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本质直观：食品包装设计创新能力构建新策略

黄 军  林 畅

（广州美术学院视觉艺术设计学院，广东  广州   510006）

摘要：通过本质直观的“悬搁”方法，分析了本质直观实现“一般性”创造性转化为“特殊性”的设计路径，提出了基于本

质直观的设计创新的“特殊性”策略，并以食品包装设计创新的 4 个方面为例进行了验证；推衍出本质直观在设计中的

作用与价值。
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Essential intuition: a new strategy for building innovation 
capacity of food packaging design
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（School of Visual Arts Design, Guangzhou Academy of Fine Arts, Guangzhou, Guangdong 510006, China）

Abstract: Through the “epoché” method of essential intuition, this paper analyzes the design pathway where “generality” is creatively 
transformed into ‘particularity’ using essential intuition. It proposes a “particularity” strategy based on essential intuition for design 
innovation, and validates this approach with four aspects of innovative food packaging design, thereby extrapolating the role and value of 
essential intuition in design.
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在食品包装设计领域，随着市场经济的高度发展，大

量同质化的设计产品包装常常因为过度信息的叠加干

扰，使得消费者无法对本质上真实所需的食品达成快速

有效抉择，由此带来了消费体验困惑。而在设计界，以什

么样的创新设计思维能快速把握产品的本质特征，继而

以独具创意的设计表现来持续赢得市场和口碑的问题，

也是困扰设计师的瓶颈之一。已故著名艺术家黄永玉先

生于 20 世纪 90 年代设计出酒鬼酒仿麻袋包装瓶，从设计

到营销创造的酒鬼酒的神话影响至今。为何黄老的设计

如此令人感动并从实践上解决了上述问题呢？从现象学

角度来看，黄老运用的设计思维正是典型的现象学本质

直观的方法特征，对解决消费者如何快速形成判断认知

和激发情绪共鸣体验等问题产生了极大作用和价值。

所谓的“本质直观”是意识现象学的一种方法，由德

国哲学家胡塞尔提出，他将审美经验的直观性分为个体

直观和本质直观两种类型，旨在改变人们将直观仅仅理

解为感性直观的观念。浅显地说，本质直观是认识事物

本质的一种特殊方法——在直观中直接“看到”本质。这

里的“看”并不是用眼睛直接感性地看 [1]。胡塞尔之“看”

本质，是指不能随意地猜测，需要通过对意识中的体验进

行反思，从而实现直接探究本质的目的 [2]。其实，现象学

本质直观是设计师们潜移默化但“日用不知”的原创性方

法，例如，黄老大概是不知道有“本质直观”这一方法的，

但在他长期的艺术创作过程中不知不觉地运用到这样的

一种方法，并在艺术设计过程中遵循了这一方法，由此酝

酿出酒鬼酒包装这一经典设计作品。也就是说，“本质直

观”只是一直未被作为设计思维方法专门提出,从而遮蔽

了其在设计领域的确立和正名。因此，文章拟从设计思

维和设计研究能力构建方法的角度，以食品包装设计为

对象，引入“本质直观”展开探讨，以期为设计创新提供一

种新的设计思维和创意策略。

1　面向设计的本质直观概念与方法

德国哲学家胡塞尔肇始的现象学作为现代西方最主
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要的哲学思潮之一，具有极其重大的方法论意义，这种哲

学方法的核心即是本质直观，成了被整个现象学运动所

普遍认可和接受的唯一方法 [3]。本质直观就是直接地、自

明地“看到”本质，不需要作任何形式的推理或归纳，也被

称为直观本质。本质是某事物在其本源上所固有的观念

上的规定性，它使该事物是其所是而不是其他；本质还具

有普遍性、一般性，它不仅在该事物上具有，在其他类似

事物上同样具备，这正是人们在区分不同事物时，又能合

并同类事物的理由所在 [4]。本质直观的方法是要在现象

中直观到本质，现象学方法是通过“想象力的自由变更”

的认知方式，逐步探寻事物内外相互联系的各种观念，要

求人们“悬搁”已有的观念，将其置入到括号里存而不论，

此时剩下的部分就是直接看到的东西即本质，也被称为

“本质还原”。胡塞尔专门提到，本质还原就是从事实一

般性向本质一般性的还原。这是胡塞尔对本质问题的最

关键的说明，也是作为理解本质直观的最重要的切入

点 [5]。“本质”一词被他特别地表达为“eidos”[6]（艾多斯）。

本质直观的方法，是以探究事物观念的本质为目标，

以帮助人们认清事实的真相和本质特征。而在设计实践

中，设计对象本质属性的探究是设计进程的第一步骤，只

有确立和定义本质属性即一般性，才能展开以表达本质

属性的创意设计环节，以此塑造设计对象独特的核心利

益点，形成产品独特的销售主张（USP）。  因此，将本质直

观方法引入设计领域，将会更具深层次地把握设计对象

的本质属性，为设计全过程奠定坚实的方法论基础，为设

计思维提供理直气壮的认知和判断。

1.1　本质直观与设计思维的耦合

本质直观与设计思维的耦合关系，显著体现在包装

设计中。通过本质直观，设计师能直接感知产品的核心

价值，并将其以视觉形式呈现给消费者，创造强烈的购买

驱动。因此，包装设计能否做到被消费者达成本质直观效

果，以目标导向的解决问题的创新方法成为包装设计成功

的关键性设计思维。代福平[7]将 IDEO 和斯坦福大学设计

学院提出的“设计思维五阶段”理论模型，即“同理心思考

（empathize）—问题定义（define）—概念生成（ideate）—原型

呈现（prototype）—原型测试（test）”，与本质直观方法相结

合，以哲学抽象方式提炼和描述出设计对象的本质性的

核心利益点，为设计师提供了一种以用户为中心，通过直

观体验把握事物本质的“目标导向的解决问题的创新方

法”。这种整合不仅优化了设计过程，而且通过直观和创

意联想，显著提升了设计的创新性和市场响应。

从设计师的视角看，食品包装设计的目标是通过一

系列承载信息编码的符号和元素组构成的包装整体形

态、视觉语言和设计意象，启发和帮助消费者快速获取关

于该食品的本质信息和差异化的独特信息，激发信息意

涵对应的想象，引发第一时间匹配心智中对所购买对象

预设的想象和信息。本质直观在食品包装设计中扮演关

键角色，帮助设计师精确捕捉并表达食品的独特价值。

通过解读食品的核心信息，设计师能够剥离无关紧要的

信息层，集中表现食品的主要利益点。这一过程不仅涵

盖了容器造型和结构设计，还包括了视觉语言和体验行

为的创新，确保消费者能在第一时间内直观理解并产生

信任，从而加速购买决策。

从消费者的角度，本质直观意味着能够直接从包装

上识别食品的基本特性和品质。这种直观体验使消费者

能够快速形成对产品的判断，从而影响决策。从麦克卢

汉“媒介即讯息”的角度，食品包装作为食品被本质直观

的媒介，其所呈现的包装容器和包装外盒形态必然是所

包裹食品本质属性信息的物化外显，食品包装即“讯息”，

是消费者直观到的食品本质信息，其生成亦是先于包装

形态上所附着的品牌、文字、图形、色彩等信息，因此亦被

视为是对食品的本质直观的反应与呈现。食品包装的设

计因此需要传达清晰、准确的信息，使消费者能够无误地

认知食品的本质特征和优势，减少购买过程中的犹豫和

不确定性。

胡塞尔在现象学中阐明直观在认识中的合法性，揭

示出人们具有对事物本质直接体验的这种直观能力，并

强调这种本质直观能力的重要作用 [8]。由此可以明晰，消

费者具有通过对食品包装信息的视觉摄入，而产生对所

包装食品本质直接体验的直观能力。

综上，本质直观在设计中体现了明显的双向性，既服

务于消费者也满足设计师的需求。如图 1 所示，核心利益

点这个本质既是从设计师创意和消费者解读两个角度分

别来看的交集之处，亦是双方关于此食品认知的焦点。

设计师创意的编码便始于此处，而消费者解码包装设计

的终点亦是此处，所以食品包装设计的本质直观即是食

品给予消费者的核心利益点独特的可视化表达。设计师

通过本质直观理解消费者的核心需求，并将这些需求转

化为具体的设计输出，确保设计理念能够快速和准确地

传达至消费者，形成购买动力。同时，消费者通过产品包

装直观体验到的设计成果，反过来又验证了设计师的初

始直观，完成了从需求到满足的全过程。

1.2　本质直观是设计创新的关键

本质直观在食品包装设计中扮演核心角色，作为设

计师与消费者之间沟通的桥梁。设计师运用本质直观不

仅可以直观地捕捉食品的核心属性，还能将这些属性以

创新的包装设计表现出来，直接影响消费者的感知和决

策。这种方法强调返回事物的原始状态，即通过设计直

观地呈现事物的本质特征。对于设计师们创作出的食品

包装设计表达呈现得成功与否，起决定性作用的只能是

那些在任何可能发生的情形中都始终保持不变的东西 [9]，

即本质上可以对消费者感知确定的给予性符号和意象。

设计创新的关键在于将“一般性”创造性地转化为

“特殊性”。一般性，或称普遍性，指的是事物共有的性质
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或特征，它揭示了事物之间的本质联系。而特殊性则关

注于超越这种普遍性，通过独特的创意设计表达事物的

个别性。这种转化不仅要求设计师深刻理解产品的本

质，还需要创造性地展现这种本质，使产品在同质化竞争

中突出其独特性。例如，芬兰建筑师阿尔瓦·阿尔托认为

“设计应该是一对一地解决问题”[10]，强调了特殊性在设计

中的重要性。设计不仅是满足功能性的需求，更是在传

达一种深层的文化和情感价值。在食品包装设计中，这

种方法尤为重要，设计师不仅要表现食品的物理特性，更

要传达食品的文化背景和消费者的情感需求，这样的设

计才能真正触动消费者，促进产品的市场成功。

从宏观而言，“创造性转化”，就是要按照时代特点和

要求，对那些至今仍有借鉴价值的内涵和表现形式加以利

用、扩充、改造和创造性的诠释，赋予其新的时代内涵，激活

其生命力[11]。转化亦含有对对象进行转译、诠释、重构、表

达之意。因此对设计领域而言，创造性转化乃是用“特殊

性”所具独特的可视化创意形式，创新阐释通过本质直观

把握到的设计对象的本质即“一般性”，以个性化的设计表

达呈现出超越常态认知范畴的新颖形式与体验。

综上，本质直观方法引入食品包装设计的应用，将会

使得设计师有效直观地把握到设计对象的本质即事物的

“一般性”本质特征，由此经由“想象力的自由变更”转向可

视化表达的创意呈现。《装饰》杂志主编方晓风[12]认为，“真

实的世界是由特殊性事件组成的。对特殊性的表达并不

损害对一般性的认知，特殊性反过来加深了人们对一般性

的认知。”而在设计实践中，设计思维应该是“从特殊性到一

般性的提取，从一般性到特殊性的呈现”[13]。由此构建出一

种基于本质直观的设计路径：本质直观→一般性→设计→
特殊性→表达呈现（图 2）。换言之，在食品包装设计实践

中，本质直观方法获得“一般性”成为设计工作的前端，而在

以可视化方式表达“一般性”时挖掘的“特殊性”创意呈现，

成为本质直观方法在设计创新中的重要策略和形式。因

此，可以直观到设计的本质中，“特殊性”如何创造性转化

“一般性”来表达呈现是设计创新的关键。

2　设计创新的“特殊性”策略
在食品包装设计领域，将“一般性”创造性地转化为

“特殊性”是核心的创新策略。食品包装不仅需要满足保

护、使用和促销的基本功能，还需要通过设计将科学、社

会、艺术和心理元素整合，创造出能够引起消费者共鸣的

特殊视觉和体验效果。这一过程中，设计师需要深入理

解食品的本质属性，以“特殊性”为策略将这些属性通过

包装的容器形态、结构、视觉语言和体验行为等方面的创

新设计表达出来，使得每一种设计都能突显产品的独

特性。

2.1　包装容器造型创新——创造地方化的特殊性符号

地方化的设计元素通常是食品包装设计主要表现的

利益点，这些元素可以使产品与众不同，提升其市场识别

度，使其成为整个产品最显著的销售主张，塑造出产品的

第一性品牌特征。例如，酒鬼酒是具有独特馥郁香型的

“湘泉”的迭代产品，直观其酒品本身的本质而言，实际上

其特征并未独特到成为一种独立香型，而黄永玉先生设

计的酒鬼酒包装（图 3），则利用了湘土文化元素，通过湘

土情怀的土味麻袋瓶型的造型来强调产品的地域特性和

文化背景，以容器造型的差异性为始，转向创造可供记

忆、功能等特殊性符号。

经由多年的传播与沉淀，外界对于酒鬼酒包装的设

计直观印象便是“黄永玉+麻袋瓶形”的符号记忆，对麻

袋形酒瓶容器所承载的“土味”情怀返璞归真之意象的深

度认同。从包装的核心识别和记忆形态上，人们直观到

酒鬼酒看似“土味”的包装形态和营销传播形象沉淀下的

图  1　食品包装设计的本质直观

Figure 1　The essence intuitive of food packaging design

图 2　基于本质直观的设计创新路径

Figure 2　Design innovation path based on essential 
intuition

图片来源：https：//item. jd. com/10081131226019. html#none
图 3　酒鬼酒包装设计

Figure 3　Jiugui liquor packaging design
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一份“湘土情怀”，消费者被引发认同情绪与激活共鸣感

知，也由此开始形成了酒鬼酒独具地方性特征的销售

主张。

再对酒鬼酒包装本质直观发现，正是其特殊的“土

味”符号携带有 4 层意义来充分地展现出黄老先生的“湘

土情怀”，而塑造了酒鬼酒形象的“特殊性”。第 1 层是“真

意”，即以真挚的“湘土情怀”升华为更广阔的乡土情怀，

是乡愁的真情实意唤起情感体验共鸣。第 2 层为“善意”，

即朴素的情感外化，以酒之美味唤醒人与人之间真诚善

良的本性，激活善意的体验。第 3 层为“美意”，即艺术智

慧赋能乡土产品，艺术创意想象力为原本朴拙之物注入

精神属性，以酒意美味通感之，搭起酒鬼们（消费者）期望

感同身受黄老先生鬼马神逸的艺术灵性的愿望。第 4 层

乃凸显“诚意”，采用土陶之材将黄老先生饱蘸爱恋故土

的乡情熔铸其中，将满满的赤诚敬畏乡土，唤醒在外游子

的乡愁和对故乡的眷恋。正是基于以上携带的“真、善、

美、诚”4 层意义特征，当酒鬼酒以此容器形象为传播的核

心信息和视觉形象时，从创意—传播—认知—消费的体

验全链条上，浓缩的是湘土情怀这个情绪价值善意的可

视化表达。容器造型的设计承载的“湘土情怀”就是充分

挖掘地域文化的特殊性，将其纳入设计的整体逻辑，塑造

出来的“特殊性”结果，成功地创造出地方化的特殊性

符号。

设计师黄永玉通过这种包装设计，以及包装上的诗

句“酒鬼背酒鬼，千斤不嫌赘；酒鬼喝酒鬼，千杯不会醉；

酒鬼出湘西，涓涓传万里。”所蕴含的深厚文化意义和对

酒文化的致敬，不仅传达了酒的传统韵味，还赋予了酒独

特的视觉符号，使其在市场上形成了独特的地方性品牌

形象。这种包装设计策略的成功体现了如何通过本质直

观将一般性的文化特征转化为能够影响消费者决策的特

殊性，这不仅仅是形态上的创新，也是情感与文化价值的

深度挖掘。

2.2　包 装 结 构 设 计 创 新 —— 产 品 结 构 外 显 化 形 成 特 殊

识别符号

包装结构是包装设计创新中较为原创的环节，结构

创新不仅带来材料成本节约，巧妙的设计还可将产品信

息转译成可视化特殊识别符号。包装结构设计的独特性

是产品区别于其他产品的重要因素之一 [14]。从本质直观

视角来看，包装结构是承载所包装食品的力量支撑部分，

既具有食品的保护功能，又是食品本质形态的外显媒介，

成功的食品包装结构设计都指向以最适切形态呈现食品

的本原样貌，从而达成本质还原的消费认知和识别符号。

在国内外众多的食品包装设计案例中，都显示出本

质直观设计方法具有以上的特质，比如潘虎设计的褚橙

包装设计案例（图 4）。往常橙类产品当季大量面世时，众

多包装均采用方盒包装和运输，产品包装结构简单且信

息单调也不能有效保鲜，弊端较多。而褚橙作为品质极

高的鲜果产品，需要满足其在众多橙类产品的高端定位

和匹配的设计，方盒包装无法凸显褚橙的独特性，难以实

现品类竞争和突破。设计师潘虎通过本质直观到橙子结

构形状是该品类区别于其他水果产品的关键辨识度所

在，在橙类包装结构设计创意上，采用抽象的橙子横切面

的瓣状镂空图形，本质还原出褚橙的产品视觉形态。镂

空结构既能快速辨识褚橙产品形态和色彩，还给包装增

添了通透性，利于产品的保鲜。至此，设计师以本质直观

的产品特质属性，结合品牌主褚时健先生极具影响力的

视觉形象，创造性地成就了褚橙品牌横空出世的态势。

整个包装设计将食品本质中独特的结构外显化，以特殊

性的设计转化方式呈现，创造性塑造出特殊性的品牌基

因，成为包装的视觉识别符号，既创新功能又成为传播符

号。由此可知，对食品的本质直观到的本质要素即“一般

性”转化成“特殊性”的创新演绎和外显化设计呈现，是对

包装结构有效设计创新的路径之一。

2.3　包 装 视 觉 语 言 创 新 —— 高 度 识 别 性 图 形 承 载 强

视效化信息

食品包装设计承载产品信息最为重要的组成部分为

包装视觉设计，包含图形、色彩、符号、文字等整个视觉语

言系统。本质直观包装视觉语言，其本质是一个创造性

的视觉信息系统，道出所包装食品的信息，既能满足消费

者对食品的本质即“一般性”需求的同时，又确保能以“特

殊性”的视觉化设计效果呈现该品牌食品独具价值的核

心利益点，以此形成核心信息强烈视效化的效果。

较为典型的案例为 2023 年 9 月瑞幸咖啡与茅台联名

推出的“酱香拿铁”咖啡的包装设计（图 5），“白酒+咖啡”

混搭的创新口味的直观体验内容，便是咖啡的包装系统。

为何这个包装概念设计会如此出彩，并引发了消费者争相

拍照发布在网络媒体上引起热议呢？直观“酱香拿铁”咖

啡包装，在视觉元素构成上，提取贵州茅台酒标最具有辨

识度的双排组合斜线，将其颜色换成瑞幸咖啡深蓝专色，

又将“贵州茅台酒”名称置换为“酱香拿铁”，再配以瑞幸咖

啡标识中的鹿回头图形，完美呈现出酱香味拿铁咖啡的视

觉符号，以整体红调的整个视觉形象系统，通过线上传播

图片来源：https：//www. tigerpan. com
图 4　褚橙包装设计

Figure 4　Chu orange packaging design
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和线下门店的售卖，瞬间实现了网红产品的属性构建。以

上通过两个品牌具有高度识别性和符号性的设计元素，以

巧妙构图融合起来且能保持元素的识别性，又能完成符号

的所指功能（即告知此为两大品牌的联合产品）的设计策

略，是给消费者提供了直观到茅台与瑞幸合作出品酱香拿

铁咖啡的事实本质的理解路径和认知维度，满足了消费者

通过本质直观产品包装承载的品牌相关符号和信息而产

生了对产品的认可。截至 2024年 3月 21日，瑞幸咖啡宣布

其旗下产品“酱香拿铁”用户数量已突破 2 500万[15]。

就本质直观产品的本质属性而言，这是基于两个知

名品牌的视觉符号的连体，创造性地完成了两个品牌基

因融合的视觉外化，实现了两个品牌融合的认知。因此，

食品包装的视觉语言设计创新，需要依据直观把握到的

本质（一般性）来转译出独特的高度识别性视觉图形，搭

载强烈视效化信息，方可有效完成与消费者的沟通。

2.4　消 费 体 验 行 为 创 新 —— 拆 装 交 互 式 行 为 提 升 体 验

维度

消费体验行为是包装的使用行为、包裹、开启等交互

式拆装行为体验，是包装设计在物理形态之外给予消费

者的另一维度的设计内容。本质直观包装的功能，包装

本身除了承载的实用功能外，在其多种使用场景中，都涉

及到人与物以及环境的交互行为，由此便构成了包装是

以人为中心的消费体验行为媒介的本质。交互式包装可

以提供审美上的愉悦，创造心理上的安全感、愉快感和体

验感，使其在对包装的观察和使用中获得情景交融的深

度体验 [16]。因此，作为交互式体验媒介的包装，需要从消

费行为的整体性方面，符合行为逻辑的认知和激发，从而

启发消费者的记忆和印象的正向幸福体验，进而获得良

性的反馈。包装设计首先会通过新颖造型结构，将产品

特征转化成直观的产品包装形态，然后创新赋予巧妙的

包装拆装使用的交互体验，创造出交互式体验的快乐与

价值，使得消费者可以在视觉和行为方式上直观地感受

到该款产品独有的特殊性和趣味性。

如图 6 所示，以交互行为创造消费体验的农民望天辣

椒酱产品设计 [17]。相对于传统瓶子辣椒酱，其产品理念是

无需人工干预即可自然种植植物，这种产品包装的创意

是将辣椒的形状结合到容器上，带来采摘自然种植辣椒

的个人体验。在商店销售环境中购买商品时，结合容器

上胡椒的形状悬挂于售货空间中，消费者感觉就像是亲

自直接采摘辣椒体验，为顾客创造模拟性的官能性行为，

增强消费者体验，设计使沟通变得简单而有效，保持了独

特的表达效果。消费者对其产品信息和品牌立场的本质

直观，从设计形式直观到产品真材实料品质的同时，也领

略到品牌通过售卖时的交互行为体验，提供的天然生态

的真性情和真实在的情绪价值和品牌主张，由此而塑造

出品牌的“特殊性”核心利益点。产品的交互性体验，形

成具有深刻的体验记忆。从该品牌给出的调研数据显

示，包装的设计比常规的瓶装产品影响力提升了 46%，帮

助产品显著提升销售表现。

上述案例显示：经过本质直观方法探寻到产品 USP即

核心利益点，通过可视化体验行为方式表达，呈现独特的

可感知的路径，将会成功塑造更美好的“特殊性”品牌形象。

3　本 质 直 观 方 法 在 设 计 领 域 的 作 用

与价值
综合以上系列成功的食品包装设计案例的探析，可

以直观到最为本原的创意本质如何生成与演绎并形成

“无声的推销员”的传播效果，由此宣示了包装设计可被

直观把握到作为食品信息传播媒介的本质。直观这些成

功范例的食品包装设计的共性，是设计师们潜移默化地

应用了现象学“本质直观”的方法，为如何解决问题提供

了全新、实用的设计思维和策略。设计成果不仅帮助品

牌建立独特的视觉形象，还成功地拓展了同类产品的市

场占有率，充分验证了本质直观设计方法的有效性。归

纳而言，在以“特殊性”创造性转化“一般性”的设计策略

下，本质直观方法在设计领域主要的作用与价值体现在

以下方面。

（1） 本质直观设计思维方法能直接塑造品牌独特的

销售主张。通过本质直观挖掘出设计对象给予消费者最

图片来源：https：//www. foodtalks. cn/news/6308
图 6　农夫望天辣椒酱产品设计（新礼记品牌科技有限公司

深圳 BOB 设计）

Figure 6　Nongfu Wangtian chili sauce product design
（designed by Xinliji Brand Technology Co Ltd 
Shenzhen BOB design）

图片来源：https：//www. tigerpan. com
图 5　酱香拿铁咖啡包装设计

Figure 5　Maotai latte coffee packaging design
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本质的价值即核心利益点，对价值的哲学抽象的转译描

述形成概念，进而将核心利益点转化为产品或品牌独特

的销售主张以触动消费者，因此本质直观是品牌塑造销

售主张的关键步骤。

（2） 本质直观设计思维能有效创建品类中具有独占

性的第一代表品牌。通过对某品类包装设计的本质直

观，对直观把握到的某个品类产品给予明见性的普遍属

性（即本质）的可视化表达，将形成该品类对本质属性表

达概念上的占有性品牌地位，形成独占性和排他性，从而

成为该品类被本质直观认知的第一代表品牌，进而使消

费者对某个品类的本质形成意识上或心智上第一性和唯

一性认同标准，以此为原动力可以塑造该品类的第一品

牌或者最主流品牌的认知，转化形成销售的优势。

（3） 本质直观方法作为设计创新策略可成就“颠覆式

创新设计”。正如罗伯特·维甘提所指出的“设计驱动式

创新，就是采用颠覆式创新的方式，针对消费者赋予商品

的内在意义进行创新”。引入本质直观方法的设计，通过

“悬搁”传统设计思维观念的桎梏，将在消费者本质认知

和底层逻辑上，架构颠覆性的设计思维和方法，形成设计

驱动式创新思维，继而引发品牌营销与创意的创新，逐渐

铸就颠覆同类品牌和品类竞争的消费逻辑，实现颠覆式

创新设计的目标与效应。

4　结语

本质直观作为设计师呈现创意可以直接把握的重要

设计方法与策略，尤其在“特殊性”创造性转化“一般性”

的创新策略下，本质直观设计思维和方法应用，可有效地

表达呈现设计意象，达成定向传播，引发消费者视觉共

鸣，触发消费欲望和决策，激活购买行为，获得满意的消

费体验。本质直观对在解决消费者如何快速形成判断认

知，激发情绪共鸣体验等问题方面的设计创新将产生有

效的驱动力。以探究设计思维和设计研究能力构建的视

角而言，引入本质直观是有效的方法，取其法，拓其意，传

其理，创新设计思维，既能为设计实践提供策略性工具方

法，又为设计理论研究提出创新性策略思考，希冀因此能

在艺科融合背景下对创新设计表达策略与思维方法的研

究提供些许启鉴。
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展增添活力，进而促进传统食品产业稳步发展。
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