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摘要：以禹州非遗项目神篨钧瓷为研究对象，通过查阅文

献、考古发现和实地调研等方法，分析神篨钧瓷的历史文

化、外观、内涵和工艺特色，归纳神篨钧瓷的表现特征、方

法和规律，并提炼神篨钧瓷的文化特色，提出通过标志设

计、图形设计、造型设计、艺术设计和动态设计等手段，研

究将非遗文化与河南本土食品包装相融合的包装设计

策略。
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河南省作为农业和食品加工大省，近年来的发展极

大地带动了当地经济的发展和进步，但在食品包装设计

的文化输出上出现了滞后的问题。河南省地处中原，传

统文化积淀厚重，是全国非物质文化遗产资源大省。目

前，河南省拥有人类非物质文化遗产代表作名录项目

３个，国家级代表性项目１２５个、代表性传承人１２６名，省

级代表性项目１０３０个、代表性传承人１１４７名
［１］。为提

升河南省本土食品的包装设计，充分融合河南省本土食

品和地方非遗文化是值得研究的方向。文章拟以河南省

禹州神篨钧瓷这项非遗传统技艺为例，从食品包装设计

的角度，融合当地的非遗文化的特色，研究非遗文化在本

土食品包装设计中的运用策略，以期为河南省本土食品

包装设计提供一种文化深度和商业价值兼具的新模式，

同时促进非遗文化的传承和推广。

１　河南食品包装设计现状和策略
１．１　问题现状

目前，河南食品包装设计面临一系列问题：① 食品行

业发展结构不合理，除少数龙头企业，其余大多数都是中

小型或微型企业，企业弱小和分散的缺点突出，导致企业

缺乏品牌设计，产品在市场上竞争力差；② 这些中小微型

企业生产的食品多为本土传统食品，而且食品的包装过

于简单呆板，未能表达本土食品的原生态和本地化，也未

充分输出当地的文化特色。

１．２　研究策略

消费社会中人们的消费行为及消费观念体现了对审

美理念和文化精神的追求［２］。河南省食品行业的现状凸

显了品牌设计和文化输出两大维度的问题［３］，针对这两

大问题，需要从食品包装的角度探索解决方法。

（１）加大品牌设计，推进本土食品集群品牌包装设

计，并将包装设计特色化和系统化。

（２）推动当地非遗文化与食品行业融合，探索非物质

文化遗产为本土食品包装设计赋能的策略，在食品包装

的文化输出方向找到突破和创新点。

（３）将品牌设计与文化输出相结合，在品牌设计中融
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入文化输出，在文化输出中植入食品品牌，在食品包装设

计上研究同时解决这两大维度问题的策略。

（４）以河南禹州非遗项目神篨钧瓷为例开展研究。

２００８年，河南禹州的神篨钧瓷烧制技术被第二批国家级

非物质文化遗产名录收录为传统技艺类的新增项目。通

过提炼出神篨钧瓷的历史文化特色、外观特色、内涵特色

和工艺特色，将这些特色要素融合到本土传统食品包装

设计中。

２　神篨钧瓷文化特色的提炼
非物质文化遗产作为历史的延续和发展成果，是一

种存续于现时的文化财富，同时也是未来进一步发展的

基础［４］。其涵盖了非物质的历史背景、工艺技艺及其所

承载的内涵，同时也包括了物质遗产中的文化印记。研

究将钧瓷的文化特色分为两大部分进行提炼，即非物质

性文化特色和物质性文化特色［５］。

２．１　非物质性文化特色

２．１．１　历史文化特色　神篨钧瓷是一种源于华夏、始于

唐代、盛于宋代的艺术形式，历经元、明、清代的延续与复

苏，至现代得到进一步弘扬发展［６］。神篨镇位于河南省

禹州市西南，瓷土资源丰富。其制陶历史悠久，从夏商时

期的农耕陶器到唐代众多窑场的繁荣，质量上乘、色彩丰

富的钧瓷逐渐崭露头角。尤其是唐代天蓝釉钧瓷，饰有

天蓝或月白色花斑，颇具艺术价值。北宋徽宗时期，钧瓷

艺术进入鼎盛期，官府在禹州设置官窑，专为皇宫烧制贡

瓷。青釉钧瓷、红釉钧瓷等具特色的作品在这一时期层

出不穷。金元时期，仿宋钧瓷的烧制推动了钧瓷文化的

传承，期间更出现了独特的三彩钧瓷和红绿彩钧瓷。明

代，生活日用钧瓷逐渐恢复，艺术观赏型钧瓷则遭遇低

迷。清朝末年，钧瓷艺术在销声匿迹数百年后复苏，

１９４９年后更进入全面恢复期。２００８年，禹州神篨镇的钧

瓷烧制技艺被列入第二批国家级非物质文化遗产名录，

充分证明了其深厚的历史底蕴和不凡的艺术价值［７］。

２．１．２　工艺特色　禹州神篨钧瓷烧制技艺是一种非常特

殊且传统的工艺，以优质瓷土为原料，经过粉碎、去杂、水

洗和湿磨等步骤进行理土，使之达到适合制陶的湿度和

细度。随后，瓷土被手工拉制成预定的坯体，经过整形、

修饰等步骤得到良好的形状和清洁的表面。之后，坯体

表面施上釉料，其种类和施釉技法将影响到最后瓷器的

颜色和纹理。釉上色后的瓷坯随即被放入窑内高温烧

制，使釉料熔化形成光滑的釉面。独特的是，钧瓷烧制过

程中会出现窑变现象，比如，含有铜质的釉料经窑变后会

形成海棠红、朱砂红等独特色彩。最后一步是出窑检查，

从窑内取出钧瓷，检查其颜色、形状、质感等是否符合要

求，良好的钧瓷应具有浑厚端庄的造型和丰富变幻的

釉色［８］。

２．１．３　内涵特色　神篨钧瓷的内涵特色可以概括为气、

势、情、韵、灵、神。其中，“气”代表着钧瓷蕴含的生命力，

象征着宇宙间万物的流动气息；“势”象征着钧瓷中积蓄

的能量以及开展的力量；“情”是指从钧瓷中能感受到的

创作意图和表达的情感；“韵”反映了钧瓷中所营造的高

雅气质和内在节奏；“灵”寓意着钧瓷的灵活性、灵动性以

及灵气；“神”则代表了钧瓷艺术的生命力和活力，是从钧

瓷中感受到的生命力量［９］。结合以上钧瓷的内涵特色和

实际样品，以４款经典釉瓷为例（图１），其分别描绘“落霞

孤影”“宿雾朝烟”“梦弥花田”“愁心明月”四大主题情景

的内含特色。

图片来源：ｈｔｔｐｓ：／／ｚｈｕａｎｌａｎ．ｚｈｉｈｕ．ｃｏｍ／ｐ／４９７６４３０８５

图１　４款内含特色的主题情景钧瓷
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２．２　物质性文化特色

２．２．１　色彩特色　钧窑的钧彩釉瓷以其丰富的釉色著

称，主要可分为单色釉瓷和彩色釉瓷两大类。单色釉瓷

主要依赖釉色的变化来装饰钧瓷，包括单色釉瓷和两种

或更多颜色的复色釉瓷。其中，单色釉瓷主要有青、黑、

白、红、蓝、绿、黄、酱８种主要釉色。复色釉瓷则包括唐

代花釉瓷、彩色釉瓷。花釉瓷在釉彩图案和釉色上极具

多样性［１０］。彩色釉瓷则是通过在瓷器表面进行彩绘来进

行装饰，包括红绿彩、三彩和五彩。红绿彩指的是具有红

釉和绿釉的双彩钧瓷。三彩则包含３种釉色的钧瓷，通

常除红绿釉外，还会增加蓝釉。而五彩则是在三彩的基

础上，增加两种额外的釉色。为了在食品包装设计中充

分利用这些釉色，通过对现存神篨钧瓷样品的分析，使用

ＡｄｏｂｅＧａｔｈｅｒ软件进行釉色提取（图２），以此作为钧瓷釉

色在食品包装设计中的参考。

２．２．２　器型特色　钧瓷的美学特质来自于其独特的造

型，其造型古朴而庄重，器型整齐，胎壁厚度均匀，遵循均

衡、稳定、对称和动态的设计原则。神篨镇古窑址出土的

钧瓷主要分为生活用品和装饰用品两大类。生活用品种

类繁多，适用于日常使用，主要包括碗、盘、杯、盆、壶、罐、

炉和鼎等，既实用又美观。装饰用品则主要以观赏为主，

无需受到实际使用的限制，类型丰富，从传统的瓶、尊、文

房四宝到象形瓷器，形式各异，展现出丰富的造型艺术

（图３）。
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图片来源：阎夫立等《中国钧瓷》

图２　钧瓷釉色色彩提取
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图片来源：赵青云《钧瓷》

图３　钧瓷器型
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２．２．３　肌理特色　钧瓷的釉色配方颠覆了过去青瓷仅用

铁氧化物作为着色剂的传统，新增了铜、铁、磷、锡等多种

元素，与特殊挂釉配方和独特烧造工艺相结合，造成了复

杂的釉层结构变化。钧瓷的釉层内蕴含的光泽如同宝石

般璀璨，釉层内的气泡能对光线产生搅动，使得釉面流纹

变化万千。

烧制过程中，由于釉层厚度和烧成温度等因素，钧瓷

会呈现出丰富多样的流纹肌理，进一步提升了釉面装饰

的艺术效果。常见的釉面肌理包括蚯蚓走泥纹、冰片纹、

点状纹和菟丝纹（图４）。蚯蚓走泥纹是钧瓷特有的自然

窑变纹饰，在釉层中形成的不规则裂变痕迹就如同蚯蚓

在泥土中游走的痕迹。冰片纹又被称为“开甲”，它使釉

面上出现类似冰片般的不规则裂纹。点状纹由釉面的众

图片来源：程伟《禹州神篨钧彩釉瓷》

图４　钧瓷４种釉面肌理
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多细小气泡汇聚而成，如同星光点点的纹理。菟丝纹则

是在烧制过程中的高温阶段形成，釉内的铜、铁等元素在

高温和窑内气流、造型起伏，以及釉汁流动的影响下而产

生。通过高像素相机拍摄的现有钧瓷样品，可以清晰地

展示这些走泥纹、冰片纹、点状纹和菟丝纹的细致肌理。
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３　神篨钧瓷文化特色的设计运用
非物质文化遗产的存续与活力，源于其世世代代的

传承。这种传承的深远和精进，使得历史上的钧瓷制造

技艺及其非物质文化价值，经历时间的洗礼，融入到当代

的钧瓷文化和产品之中。通过对钧瓷文化特色的提炼，

可以为河南本地食品包装注入新的活力，解决其在包装

设计上的挑战。食品包装设计是一个综合性的过程，涉

及合适的包装材料的选择，恰当的工艺应用，以及以食品

为中心的包装造型、信息传达和美学装饰的设计［１１］。研

究将从标志设计、图形设计、造型设计、艺术设计和动态

设计等方面出发，结合钧瓷的文化特色，探讨如何解决品

牌设计和文化输出两大维度的问题，进而将食品包装的

品牌和文化通过设计融为一体，展示包装设计在非物质

和物质文化方面的独特魅力。

３．１　标志设计

标志设计源自古代的“图腾”，在现代商业社会中，它

作为品牌形象的核心，以简洁、突出和易于识别的色彩、

图形或文字符号构成品牌的独特标识［１２］。标志设计需满

足３个方面：功能性、准确性和美观性。① 标志要能表达

商品的主题和含义；② 需要准确地展示品牌特性，并且具

有艺术美感，能为消费者带来感官享受和强烈的识别感。

图５将钧瓷的罐型、碗型和壶型元素分别融入３种

食品的标志设计中。例如，点心标志以罐型设计为基础，

结合红色线条描绘的篆刻字体，与中文字符产生呼应；小

食标志则选取钧瓷的肌理作为背景；茶叶标志则将壶型

的传统元素与中英文字体和现代元素相结合，展现了古

今中西的交融。

３．２　图形设计

图形设计是包装设计中的重要元素，它通过视觉形

式将产品的内在和外在特性传达给消费者，包含文化和

物质两种因素。文中从钧瓷文化中提炼历史文化、工艺

和色彩的特色，整合这些元素和方法，并将其运用到食品

包装设计中［１３］。

对于具有深厚历史渊源的地方食品，其包装设计应

图 片 来 源： ｈｔｔｐｓ：／／ｗｅｉｂｏ． ｃｏｍ／ｔｔａｒｔｉｃｌｅ／ｐ／ｓｈｏｗ？ ｉｄ

＝２３０９４０４４９９７３８６７３１５２３４３

图５　含有钧瓷的罐型、碗型和壶型元素的标志设计
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ｃｏｎｔａｉｎｉｎｇＪｕｎｐｏｒｃｅｌａｉｎ

当以视觉方式传达其历史文化，将文化信息直接传递给

消费者。例如，在茶叶包装外观图形上采用了五代十国

时期的画卷《韩熙载夜宴图》（图６），以展现该时期的人文

生活艺术，同时借此引申出茶叶的历史文化背景。

此外，食品的加工工艺也是其特色之一。通过叙事

性方式展示食品加工过程，可以让消费者深入了解食品

的历史、原料和加工过程，引导他们信任并购买产品，同

时为品牌传播奠定基础。例如，在地方特色调料包装设

计中（图７），借鉴了神篨钧瓷的十大加工工艺流程图，详

细展示了食醋的传统制作过程。

色彩作为突显食品特性的重要因素，在包装设计的

视觉感官中占有重要地位。在特色礼品小食套装的包装

设计中（图８），不同色彩的包装代表了４款不同的小食，

且每一款的独立包装都选用了从钧瓷中提取的特色釉

色，通过色彩成功地为食品赋予了深厚的文化内涵。

３．３　造型设计

在包装设计中，包装的造型设计也是至关重要的元

素。食品包装的造型设计应围绕承载的食品进行，既要

满足现代审美需求，也要具备实用价值［１４］。图９是一款

酒类产品的包装。这款包装设计借鉴了钧瓷中装饰性尊

器的形状，同时简化了尊器的装饰元素，使其符合现代酒

类包装的实用性和审美要求。

图 片 来 源：ｈｔｔｐｓ：／／ｗｗｗ．ｚｈｉｈｕ．ｃｏｍ／ｑｕｅｓｔｉｏｎ／５０８９４１２１８／

ａｎｓｗｅｒ／２３０７５３７６１８

图６　茶叶包装图形设计
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图 片 来 源： ｈｔｔｐｓ：／／ｗｗｗ． １６３． ｃｏｍ／ｄｙ／ａｒｔｉｃｌｅ／
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图７　食醋包装图形设计
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图片来源：ｈｔｔｐｓ：／／ｗｗｗ．ｓｏｈｕ．ｃｏｍ／ａ／５９２０５０３５７＿１２１１２４７８８

图８　礼品小食包装色彩设计
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图 片 来 源： ｈｔｔｐｓ：／／ｗｗｗ． ｘｉａｏｈｏｎｇｓｈｕ． ｃｏｍ／
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图９　酒类包装造型设计
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３．４　意境设计

包装设计的肌理和意境传达了其内在的艺术性。肌

理指的是包装表面的纹理结构，即各种视觉上的纹理变

化，它反映了人们对设计物表面纹理特征的感受。通过

包装材料表面的纹理，可以在视觉和触觉上与消费者建

立起亲和感和吸引力［１５］。例如，在图１０的左图月饼礼盒

包装设计中，通过引入钧瓷的点状纹和蚯蚓走泥纹的自

然感，表达出包装设计的流动顺滑感和材质纹理；在右图

糖果盒装的包装设计中，则借鉴了钧瓷的内涵文化特色，

为糖果包装营造出梦幻浪漫的科幻意境［１４］。

３．５　动态设计

尽管食品和包装通常是静态的，但文化和消费者的

需求是动态的。动态设计能使包装产品活跃起来，产生

图片来源：ｈｔｔｐｓ：／／ｈｕａｂａｎ．ｃｏｍ／ｐｉｎｓ／２３０１６４６８２０

图１０　月饼、糖果礼盒包装意境设计
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与消费者的互动。为打破静态和动态的界限，可以通过

两种方式使包装焕发活力，呈现动态效果。一是注重包

装空间的设计，因为空间形态是互动的基础；二是引导消

费者参与其中，将包装展示转化为消费者与包装的互动，

将观察转化为动手体验［１６］。图１１月饼礼盒设计借用了

钧瓷的肌理原理，在包装材料上采用了镂空技术，赋予消

费者利用使用后的包装材料制作手工艺品的想象空间，

也增强了包装的再利用价值。同时，在简洁的内部包装

设计中加入了动态的几何元素，借助几何原理，使包装在

开合过程中产生趣味性，从而实现了包装的动态化。

图片来源：ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．ｍｉｎｇｆｅｎｇｊｔ．ｃｏｍ／ｐ／４０ｂ８３６６６ａ６９７

图１１　月饼礼盒包装动态设计
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４　结论
文章从钧瓷的历史文化、艺术特色和制作工艺等方

面提取钧瓷的文化特色。这些特色不仅体现了地域文化

的独特性，也为食品包装提供了丰富的设计元素和灵感

来源。将这些特色运用到实际的食品包装设计案例中，

以富有生动性和创新性的方式，将非遗文化特色展现在

食品包装之中。这种整合非遗文化元素的设计方式，不

仅增强了包装的艺术感和文化内涵，而且提升了品牌的

辨识度和文化影响力。
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