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基于汉字造型的酒类包装结构设计
ResearchonwinepackagingdesignbasedonChinesecharactermodeling
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摘要:从汉字与酒文化的渊源入手,分析汉字与酒类包装

的紧密关系,找出汉字在酒类包装设计中应用的特点.
从汉字“字形”和“字意”两个方面分别提出基于汉字造型

的酒类包装设计方法:直接展现法、辅助融合法、深度拓

展法、以形造意法、意象营造法,并总结出汉字造型的酒

类包装设计的４个要点.
关键词:汉字;酒类包装;造型;立体化;图形化

Abstract:StartingwiththeoriginofChinesecharactersandwine,

thecloserelationshipbetweenChinesecharactersandwinepackaＧ

gingwereanalyzed,andthecharacteristicsofChinesecharacter

winepackagingdesignwerefoundout．Therefore,theChinese

charactershapedwinepackagingdesignmethodswereproposed

fromthetwoaspectsofChinesecharacter＂font＂and＂word

meaning＂,whichincludeddirectdisplaymethod,auxiliaryinteＧ

grationmethod,deepexpansionmethod,form meaningmethod

andimageconstructionmethod．Finally,fourkeypointsofChiＧ

nesecharactershapedwinepackagingdesignweresummarized．

Keywords:Chinesecharacters;winepackaging;modeling;three

dimensional;graphical

汉字是世界上沿用至今最古老的文字,是中华文明

的根,也是传统文化传承的载体.千百年来,汉字已发展

成具有严密体系的文字系统,承载着深厚的文化积淀,在
很大程度上影响并形成中国人特有的文化心理,辐射到

中国人生活的方方面面,从思想哲学观,到政治、艺术、行
为、心理.随着全民族文化自信的日益提升,汉字作为一

种文化现象,正逐步渗透到社会生活的全方位,尤其在创

新设计领域,已然成为时尚“国潮”[１].
中国的酒文化底蕴深厚,酒文化与汉字文化的结合,

造就了无数的灿烂名篇,所谓李白斗酒诗百篇,还有«兰

亭集序»«醉翁亭记»«滕王阁序»«短歌行»等.酒文化对

汉字的影响则集中体现在书法艺术上,«兰亭集序»是书

法与酒的一次完美碰撞,书法史上并称为“草圣”的怀素

与张旭也因酒而被后世称为“张颠素狂”或“颠张醉素”.
从酒成为商品之初,就与汉字水乳交融了.从最初

的“酒幌”“酒旗”,到酒坛上的商标广告,直至现代黄永玉

题写的酒鬼酒,麦华三题写的贵州茅台酒,尹海金题写的

老白干,欧阳中石先生题写的汾酒,李颖题写的西凤酒

等,无不彰显着酒与汉字的深厚渊源.只有汉字丰富的

表现力和深厚的意境表达,才能诠释中国人对中国酒醇

厚品味的认知与感受,以及酒的文化内涵.
作为形音义三位一体的文字[２],汉字的发展经历了

结绳记事—图画字—象形文字—形意字—意音字的历

程,在形体上逐渐由图形变为由笔画构成的方块形符号,
所以汉字一般也叫“方块字”.方块字内圆外方的结构,

有着方正、坚固、美观的特点,契合了包装结构的基本要

求,而且将汉字形态表达的意蕴融入酒类包装,可以更好

地表达酒的品味与品牌个性[３].近年来,已有学者[４]注

意到汉字作为视觉艺术的无限潜能,强调汉字艺术即视

觉艺术,提出:“汉字艺术是以汉字、汉字理念为依托、为
载体的视觉、听觉、行为等多维的美”.基于此,研究拟以

汉字立体造型设计为切入口,通过案例分析,深入解读汉

字在酒的造型结构中的设计规律.

１　汉字造型的酒类包装设计特点
(１)以汉字的造型特征表现酒的名称,是酒品牌的直

接信息传达,同时汉字的包装造型更能吸引受众注意[５].
(２)汉字造型的包装可以在产品名称上达到形式和

内容的完整统一,形成强烈的品牌符号印记.
(３)以汉字文化和酒文化的相互结合,能最大限度地

增强酒类产品的审美趣味和文化内涵,彰显品类特色,传
承企业文脉.

２　汉字造型的酒类包装设计方法
汉字的“形”与“意”的设计始终是汉字造型的灵魂所
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在[６].汉字造型在酒类包装设计中要依从于酒的品牌要

素———产品名称,需要从产品名称或者名称关键字去思

量,提炼出某一个汉字进行创意设计,根据表现的不同形

式,可以从“字形”和“字意”两个方面进行探讨[７].

２．１　基于汉字字形的酒类包装设计

字形在酒类包装中的运用,是以汉字本身的造型直

接展现,无需过多的设计和修饰,利用汉字跟产品本身的

关联度直接呈现,以“象形”的形式体现出酒类包装的特

点.对于比较具象的产品名称,通过对其中关键汉字的

凝练就能准确表达出酒的文化内涵特征的产品,这一方

法适用性较强,具体可以归类为３种设计手法.
(１)直接展现法.从汉字的字形和结构出发,基本上

保留汉字的原样,不做太多的修饰和改动,在包装造型和

结构上还原汉字字形的方式.如图１,“凸酒”的整体包装

设计是以“四川凸酒酒业有限公司”与主打产品品牌名称

“凸酒”中的“凸”字作为核心关键词,以“凸”字的形态作

为酒类包装的容器结构造型,没有一丝多余的着墨,以立

体的方式完整的呈现了“凸”字.具有高度的识别性和唯

一性,是企业品牌与产品名称以及包装设计三者的完美

契合,其内涵和外延的高度统一.这是汉字包装设计的

经典案例,这种创意构思只可偶遇,不可强求.该公司通

过不断加强“凸”酒文化的建设,深入挖掘“凸”的内涵,上
升到文化的高度形成独特鲜明的酒文化特征.

在“凸酒”现有包装的基础上,完全可以深入全面地

创建饮酒文化场景.在产品宣传过程,通过“凸”模拟喝

酒的声音“突突突”,建立起喝“凸酒”的具体场景:“一杯

凸凸凸,同销万古愁”“醉酒趁青春,凸凸一杯复一杯”等.
同时,在以“凸”为造型的基础上进行拓展和延伸,在构思

上以不同的包装颜色衍生出更多系列化的产品.如此就

能让汉字的酒类包装具有更强大的应用和拓展空间.

　　(２)辅助融合法.在产品包装设计过程中,单个汉字

造型在包装上的还原在事实上很难做到“意”与“形”的完

美融合,同时对汉字造型的方式需要展现酒的内涵文化

特征,这时候需要利用其他造型元素来对汉字的造型进

行辅助.图２是山东名酒“扳倒井酒”,它是中国国家地

理标志产品,其产地山东省高青县是２００９年中国十大考

古发现之一的高青陈庄西周文化遗址所在地,也是齐国

图１　凸酒包装造型

Figure１　Convexwinepackaging

早期(前７７１年)都城.该遗址出土了大量青铜酒器,显
示这里早在３０００年以前酿酒业就已经比较发达.由于

扳倒井井水酿造的酒特别甘洌,宋代取其井水酿酒以供

宫廷饮用,属于宫廷御酒.据民间传说,宋太祖在极渴情

况下正是喝了该井水所以取得大胜仗,特亲赐酒名“扳倒

井”.高青县采用古老的“井窖工艺”生产高度白酒,传统

井窖酿造技艺得以流传,以井窖闻名于世,被誉为“国
井”.

“扳倒井酒”的包装设计承袭了酒的悠久历史和传

统,其包装盒被巧妙地设计成“井”字的造型,在众多的酒

类包装里显得气质斐然.尤其精妙的是,酒瓶以汉字

“井”字作为主体结构,而酒瓶造型是矗立在井里的,让人

联想到酒好像从井里刚刚酿造出来一般,从酒瓶里倒出

来的酒,好比炎热夏季井水般甘甜,正所谓“扳井倒流迹

传宋祖,酌泉酿酒名重高青”.该酒瓶的包装颜色也采用

了古朴的陶红色,让人联想到其悠久的历史感.这一经

典的设计案例,就是基于汉字象形的构成方式,具有很强

的图形化表现力,给人以直接的联想和丰富的想象空间,
既在意料之外又在情理之中,达到视觉、味觉以及心理的

高度统一.

　　(３)深度拓展法.其是基于汉字的深厚内涵与酒文

化在包装上的紧密关联,不能仅仅只是把汉字作为酒器

的造型本身,而是在汉字包装的基础上深度拓展汉字与

酒的文化关系,并进行拓展.图３是西安高鹏设计公司

为小勤人酒业有限责任公司推出的一款针对宴会市场的

天禧白酒.这款以汉字“喜”为主题的酒,其定位是针对

宴会市场的,依据国人喜庆文化将其命名为“天禧酒”,寓
添喜之意.这个包装的设计不单单停留在酒器和外包装

的设计中,还充分营造了节假日喜庆的事情场景,将传统

人生四大喜“旱逢甘雨、他乡故知、洞房花烛、金榜题名”
以印章的形式呈现,与包装完美融合.这款酒瓶体上部

分的四周以大红色的“喜”字作为瓶身,侧面展现了婚庆

的双喜字“囍”.瓶体下半部分是白色陶器,其中以“天
禧”的产品名称标注其中,周边装饰上“人生四大喜”的汉

字正文.方形瓶盖的４个侧面分别镌刻着四大喜的内

容,与瓶体的下半部分产生了呼应,而金色的应用起到画

龙点睛的效果.酒的外包装也采用比较特殊的结构,以

图２　扳倒井酒包装造型

Figure２　Packagingmodelingof＂flipwellwine＂
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图３　天禧酒包装设计

Figure３　PackagingdesignofTianxiliquor

白色的纸质包装上面印制有“人生四大喜”的字样,中间

巧妙的镂空设计,刚好凸显出汉字“喜”.这一半开合的

包装结构设计,让人有开启包装去一睹全貌的欲望.整

个包装设计,无论从立意、设计、材料、制作都浑然一体,

以汉字造型的方式完美地诠释了酒的主题,深刻彰显了

中国传统民俗文化的要义.

２．２　基于汉字字意的酒类包装设计

中国众多的酒类产品,都可以采用“字形”的方式表

达酒的包装造型.如“习酒”“郎酒”“董酒”“玉林泉酒”
“汉武御酒”等,可以分别凝练出“习”“郎”“董”“泉”“御”

等核心关键词进行包装造型设计.对于一些难以凝练出

特有汉字的酒类产品,想要通过单个汉字包装去体现酒

的特点,则需要进一步发掘并凝练品牌文化的内涵,从汉

字的“意象”切入,进行抽象化的包装设计.这是一种表

现复杂和抽象概念的汉字包装设计方法,主要有两种设

计手法.
(１)以形造意法.是指对汉字的造型设计不单单只

是停留在汉字字形本身,而是要通过酒产品的名称与核

心关键字相互结合,创造出新的“汉字”,而这个汉字本身

是相对抽象却又可识别的,其目的在于营造酒名称所蕴

含的含义.图４是宋窑酒的包装,它以汉字“宋”和宋代

官员的纯色衣冠造型叠合,将具象与抽象结合,展现出特

有质朴、干练、低敛、威严的气质.酒盖的造型巧妙地设

计成宋朝的官帽,官帽两侧的幞头成了旋盖的把手,达到

形式与功能的完整统一.酒盖的官帽造型也形成了“宋”

字的宝盖头造型,与瓶身的幻化人物造型相互配适,同时

通过其造型结构的变化,更好地表现出“宋”窖酒的意味:

宋朝以文治天下一般,处处透露着文人的风骨和内心的

处变不惊.至于包装上的人物设定为包拯,笔者不敢苟

同,限于文章篇幅,不再赘述.总的来说,宋窑酒的整体

包装设计还是能让人感受到设计者的匠心独具,完全可

以作为一个精美的艺术摆件,以提升宋窖酒的品牌文化

和传播价值.

　　(２)意象营造法.侧重于“意”的营造,无论是其他造

型元素亦或是汉字本身,包装结构的设计都要求为酒的

品牌核心要义服务.汉字的造型在其中更多的是隐性

的,以微妙的方式存在其中,让人有“众里寻他千百度,那

图４　宋窑酒包装设计

Figure４　Packagingdesignofsongkilnwine

人却在灯火阑珊处”的感受,而这一意识的不自觉一旦被

告知,必将会产生无法抹去的强烈印记.图５是馗王酒

的包装,以面具和汉字“王”相互搭配.在酒瓶的包装上,

以传统戏曲中钟馗的面部造型为主,在其中勾描出“王”

字的汉字形态,而这“王”字隐含在面部的纹路造型中,扑
面而来的是王霸者的气势,同时酒瓶裹以黑色陶瓷器型,

渲染出“馗王”的尊贵与威严.酒盒的包装装潢也充分营

造了馗王酒的特殊气质,将面具结构作为外观装饰,在结

构上采用面板材料突出面部装饰图案,金色的汉字“馗
王”居于中下部,在中上部以“馗王地尊”的汉字表明酒的

鲜明个性和整个包装的独特立意.

图５　馗王酒包装设计

Figure５　Packagingdesignofkuiwangwine

３　基于汉字造型的酒类包装设计构思

要点
　　看似简单的汉字其实有复杂的变化,每一个字的形

体构成以及笔画之间的穿插避让都甚为讲究,从相对简

单的独体字来说,其构成的关系就可分为４种,包括有

“离散关系”“连接关系”“交叉关系”“综合关系”等,这一

复杂性对汉字造型的包装设计提出非常高的要求.平面

化的汉字设计需要设计师具有高超的专业素养和深厚的

文化底蕴才能企及,现今已经有众多的设计师设计的成

功案例,这也是汉字立体化设计在包装结构设计中得以

实现的重要支撑.

立体化的汉字造型设计目前很少有设计师涉及,其
重要的原因是汉字的平面设计思维惯性所致,设计师没
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有意识到汉字的图形化符号特性在立体化造型设计中的

强大适应性.随着现代科技的发展和跨界融合思维的衍

射,以及３D打印技术对包装材料、造型设计的极大拓展,
包装设计对于汉字立体造型的检验是具有先导性的,汉
字造型化包装方面的需求也日渐凸显,并显示其强大的

适应性[８].
采用汉字造型对酒类包装进行设计,需要从以下４个

方面进行思考.
(１)字的选择不是随意的,而是与酒产品的名称或者

品牌文字紧密关联,要选取最能体现品牌核心价值的汉

字进行创意构思,也可以从产品的名称文字去推演出新

的核心关键字.
(２)造型化汉字包装设计要符合酒的品牌调性,目的

是为了让酒的特色和内涵更容易彰显出来,汉字的图形

性和符号性具有强大的表现力,完全可以胜任.
(３)对汉字造型进行设计的时候,要把握好汉字造型

的构件与酒类包装的功能性部件相互结合的关系,这需

要精妙的构思.
(４)汉字造型的酒类包装设计,要彰显酒产品个性

化,具有较强的创造性.不能以单个商品包装去实践,需
要从企业整体营销传播的角度去构建产品包装的整体设

计体系,通过体系化的设计才能让汉字造型的酒类包装

设计发挥出更大的效益.

４　结语
汉字文化是中华的根文化和母文化,是中华文化得

以长存和不断发展的根本.汉字的文化特质以及丰富表

现力,使得各种酒类包装中产生了诸多有关汉字的设计

样式.仅仅把汉字单纯地作为一种平面设计的元素,显
然是对汉字的强大设计特性认知不足.汉字在酒类包装

设计的应用探索是汉字造型化设计的先导实践和应用,
汉字造型的酒类包装设计可以将酒文化的内涵融入到整

体包装造型设计当中,是产品个性与包装设计的完美结

合,是包装设计的创新思路;汉字造型设计也将逐渐成为

一种新的设计流行趋势.
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