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地域文化要素在旅游食品包装设计中的

转换与表达
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摘要!针对当前旅游食品包装行业所表现出的主要问题"

提出将地域文化要素引入旅游食品包装设计中"从学理

基础&转换规程结合已有典型案例阐述了地域文化要素

在旅游食品包装设计中的表达策略"最后提出了未来旅

游食品包装中地域文化符号创新设计的发展方向#

关键词!地域文化'旅游食品'包装设计'转换'表达
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近年来!随着人们生活水平的显著改善!休闲旅游已

然成为中国居民非常普遍且极其流行的娱乐方式之一!

自助游(全家游(乡村游以及境外游等多种旅游类型层出

不穷(丰富多彩$据官方统计数据/

#

0显示!

!"##

-

!"#7

年

中国国内旅游人数从
!3D4#

亿人次增至
3"D"3

亿人次!年

均增幅达
#4D#3Z

!旅游收入由
!"##

年的
#72"6

亿元增

至
!"#7

年的
65!6#

亿元!年均增幅为
!#D$4Z

*另一方

面!该
7

年间中国出境旅游人数不断攀升!在
!"#7

年突破

#D6

亿人次!与此同时出境旅游消费增加了
#D$#

倍!旅游

产业已成为中国国民经济领域的战略性支柱产业$

旅游食品是指%旅行者在旅游过程中所享用的具有

地方或民族特色的!以及能反映地方传统文化(民族个性

的食品&

/

!

0

$旅游食品包装不仅作为保护食品(存储食品

的必要工具!也是展示产品品牌定位与地域文化风貌的

视觉媒介!具有重要产品增值效果$在旅游食品包装设

计方面!目前一些学者探讨将其所在的地域风情/

2

0

(民间

传说/

4

0

(传统文化/

6

0等要素引入旅游食品包装设计中!以

此提升旅游食品的文化(美学以及情感价值!最终促进旅

游食品的销售行为$郑笑仁等/

3

0结合当前农产品包装设

计现状!总结出农产品在包装设计方面应体现%安全方

便(人性化(品牌塑造(突出地域文化(绿色环保以及提升

艺术美&六大基本原则!为乡村农产品包装设计艺术水准

与全面质量提升具有一定指示作用$余佳/

5

0进一步对乡

村农产品包装设计环节中的设计策略+品牌主线(乡村情

结(包装安全(生态环保和科技辅助,(实现方式+新材料(

新技术(新工艺(新方式,进行了更为系统的阐述!认为可

以通过包装设计与品牌塑造相结合!真正实现农产品的

产业化与商业化$

然而!对于更为细部化的旅游食品类包装设计的相

关探讨则呈现出一定程度的薄弱性!尤其是在设计理念(

策略与技术应用等方面!由于长期受到市场投入不足(过

度追求短期利益等因素的影响!旅游食品包装设计存在

同质化(粗制化(低俗化/

$Y##

0

$文章拟侧重考察中国当前

旅游食品包装设计领域所出现的偏离现象!提出将特色

地域文化要素融入旅游包装食品设计的重要性!分析地

域文化要素在旅游食品包装设计的创新表达策略!以期

为促进旅游食品包装设计水平提供依据$
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!

当前旅游食品包装设计领域的主要
问题

#D#

!

行业过度竞争下的设计创新性不足

通常地!具有一定知名度的旅游目的地多为地域偏

远地区!旅游食品行业的从业者基本上是周边村镇居民!

由于缺乏专业的旅游食品包装设计理论知识与相应技

能!通常大量复制(过度模仿当地旅游名优食品的包装设

计风格与具体样式!导致目前中国旅游食品包装设计同

质化严重(缺乏创新思维!旅游食品市场充斥着大量的

%山寨&设计!严重影响了旅游食品行业的高质量(高品质

发展$

#D!

!

注重营销思维下缺乏地域人文关怀

旅游食品经营者过度追逐商业利润!迫切希望在最

大限度降低成本的同时!实现销售规模最大化$在这一

动力的驱动之下!大部分旅游食品经营者!尤其是具有一

定规模的名优食品经营商!纷纷通过扩展(优化产品营销

方式(销售渠道以及下游代理商等途径提升产品的核心

竞争力/

#!

0

$旅游食品包装设计方面也不例外!旅游食品

包装设计受制于其经营者现有规模(投资成本以及行业

发展趋势的多重影响!过度追求商业化(现代化以及所谓

的%标新立异&!导致所设计的旅游食品包装商业气息太

重!缺少对当地特色传统文化的观察!在人文关怀上落入

俗套!难以获得旅游消费者的青睐$

!

!

地域文化要素引入旅游食品包装的
意义

!!

地域文化实为在某个特定地理环境下所形成的历史

遗迹(文化模式(社会习俗以及生产生活方式等/

$Y#2

0

$作

为地域文化的重要组成部分!特色食品以及饮食文化在

非物质层面表现出显著的地域性!让地域特色文化元素

与当地旅游食品包装设计充分融合!特别是在倡导%传统

回归&的当前!是推介地域文化与人文精神的有机载体!

同时也在呼应旅游者文化诉求的重要举措$其重要性具

体体现在'

+

#

,保护与发扬传统文化价值$作为中华优秀传统

文化的地域表观!地域文化元素通常体现出明显的传统

色彩!且具有独创性和非复制性等特征$从保护与继承

传统文化的角度!让地域文化进入旅游食品包装设计其

本身就是继承和宏扬传统文化的创新之举$

+

!

,视觉表达与现代设计思潮不谋而合!有利于整个

文旅业发展水平与行业竞争能力的提升$当前沿用融合

传统文化要素的旅游食品包装设计策略!多数采用简约(

绿色与生态设计原则!在崇尚%少即是多&极简主义风行

的当下!越来越表现出强劲的市场吸引力$

+

2

,有助于增进消费者情感体验与精神共鸣$在非

物质层面!地域情怀与家国情感对国人的精神塑造与性

格养成具有重要作用$随着中国经济社会的不断发展!

越来越多的人离开故乡!融入了城市生活!但潜藏在其内

心深处的%家园情结&!让地域传统风情(特色地域文化等

要素仍然具有强烈的情感认同!因此将地域文化要素与

旅游食品包装设计相结合也不失为文化振兴的重要

推手$

2

!

地域文化要素在旅游食品包装设计中的
表达策略

!!

实现地域文化元素与食品包装设计高度融合!从抽

象(无形的地域文化要素到具有视觉表现力的设计化语

言!需要历经复杂的转换-表达流程$

2D#

!

地域文化元素引入食品包装设计中的学理基础

通常而言!地域文化往往以非物质化(地域化和富有

生活气息等特征得以传承至今!要将传统地域文化元素

引入食品包装设计领域!在于如何实现将地域文化特质

转换成现代设计语言!并且为广大消费者所认可$最早

应用于语言学领域的%转译&+

K=:?A<:K;H?

,!即通过媒介语

境!实现跨语言的一类特殊翻译行为/

7

0

!现已被广泛应用

于数学(建筑学(信息科学以及艺术设计学等诸多领域$

就包装设计方面而言!地域文化元素转换的第一步在于

将其非物质性的内涵转译为地域文化符号!通过符号化

语言实现与设计语言的%拼接&-%内嵌&-%修饰&!最终

完成现代设计方式的表达$

地域文化符号转译+

K=:?A<:K;H?HR=E

@

;H?:<BC<KC=:<

A

>

9UH<

!

O0+X

,是指在对地域文化符号获取和解析的基

础上!发现和探析设计元素与地域文化符号间的关联性!

并将文化符号转译成具有可视化的设计元素后运用到本

土化设计中/

#4

0

$目前在包装设计领域!对于地域性文化

符号的转译主要有两种实现途径!一是从语义外延角度!

运用同构(异化(晶格以及几何等设计方式进行%物&与

%物&的直接转换*二是基于内涵语境设置!通过隐喻(指

代(拟人(象征等处理手法将一般性思想(文化(历史等非

物质地域文化要素实现与现代包装设计技法之间的隐性

关联/

#6

0

$

2D!

!

旅游食品包装设计中地域文化要素的转换规程

结合相关研究文献/

#4Y#3

0

!遵循可持续生态设计(%以

人为本&的属人性以及倡导地域文化三大核心理念!较多

地采用隐性关联的转译方式!实现地域文化符号的设计

化转换$

+

#

,当地旅游食品包装市场现状调查$对当地旅游

食品以及包装设计的基本状况(存在问题以及发展方向

进行全面评估!特别是就包装材质选型(造型设计(视觉

传达(文化传递等重要内容开展详细调查!初步探明当地

现有旅游食品包装设计在安全性(属人性(原生态性(美

学价值(文化传播以及品牌形象等方面存在的不足!为优

$"!

包装与设计
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化策略的制定奠定基础$

+

!

,典型地域文化符号(风貌特征调研$对其典型地

域文化进行充分的实地调研与分析!就地域文化的表现

形式(符号语言(风貌建筑以及思想体系等重点内容展开

全面调研!深度挖掘地域文化的基本内核!并通过凝练(

提升实现符号化(几何化和表象化$

+

2

,通过转译实现地域要素本土化设计$将经过提

炼后的地域文化符号!通过必要的重构(整合处理!并运

用隐喻(借代(拟人(象征等转译手法进行设计化呈现!最

终完成将地域文化要素融入旅游食品包装设计之中$

2D2

!

地域文化要素融入食品包装设计中的典型案例

2D2D#

!

秦皇岛%山海关&系列旅游食品包装
!

秦皇岛%山

海关&特色旅游食品包装盒设计+图
#

,采用类似转译手

法!基本实现了地域文化在当地旅游食品包装设计中的

创新应用$对于地域符号的转译!选取%山海关&%孟姜

女&%长城&等地域文化符号!通过形态转译方式!将景区

实物(图案形象进行简约化处理!再运用形态文法的方

式!通过旋转(平移(镜像等空间转换手法!最终完成对地

域要素的转换表达*在人文历史处理方面!侧重选用孟姜

女这一典型人物形象!结合燕赵大地%慷慨悲歌!人杰地

灵&的人文属性!实现了视觉效果与人文精神的有机衔

接!传达出强烈的地域文化底蕴*在色彩应用与设计上!

以传统五色为基调!以冷色系的蓝色和青色为主!适当调

整其他色系的纯度!再现了%慷慨悲歌&的燕赵文化$为

了传播当地特色文化与旅游业的发展!该案例还运用了

手绘地图的设计手法!将当地特色旅游景区山海关地图

进行了扁平化处理$

2D2D!

!

滕州%万胜德&系列旅游食品包装
!

%万胜德&系列

旅游食品+图
!

,同时运用优化变异和隐性关联两种转译

方式!选取独具代表性的本土历史故事(传统色彩文化以

及人文精神风貌作为核心地域文化符号转译材料$其中

对当地历史故事的转译!挑选%北辛起源&%墨翟出游&%鲁

班造锯&等当地特色历史片段!通过扁平化几何图形表现

图
#

!

.山海关1系列旅游食品包装盒!背面$设计*

#6
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图
!

!

.万胜德1系列旅游食品包装样图展示*
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风格!以故事发生的历史次序依次排开*在色彩转换方

面!将红(白(黑(黄与青传统%五色&适当修饰(调制!充分

展现了齐鲁故地厚重雄浑的历史文化风貌*对人文精神

的处理选取齐国人本思想和儒家%人为贵&的基本思想!

通过绿色包装选材(手绘旅游地图等方式予以呈现$

2D2D2

!

深圳%东游记&系列创意啤酒罐包装
!

图
2

为深圳

甲骨文创意公司设计研发的一款本土啤酒包装设计样

图!该产品荣获
!"!"

年度
LE?K:W=:FA

金奖$将中国传统

故事%东游记&通过几何化(象征化等现代艺术手法!实现

了传统文化要素与现代食品包装的有机结合*人物造型

上主要沿用传统人物绘画风格!具有年画(版画等基本特

征!人物面部神色更为憨态可掬(诙谐荒诞!充分体现了

地域文化要素的时代魅力*色彩选取方面!沿用古朴(暖

色系的搭配方案!进一步契合了地域文化的自身特征!具

有较为典型的视觉表达效果$

2D2D4

!

深圳%三国茶事&系列茶盒包装设计
!

图
4

为深圳

裕同包装科技公司设计的一款创意茶盒包装!曾荣获

!"#5

年中国%包装之星&铜奖$该茶盒选用木质推拉式方

形造型方案!具有鲜明的传统木匣造型风格!于其侧面和
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.东游记1系列创意食品包装设计
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单江东!地域文化要素在旅游食品包装设计中的转换与表达
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.三国茶事1系列创意茶盒包装设计
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正面均有镂空纹饰!纹饰题材为三国时期著名历史人物

的戏剧脸谱样式!具有简洁(夸张之感$圆柱式茶罐采用

木质与白陶相结合的设计方式!将外壁绘制有彩色三国

人物与产品
<H

@

H

的圆柱白陶与木质基座卯接而成$在色

彩搭配方面!主要沿袭独具地方特色的黄(黑(红等要素!

具有典型的中华传统审美取向!不失为地域本土文化元

素与现代茶饮包装设计理念高效结合的典型案例$

4

!

结束语
地域文化作为中华优秀传统文化的重要组成部分!

具有深厚的历史根基与时代价值$随着旅游食品包装的

不断发展!推出具有强烈的视觉冲击(富有特色的人文精

神与良好的情感体验的包装样式!对促进旅游食品销售

以及传播地域特色文化具有重要意义$在当前乡村全面

振兴(地域文化保护的现实背景下!通过采用现代设计理

念(创作方法以及技术工艺!将富有地域特色(传统基因

的当地文化要素引入旅游食品包装设计领域!不失为保

护和弘扬地域特色文化以及促进旅游食品行业发展的

%双赢之路&$

运用%转译&的思维与方法!可实现将地域文化要素

转换为现代包装设计元素!可为地域文化在食品包装设

计的创新应用提供新的视野$在进行地域文化符号转换

过程中!务必重视两者之间的内在关联与本质差异!坚持

%以人为本&的设计伦理和绿色(生态的设计理念!防止过

度化(奢侈化包装现象的出现$该领域的研究可进一步

探讨不同地域环境下特色旅游食品包装的本土化设计范

式!在材质(色彩(图案(文字(造型以及整个创意方面!探

究中国传统食品包装设计风格!为中国旅游食品走出国

门(参与国际竞争打下坚实基础$
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