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中澳肉食包装设计语言本土化比较及重构途径
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摘要!图案#色彩#文字是包装设计中常见的设计语言%

通过比较中澳两国本土的肉食包装设计!进而在参考澳

大利亚肉食包装设计的基础上对中国肉食包装设计的现

存问题展开思考!对中国肉食包装设计现状提出优化途

径!为中国肉食包装的推广和普及做出理论性的建议%

关键词!肉类'包装'设计语言'符号'重构'转译
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大众消费行为的产生%都是由一个主观内部原因%即

心理动机所激发并支配%心理动机又与需求有着密不可

分的关系*

#

+

&著名心理学家马斯洛*

!

+曾将大众消费心理

需求划分为
?

个层次"生理需求)安全需求)归属需求)尊

重需求)自我实现需求&在实现低层次需求后消费者会

主动地向高层次的需求发展%以完成最终的自我实现为

终极目标&目前%消费者对肉食的需求已经开始跨越生

理和安全需求%转而向更高层次的归属和尊重需求延伸&

包装作为消费过程中重要的消费符号%其对消费背景下

的大众消费心理起到明显差异化的划分%肉食品牌想要

给消费者留下深刻的印象%势必要通过优秀的包装转化

为大众所熟知的象征符号&

!"

世纪中后期%随着全球化与地球村的逐渐形成%为

满足不同受众的消费习惯%包装设计出现国际化的浪潮%

融入民族理念与文化精华的国际化设计也越来越为人们

认可*

2

+

&澳大利亚因为肉食包装技术发展较早的缘故%

在肉食包装设计方面一直走在世界前列&文章将中国与

澳大利亚的肉食包装设计进行对比%进而在吸收澳大利

亚先进包装设计经验的同时%对中国肉食包装设计进行

总结和拓展%以期从包装设计的角度对当前中国肉食包

装设计进行前沿性的思考&

#

!

中澳肉食包装设计现状
#>#

!

中国

目前%中国市场销售的肉食分为未经加工的肉食品

和经加工的肉食品%未经加工的肉食品分为冷鲜肉和肉

食%而经加工的肉食品则分为
?

个单元%分别为腌腊肉制

品单元)酱卤肉制品单元)熏烧烤肉制品单元)熏煮香肠

火腿制品单元)发酵肉制品单元&其中%腌腊肉制品申证

单元包括咸肉类)腊肉类)风干肉类)中国腊肠类)中国火

腿类)生培根类和生香肠类等$酱卤肉制品申证单元等其

他单元*

(

+也包含多个种类&

在肉食的包装设计上%随着冷链技术和真空包装技

术的发展%中国肉食的包装设计已经涵盖了肉食的所有

种类%但是因为中国包装技术和保鲜技术起步相对较晚%

所以仍与国外的肉食包装设计存在较大的差距&不少的

包装设计存在着图案设计匮乏可陈%颜色选择不尽如人

意等缺点&随着审美意识的觉醒和对肉食卫生零容忍的

态度%中国消费者对肉食包装设计的要求已越来越高&

在肉食包装如何进行设计的问题上%澳大利亚的肉食包

装设计给出了一个建议性的答案&

#>!

!

澳大利亚

澳大利亚地处大洋洲%广袤的国土面积加四周环海
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的地貌使得畜牧业在世界处于领先地位%其肉食产品之

所以受到国内外消费者的喜爱%一方面是因为对于肉类

品质近乎严苛的检查%另一方面则是十分注重如包装设

计等涉及到商品营销的方式&目前%澳大利亚常见的肉

食品牌有
ZD75;

)

'NR

)

[AA:7IA

等品牌!图
#

#%同时因为

移民特征明显的缘故%市场上的肉食品牌也不乏国外的

进口品牌%所以研究澳大利亚的肉食包装设计既可以汲

取到本土肉食包装的设计特征%同时还可以吸收各国肉

食品牌包装的设计经验&
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澳大利亚超市肉食展柜
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澳洲的肉食包装一般为熟食包装%常见的品种有新

鲜出炉的烤鸡)培根)火腿)各色灌肠)肉制烤派)乳蛋饼)

三明治类的速食产品%以及可以直接食用的烟熏鱼和肉

类&而包装的设计从整体上来讲%更多地会体现出信息

导向化和实用性&澳洲熟食的包装一般有两大分类%两

大分类指超市自产的成品和其他供应商的产品&由于资

本社会的垄断发展和产业化程度高%绝大多数的农产品

会直接从农场供应给澳大利亚的两大超市
QNX4Y

和

fNNXfNSJH

进行包装加工%因而出产的熟食全由超

市统一标牌和包装%所以顾客们第一眼可以识别到的就

是超市的标志%这就是超市所追求的大众效应&而其他

供应商的产品往往属于小众精品%会通过包装来体现自

己的食品特色和品牌形象&

相较于中国的肉食包装设计%澳大利亚的肉食包装

设计更加成熟%在每个肉食的包装上都可以看到审美与

功能并重的设计语言&清晰展示的信息)简单直接的图

片)安全卫生材质等设计因素都激发了消费者强烈的购

买欲%但是因为每个肉食食品的差异%所以每个肉食包装

的设计角度都不同&

!

!

中澳肉食品包装设计比较
!>#

!

图案设计

图案是消费者了解产品的窗口%能直观地传递产品

的性质和特点%中国的肉食包装普遍问题是缺乏图案的

展示%包装只是简单地将肉品进行真空包装%并没有任何

的图案说明%消费者很难识别肉品的种类&即便部分有

包装图案的肉食品%在包装图案设计上也仅仅是生硬地

将肉类品种的摄影照片放置在包装之上%没有经过抽象

化的提取和设计%简陋的收缩包装加上晦涩的图案设计%

很难激发消费者的购买欲望&

澳大利亚的肉食包装设计则更注重图案的使用%常

用的设计手法为手绘图案或使用精心摆拍的摄影图片%

精美的图案设计加上良好的产品品质更能给消费者带来

耳目一新的消费印象&以著名的
ZQ

!

ZDA+7EA@,y+Q:;7*A

#

品牌为例%在
ZQ

的肉食设计上%常常会将动物的形态或

者消费者的形象手绘在包装之上%以此拉近消费者的距

离%在其旗下的鲑鱼包装中!图
!

#%图案就是手绘的跳跃

的鲑鱼%动态的造型加鲑鱼们游动的背景%给消费者营造

出了新鲜)活泼的视觉感受%下方透明的鱼肉更让消费者

感受到了食材的新鲜和健康&在澳大利亚%大部分的肉

食包装图案设计都意图去营造健康)生态的视觉氛围&
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色彩运用

中国肉食的包装设计在色彩上首先出现的问题是过

于奢艳%不少包装片面地追求颜色的艳丽和视觉感官的

刺激%忽略了肉食本身的色泽%造成消费者在购买时易被

超市琳琅满目的色彩所吸引%无法下意识地对鲜肉的色

泽进行辨认%难于对肉品的质量形成有效的判断&其次%

则是色彩运用不合理%肉食因为冷冻的原因%往往会形成

白色和红色的色泽%但是在部分品牌的肉食包装设计将

色彩明度降低%导致包装颜色苍白难以提起消费者的购

买欲望&同时%大部分的肉食包装颜色都较为单一%通常

只会采用单色进行包装%不能带来丰富的视觉效果&

澳大利亚的肉食包装设计在颜色的使用上%则着重

考虑肉食本身的色彩感受%进行综合的色彩选用%其包装

设计常采用能突出肉质品质感的色彩%以此让消费者在

购买时优先通过视觉对肉食食品的肉质进行判断&

ZSMPN

和
'NR

是澳大利亚本地比较大牌的肉制品食商

家!图
2

#%

ZSMPN

的品牌标志为椭圆形%采用了匈牙利国
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旗上的红色为底%字体为白色%另外椭圆形的阴影部分采

用与国旗上一致的绿色&而包装则采用和它的标志色一

致的红色为主色%配以大面积白色为底的食材彩照&这

样红色和白色的搭配使用%一方面呼应了
ZSMPN

源自匈

牙利的历史起源%另一方面则使整个包装简单明快%一眼

便可让客户对
ZSMPN

的品牌名称印象深刻%仿佛沐浴在

浓郁的匈牙利异域风情中&
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能与之分庭抗礼的品牌则是起于墨尔本的
'NR

%其

同样是追求源自欧洲的传统风味%采取高品质的原材料

和欧洲配方来加工肉类&因而发展成为澳大利亚最大的

肉类食品牌之一&

'NR

的标志是盾牌形状%红白蓝三色

组合%标志的字体强调了
'NR

的精髓 -

MY 'NRMY

bNN'

%

YMRQ4#3(-

!源自
'NR

源自优质%始于
#3(-

年#.&红色)白色)蓝色分别对应了澳大利亚的国旗色%

'NR

的包装大面积采用澳大利亚国旗上的蓝色%更能体

现出
'NR

是源于澳大利亚的品牌&

ZSPN

和
'NR

两

家的包装一般是比较系统成套的%彩色打印的型料包装

直接贴封在透明的食盒上%按照一个系列摆放在货架上%

识别度非常高&

!>2

!

文字设计

中国的肉食包装在文字信息的排版上出现的问题首

先是文字的间距)字号)字体和包装底色都存在设计上的

问题%如字间距太过紧凑%常常会出现因为设计或者印刷

不合理导致生产日期或其他信息相互重叠在一起%或是

字体选择欠缺考虑%造成识别的困难&其次%整体的设计

原则不一致%导致很多的肉食包装设计在空间)方向)风

格上的字体也不一致%消费者在购买时很难把握其主次

的关系%导致消费心理减弱&最后%则是缺乏创意性%大

部分的肉食包装设计只简单地采用常用的字体如黑体)

宋体来进行解释说明%并没有根据肉食的性质作出针对

性地设计%整个包装设计缺乏创意%起不到宣传食品的

作用&

澳大利亚的文字设计则更具有视觉冲击力%在字体

的选用上常用无衬线字体%因为无衬线字体相对衬线字

体更容易识别&同时%澳大利亚肉食包装在设计的过程

中还重视文字的排版%将信息主次清晰明了%尤其是生产

日期等关键信息%以方便消费者在购买时清晰地了解所

关心的信息&值得注意的是%澳大利亚的肉食包装设计

标志文字放置的都特别醒目%以此来突出品牌的形象%加

深消费者的印象&不少标志文字或标语都经过专业的设

计%既强调了品牌的特性还说明了食品品质%引人注目&

在澳大利亚%每个肉食包装上还会有两项额外的文字说

明%第一项文字说明是会配上本产品是有多少百分比的

澳洲原材料生产的文字说明$第二项则是包装上需要额

外注意是否有一个白色-

DAE=*AE

C

D7*Az

的标签%这个标签

通常是因为食材距离最佳食用的日期!

FA+,FAB;DA

#比较

接近%商家进行的降价优惠&而过了-

FA+,FAB;DA

.最佳使

用的日期的几天食物%只要没有变质是仍然可以食用%但

如果包装日期是-

=+AF

/&

日
&

月
&

年!可食用截止日

期#.%那顾客就会根据需要谨慎选择%以确保在此日期前

使用%否则%就只能弃用&详细的文字说明给顾客带来清

晰地信息导视%不会在购买的过程中产生对食品的不信

任感&

!>(

!

设计理念

包装的品牌形象设计%不仅是商品信息在视觉传递

过程中的重要表现形式%更是塑造企业文化%延续商品市

场生命力的关键所在*

?

+

&中国肉食包装在设计理念上主

要有两个问题%一是包装设计缺乏地域特色%同质化现象

较为严重%肉食包装设计都是千篇一律的真空收缩%简单

张贴标签%缺乏创意和个性$其次则是缺乏绿色设计思

维&中国的肉食产品中%因为海拔)习性等因素的差异%

不同地域的肉品口感不同%造成了某些地域的肉品在消

费市场更受欢迎%如内蒙古的羊肉)西藏的耗牛肉等肉食

制品&然而%在目前的肉品销售点%带有地域特点的肉品

包装与普通的肉品包装大同小异%很难感受到两者的差

异&以绿祥的呼伦贝尔有机羔羊肉包装为例!图
(

#%包装

仅仅简单地将羊肉收缩包装%塑封的表面张贴了一张带

有标签性质的羊肉剪影%剪影上方文字和图案紧张地排

列%因为包装的收缩使得整体呈现低廉的品质感%很难让

人第一眼产生购买的欲望%更不要说感受呼伦贝尔的地

域特色&
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!!

绿色设计理念是指在产品的设计过程中%要合理分

析并总结出产品的一系列性能)功用)质地)开发周期以

及产品的成本%而对产品是否影响资源和环境更应当作

重点考虑%使得绿色产品较传统的产品在各方面都更具

优势%力求在各方面都做到绿色节能环保*

$

+

&中国肉食

包装材料仍然以
Zg'Q

)

Z4

等化学材料为主&在日常的

消费环境中%大部分的包装在使用过后都被遗弃%造成环

境污染&此外%伴随着-享乐主义.-节日文化.的盛行%肉

品成为了逢年过节的常见礼物%而采用三级包装作为主

要包装方式的肉品包装常常会出现包装结构的不合理造

成资源浪费&例如%现行的肉品三级包装一般以瓦楞纸

箱为主%纸箱的内部往往只是简单地将收缩好的肉食放

置其中%造成了空间和材料的浪费&而消费者在使用过

后也很容易遗弃%并不能产生二次的利用价值&

澳大利亚属于移民国家%当地的包装设计多兼容并

蓄%很多品牌为了吸引消费者的眼球%都在包装设计上作

出了差异性的设计%而在基于绿色理念的设计上%设计师

们更是不遗余力地进行探索&

J7

<

AD[=*L

是澳大利亚著

名的烟熏肉品牌!图
?

#%其包装设计由墨尔本平面设计师

S6

/

5;@E H6DIA

/

设 计%在 设 计 的 过 程 中%

S6

/

5;@E

H6DIA

/

调查了市场上的同类产品%创新性地将传统纸牌

形式融入其中%将包装设计成纸牌的式样!消费者包装的

尺寸与双层纸牌的尺寸完全相同#%虎的标志图案再加上

类似于扑克牌的设计%让
J7

<

AD[=*LiADL

/

很快就在市场

上脱颖而出&除了做出类似于扑克牌的差异化的设计

外%

S6

/

5;@EH6DIA

/

还将绿色设计理念融入了包装中%

J7

<

AD[=*L

包装采用天然原木纸浆制成%并使用对环境
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危害较小的植物油墨进行印刷%既让后包装可降解减少

了对环境的污染%还为消费者营造出了天然和个性的品

牌形象&

2

!

中国肉食品包装设计重构
符号是指包含一定的意义或内容的标志性)代表性

的标识%可以是图形%可以是文字%可以是人物%也可以是

一个建筑%甚至可以指示一种思想文化*

-

+

&澳大利亚肉

食包装设计中图案)文字等设计语言反映的正是其本身

文化特征中的符号%两国的肉食包装设计与其说是对比

设计的优劣%更不如说是对比两国的包装谁更能体现本

土的文化和地方的特征%毫无疑问的是澳大利亚的肉食

包装更胜一筹&通过对两国肉食包装设计比较进行符号

学的重构!图
$

#%可以从视觉语言)地域性差异)绿色设计

理念
2

个角度进行切入%以此提升中国肉食包装的设计

品质和文化品位&

图
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两国包装设计比较
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强化视觉语言

2>#>#

!

从图案的角度来说
!

肉食包装应通过图案的绘制

让消费者对产品有一个直观的感受&同时图案设计还应

注意其产生的联觉&所谓联觉%是指激活某一感觉通道

却令人在另一感觉通道中产生感知&食品包装设计的材

质)形状)颜色等均具有特异的味觉联觉机制%表现出基

于联觉的丰富多样的味觉特征*

T

+

%如玻璃材质包装设计

就使人感觉其内的食品味道更冰凉些&肉食因为本身具

有血肉模糊的视觉感受%常常会引起原始的生理反应%所

以包装图案宜采用抽象或夸张的表现手法进行表现%以

此来减少消费者对肉食的不适感&在表现方法上可加入

手绘)摄影等表现方法%使包装中的图案更贴近消费者%

引起消费者的共鸣&

2>#>!

!

在颜色的选用上
!

肉食包装的颜色宜配合肉品本

身的颜色进行设计%如牛肉)猪肉等肉类宜采用相近的红

色颜色以突出肉质的鲜嫩%而部分鱼肉)熟食则不宜使用

纯红%因为纯度过高的红色一方面会让消费者对肉品的

品质难以判断%另一方面则会引起消费者关于-血液.的

联觉%进而降低自身的购买欲&同时%肉食包装颜色也不

宜选用灰褐色等浑浊的颜色%因为很容易让肉品的品质

*#!

包装与设计
Z0Qj0bMRb O '4YMbR

总第
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在视觉感受上受到影响&所以在颜色的选择上%肉食的

包装宜选用纯度适中%能突出肉品品质感的色彩&而在

肉品颜色的数目上%中国肉食包装宜采用两种以上的色

彩进行设计%一方面可以让画面更加丰富%另一方面则可

以形成层次感%使包装更加美观&

2>#>2

!

从文字的角度来说
!

肉食包装的文字排列应注意

主次)大小)位置的综合处理&在文字编排的过程中%应

注意将消费者最常关注的生产日期)保质期等关键信息

与相对其他信息权重低的文字信息进行区分&品牌名称

宜放置在包装的显眼位置%以此来加深品牌形象的展示&

同时肉食包装的字体设计不宜设计得具有尖锐感%尖锐

的字体会和肉品本身的圆润感造成联觉冲突%突出消费

者的矛盾感受&在标志和标语的设计上宜参考品牌形象

和肉食主打特色进行设计&

2>!

!

突出地域性差异

因为民族众多)地方特色明显的缘故%中国强化肉品

差异性最好的设计方法就是针对地域文化进行差异化设

计&地域文化指的是在特定地域范围内%其所含的物质

财富与精神财富的总和*

3

+

&包装%是附加价值的外在表

现%结合与产品品牌文化相关联的地域文化%能够适应当

下消费者人性化设计风格的情感需求*

#"

+

&肉品作为地方

特色产品中常见的食品种类%是带有地域自然符号的显

著产物%且具有明显的稀缺性和区域特点%是中国肉品的

重要卖点之一&在具有地域特色的肉品售卖过程中%包

装是唯一可以强化其与普通肉种差异化的人为方式%所

以具有区域特色的肉品包装%对于展示品牌属性)提升品

牌销量来说%都具有重要的作用&

强化肉品包装的地域特色%可以参照当地的地域文

化%每个地域都有其厚重的历史脉络和为大众熟知的视

觉符号%只有仔细分析当地的文化特色再结合现行的流

行审美才能创造出令人耳目一新且印象深刻的包装设

计&常见的方法有提取典型的纹样元素)吸取当地的传

统工艺)参考地域的颜色特点等%但是在设计的过程中一

定要做到流行审美和地方审美的平衡%否则很容易丧失

民族特性或造成文化的自娱&

包装除了要具备最基本的保护与储存功能外%更要

在传承民族文化的基础上-以人为本.重视消费者的情感

诉求%满足人们的情感需要*

##

+

&除了对地域特色进行差

异化设计外%品牌寻求差异化设计的方法还有很多%如改

变传统图案的设计风格)对肉食产品中常见的形态进行

再设计)摒弃司空见惯的色彩等等&在图案装饰构成中%

可以将图案与食品本身进行同构%或者对包装上的图案

装饰进行趣味化创新设计%以拟人)夸张甚或自嘲)讽刺

等手法让消费者产生视觉上轻松愉悦的审美感受$在色

彩应用设计中%则可以在提炼食品自身特点的同时%考虑

市场竞争中的差异化原则%采用具有象征性的)兼顾时尚

性的色彩来表现%使消费者产生强烈的购买欲望*

#!

+

&

2>2

!

融合绿色设计理念

因为肉食本身食品属性的原因%所以更应该在其包

装中植入绿色设计理念%而澳大利亚的肉食包装就作出

了一个很好的范例&参考澳大利亚肉食包装%中国肉食

包装在设计之前设计师应充分考虑对环境和资源的影

响%在选择包装材料时要考虑是否具有可降解)循环使用

等特点和对环境是否造成污染&在设计肉食包装时%要

保证肉食包装既能满足日常存储)运输)售卖%还要避免

因过度包装产生的资源浪费&此外%在实现节约包装材

料的同时%还需要考虑到人们的审美需求&

设计师在设计包装的过程中%要以绿色环保材料作

为设计的首选%根据环保材料特性来设计包装的图形和

形制等%突出绿色环保设计理念&玉米秸秆再利用的探

讨近几年一直在学界甚嚣尘上%而在肉食包装上玉米秸

秆再利用技术同样可以得到应用*

#2

+

&目前%中国科研团

队研制出了由玉米秸秆制作的肉食包装托盘%用玉米秸

秆制作的托盘具有吸附鲜肉浸出物强)抑制微生物繁殖

效果好)使用后降解性强的优点%解决了原先肉食包装回

收困难的缺点%是目前肉食包装替代性较强的材料*

#(

+

&

(

!

结语
设计的根本目的是兼具功能性和审美性%随着人类

社会的不断发展%人们审美需求的不断提高%使得包装设

计的焦点逐渐倾向于人本身%所谓-道即是人道.%设计师

应当把自己的设计同人们的需要紧密连接起来*

#?

+

&肉食

包装的优良程度直接决定了消费者对食品的第一印象%

而包装在肉食的配送)贮藏和销售的各个环节同样也必

不可少&目前%中国的肉食包装设计仍处于萌芽状态%在

包装的材质)设计)技术方面仍与国外存在着较大差距%

而这既与中国消费者的消费习惯有关%也与中国肉食行

业包装设计缺乏政府引导有关&从国外肉食销售情况来

看%良好的包装设计在今后必然会影响肉食的对外销售%

中国的肉食包装设计应积极汲取澳大利亚的先进经验%

进而推陈出新%形成中国肉食品牌自身独特的包装特色

和品牌形象&
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角加速度变化曲线
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基圆半径和凸轮动角%使升程段在满足条件下%角加速度

最大值尽量小%回程段选择适当的凸轮运动角%使回程段

角加速度最大值不超过升程段角加速度最大值&

(

!

结论
利用七次多项式运动规律对高速取纸机构主凸轮廓

线方程)压力角计算模型和角加速度方程分析可知"利用

七次多项式和圆弧组合曲线实现的凸轮廓线能够满足凸

轮'四杆机构高速取纸机构的姿态要求$在升程段%增加

基圆半径和升程角对压力角不利%对角加速度最大值有

利%满足高速取纸机构对执行件轨迹的特殊要求&但在

回程段%增加基圆半径对压力角和角加速度最大值不利%

而增加回程角对两者都有利%因此后续可研究通过优化

方法选择合理的基圆半径和凸轮运动角&
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