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现代食品包装设计中中国传统文化元素的融入
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摘要!在现代食品包装设计中融入中国文化元素!具有迎合

国内消费者的民族认同"满足国外消费者的异域文化需求!

以及实现中国传统文化现代化的重要作用#因此!有必要充

分利用代表中国文化的汉字"色彩和图案及其组合的作用!

通过对传统文化的继承和创新!将其纳入食品企业整体品牌

策略!以及同现代科技紧密结合等具体路径!更好地吸引国

内外消费者对相关食品的注意力!提升相关食品企业市场竞

争力#

关键词!包装设计&食品包装&中国文化&文化元素
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对于食品生产经营企业来说#现代食品包装不仅具有保

护食品本身并便于贮存运输的功能#而且是相关食品直接展

示在消费者面前的外在形象#具有重要的吸引消费者注意

力#从而促进其市场竞争力提高的功能&因此#成功的食品

包装设计必须同时考虑到其作为包装本身的实用性价值#以

及作为食品外在形象的市场价值*

"

+

&要充分发挥食品包装

设计作为食品外在形象的市场价值#以更好地吸引消费者的

注意力#食品生产经营企业必须在其中尽可能体现出其特有

的文化特色&对于中国的食品企业来说#充分利用相关食品

同中国丰富的文化资源之间的各种联系#在融入这些中国文

化元素的基础上#设计出为消费者喜闻乐见的食品包装#能

非常有效地突出其产品的特色#提高相应食品的市场竞

争力&

"

!

现代食品包装设计中融入中国传统文化
元素的价值

!!

现代食品包装设计中之所以需要融入中国文化元素#其

根本目的依然是为食品生产销售企业提升其市场竞争力服

务&对于现代设计理念来说#只有在食品包装中充分融入中

国传统文化元素#才能使其具有浓厚的民族特色#从而得到

国内外消费者的广泛认同#产生相应的促进其市场竞争力提

升的作用*

?

+

&具体来讲#现代食品包装设计中融入中国文化

元素具有以下重要意义&

";"

!

与消费者文化上的认同与共鸣

对于中国消费者来说#在现代食品包装设计中融入中国

文化元素能够对其产生相应的民族亲和力#增加其对相应食

品的民族认同#从而增加其对相应食品进行消费的可能&任

何生产经营食品的中国企业#其同国内消费者在民族属性上

都存在着天然的联系#通过食品包装设计强调其民族文化与

消费者之间的同一性#可以刺激消费者产生同生产经营食品

的企业在利益上存在一致性的联想#从而出于民族认同的感

情或利益的原因促使其作出相应的消费选择#从而促进其市

场竞争力的提升&如著名食品企业徐福记#其主打产品沙琪

玛的包装设计就以中国传统文化元素中的代表元素中国龙

为主#不仅其商标采用的是以中国龙和传统上代表高贵的明

黄色和红色相结合的图案#其外包装整体上也以明黄色的龙

鳞图案作为装饰#体现出浓厚的中国文化特色&类似于徐福

记中国龙的民族文化元素的融入#会使处于中国文化氛围中

成长的国内消费者对其产生天然的好感#在迎合其民族认同

%&



心理的基础上提升相关食品生产经营企业的市场竞争力&

";?

!

满足国外消费者对异域文化的需求

对于外国消费者而言#在现代食品包装设计中融入中国

文化元素能够充分满足其对异域文化进行了解和体验的需

求&

%$$$

年的中华传统文化#作为神秘的东方文化代表#具

有其他文化难以企及的独特魅力&在食品包装设计中融入

与外国消费者日常文化氛围迥异的中国文化元素#能够以其

浓郁的异域特色达到吸引其注意力的目的#从而在满足其异

域文化消费需求的基础上#促使其作出相应的消费行为选

择#提升相应食品在国外市场的竞争力&中国知名食品企业

的外销包装设计上大都具有非常鲜明的中国文化特色*

!

+

&

如中国三大凉茶企业#无论是王老吉,加多宝#还是达利园#

其出口的罐装凉茶均沿袭其在中国市场的包装风格#以浓厚

的中国红作为底色#同时配之以相应的艺术汉字#从而使国

外的消费者对生产企业的中国背景一目了然#进而了解中国

传统中医养生理念#通过充分满足其对中国文化的好奇心#

保证了相应凉茶产品在海外市场的竞争力&

";!
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中国传统文化传承与发展的必然要求

中国文化有着非常悠久的历史和丰富的内涵#其长盛不

衰的根本原因在于其通过内部调整能够满足现代社会不断

发展的需要&因此#中国文化必须随着社会的发展在原有的

基础上不断进行创新#这种创新的外在表现即为中国传统文

化的传承与发展&现代食品包装设计作为中国文化的重要

组成部分#同样有必要在其中融入中国文化元素#以充分发

挥中国文化的市场竞争力#促进中国传统文化的传承与发

展#使其在现代市场经济中焕发出新的活力&

现代食品包装设计中中国文化元素的融入#实际上是中

国传统文化通过同现代设计潮流在食品包装方面的结合#从

而达成更为符合现代社会消费者审美需求效果的过程&在

现代食品包装设计中融入相应的中国文化元素#可以最大程

度地利用中国传统文化丰富的艺术资源#通过其与食品包装

设计结合的传承与发展#提升中国食品企业在现代社会的市

场竞争力&

?

!

可融入现代食品包装设计中的中国传统
文化元素

!!

为了尽可能利用中国文化元素提升食品生产经营企业

的市场竞争力#其在具体的现代食品包装设计中得到了非常

广泛的应用&具体来讲#中国文化元素融入现代食品包装设

计主要采用以下几种表现形式&

?;"

!

书法艺术

汉字是中国悠久历史文化的主要载体#其在中国文化中

不仅作为主要的信息媒介而存在#还发展出了独具特色!表

意文字$的汉字书法艺术&正是因为汉字同时作为主要的文

化信息载体和文化艺术表现形式的特征#在现代食品包装设

计中#其作为中国文化元素的基本表现形式而存在*

+

+

&当

然#从吸引消费者注意力的角度出发#这里所说的作为中国

文化元素融入食品包装设计的汉字主要指作为书法艺术表

现形式的汉字#不包括纯粹作为信息载体的汉字说明&在中

国企业的很多食品包装设计上#尤其是那些具有悠久文化历

史的食品种类#如茶叶和酒类等#都会以书法艺术汉字的形

式将其所具有的文化底蕴表现出来&如山东一杯香茶叶有

限公司的龙井茶罐装包装#其上面即以艺术字体的形式在左

上角标上.一杯香/的商标字样#而在包装的正中则以古色古

香的类似茶叶图案的艺术字体标上.龙井茶/字样&消费者

从一杯香茶叶公司的产品包装上的艺术汉字中#不仅可以知

道其生产商是中国的一杯香茶叶公司#产品种类为中国茶文

化中名声卓著的龙井茶#而且能够从一杯香和龙井茶的书法

艺术形式中体会到中国悠久茶文化所包含的特有韵味*

%

+

&

正是因为汉字书法艺术同时具有的信息载体和中国文化艺

术载体的双重功能#其成为了现代食品包装设计中中国文化

元素融入的基本表现形式&

?;?

!

代表中国文化的色彩和图案

除了汉字外#色彩和图案是现代食品包装设计中中国文

化艺术的另一基本表现形式&在中国悠久的文化传统中#产

生了一系列具有特殊文化意蕴的色彩和图案&随着中国文

化的发展和传播#这些色彩和图案所包含的中国文化意蕴得

到了世界性的广泛认知#成为举世公认的中国文化元素的象

征&图案方面#如人们所熟知的龙,凤,麒麟,龟,鹤等代表吉

祥的动物图案#松,竹,梅,兰等代表清洁高雅的植物图案#长

城,故宫,长江,黄河,泰山,昆仑山等中国最具代表性的建筑

物和地理标志图案*

#

+

&色彩方面#如代表喜庆的中国红#代

表高贵的明黄色,代表素雅洁净的绿色等&其中尤其是龙

凤,中国结等图案和中国红的色彩#更是作为家喻户晓的中

国文化元素的代表#在现代食品包装设计中得到了广泛的应

用*

'

+

&如广州龙凤食品公司包装上的龙凤呈祥图案#煌上煌

食品商标上浓重的中国红底色等#都使相关产品具有了非常

浓郁的中国文化元素特色#大大增强了其对消费者的吸引

力#提升了相关企业的市场竞争力&代表中国文化的色彩和

图案虽然不具有汉字作为复杂信息载体的功能#但其具有易

识别和生动形象的特征#是现代食品包装设计中中国文化元

素融入的重要表现形式&

?;!

!

汉字'色彩与图案的组合应用

在现代食品包装设计中#其融入的中国文化元素仅仅包

括汉字或者相应的色彩和图案的情况并不多见#具体实践中

往往采用代表中国文化的汉字,色彩和图案相结合的表现形

式&这种代表中国文化的汉字,色彩和图案的组合#既有汉

字作为复杂信息载体的功能#又具有图案和色彩易识别和生

动形象的优势#从而能更好地体现其中所包含的中国文化意

蕴#因此在具体的现代食品包装设计中成为中国文化元素融

入的主要表现形式*

(

+

&如王老吉凉茶的红罐包装上#既有中

国红色彩#也有以汉字艺术字体表现出来的王老吉商标和王

老吉凉茶的商品名&有的食品包装上甚至还配上相应的中

国传统的诗画组合#如庐山云雾茶的包装#即在以中国茶叶

文化的典型绿色背景下#配上太阳照耀下的香炉峰瀑布的水

墨画#旁边则是以艺术字体书写的李白著名诗篇2望庐山瀑

布3#在如诗如画的中国文化元素组合的背景下#充分体现其

所具有的深厚中国文化底蕴&通过采用代表中国文化的汉

字,色彩和图案的组合表现形式#可以最大程度地强化相应

食品包装设计中的中国文化特色#对其市场竞争力的提升起

到积极的促进作用*

&

+

&
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!

现代食品包装设计中融入中国文化元素
的具体路径

!;"

!

中国传统文化继承和创新

现代食品包装设计中中国传统文化的融入#并不是简单

地将中国传统文化元素加入到相关设计的整体框架之中#而

是要注重在现代设计理念的基础上对其进行相应的继承和

创新&一方面#要充分继承和利用中国丰富的传统文化资

源#将相应的传统文化元素融入到具体的现代食品包装设计

中#如将龙凤龟鹤,松竹梅兰等传统文化的图案纳入到相关

食品包装的整体设计之中*

"$

+

&另一方面#又需要根据现代

食品包装设计的理念对相应的中国传统文化进行创新#以使

其更好地满足现代消费者的审美需求&这种创新仍然基于

已有的中国传统文化元素#但需要通过现代设计理念对其进

行了更符合消费者审美需求的创新性提炼&如针对中国传

统文化中的龙凤图案结构过于繁复,形式过于古板的特点#

对其加以提炼和改造#根据食品包装的特点#选择其最为鲜

明的特点进行重新组合#使其具有更为符合现代消费者审

美需求的简洁,灵动等特色&从而做到既能使消费者很方

便地识别其中所包含的中国传统文化元素的特色#又能充

分迎合其现代审美观念的效果&只有在充分继承中国传统

文化的基础上对其进行充分的创新#才能在充分迎合消费

者的现代审美意识的基础上#同时满足其对中国文化元素

的消费需求#从而更好地达成促进相关食品市场竞争力提

升的目的&

!;?

!

作为企业品牌策略的重要组成部分

现代食品包装设计直接关系到食品企业生产和经营食

品的外在表现#在整体上属于企业品牌形象的一部分&因

此#不能简单地将相关中国文化元素加入到现代食品包装设

计中#而必须将其作为企业品牌策略的有机组成部分#与商

标,广告宣传等充分结合#才能最大程度地发挥其促进市场

竞争力提升的作用*

""

+

&一方面#现代食品包装设计中的中

国文化元素必须与其商标紧密结合&商标不仅是消费者辨

别食品来源的标志#也在很大程度上代表着其持有企业的形

象&现代食品包装设计中#商标必然作为其中的基本要素之

一而占有非常重要的地位&相关中国文化元素的融入必须

同食品的商标形成和谐统一的整体#如徐福记沙琪玛包装上

的龙鳞背景与其龙形图案商标#其在整体上即给消费者以统

一和谐的感觉#从而更有利于提升其企业品牌形象%另一方

面#现代食品包装设计中的中国文化元素还必须与其广告宣

传的相关内容相一致&比如主要生产糖果的金冠集团在食

品包装上大量使用了中国红,艺术汉字等中国文化元素#在

相关广告宣传中则着重强调糖果在中国文化中所具有的喜

庆和甜蜜含义#使两者所包含的中国文化元素有机地结合在

一起#从而起到了相辅相成#相互促进的作用#为金冠糖果保

持强大的市场竞争力提供了良好的保障&

!;!

!

同现代科技充分结合

要在现代食品包装设计中更好地实现中国文化元素的

融入#还有必要将其同现代科技充分结合#利用现代科技的

力量提高相应设计的效率和方案的有效性&首先#在具体设

计过程中#应当充分发挥计算机技术的作用&比如需要对中

国传统文化元素进行分解和重构#可以直接通过相应的电脑

软件将代表中国传统文化的图案进行扫描和解析#从中寻找

出其体现相应传统文化的文化基因#然后在保留这些文化基

因的基础上#加入相应的现代设计理念必须遵守的规则#通

过电脑软件的运算列出若干候选设计方案#并在电脑中建立

相应设计的仿真模型#由相关设计人员选出最佳方案并进行

相应的修改&在此过程中#相关设计人员只需对电脑解析出

的图案进行传统文化特征的识别#并在电脑软件中附加现代

食品包装设计理念需要遵守的规则#对电脑提供的相应候选

设计方案进行选择和适当的修改#从而大幅度节约相关设计

的时间#并减少可能的人为失误*

"?

+

&

其次#要充分利用先进的激光印刷技术和包装材料方面

的进步#使现代食品包装设计中的中国文化元素得到更为细

致和生动的表达%再次#通过互联网技术#在网络上更快更好

地收集各种中国文化元素的各种最新的表达形式#以及消费

者和同行对不同设计方案的意见和建议等#从而大大提高相

关设计方案的有效性&

+

!

结语
对于中国食品企业来说#在现代食品包装设计中融入中

国文化元素可以在相当程度上提升其产品对国内外消费者

的吸引力#从而达到促进其市场竞争力提升的目的&然而#

在具体的现代食品包装设计中#要充分发挥其促进食品企业

市场竞争力提升的作用#就必须利用代表中国文化的汉字,

色彩和图案及其组合的作用#通过对传统文化深入独到的领

会#实现对传统文化的继承和创新#将其纳入食品企业整体

品牌策略#以及同现代科技紧密结合等具体路径#更好地迎

合现代消费者对中国文化的相应需求&

参考文献

*

"

+孟祥钊
;

食品包装设计理念*

*

+

;

包装与食品机械#

?$$&

!

"

$"

??,?%;

*

?

+王峰
;

现代包装设计中传统文化的应用*

*

+

;

美术观察#

?$"%

!

#

$"

"$?,"$+;

*

!

+孙勇
;

跨文化背景中的.中国元素/包装设计"以机场免税商品为

例*

*

+

;

装饰#

?$"?

!

%

$"

&$,&";

*

+

+蒋莉
;

汉字在传统包装设计中的体现*

*

+

;

包装工程#

?$"%

!

"$

$"

(&,&?;

*

%

+崔元玺
;

传统文化符号在茶叶包装设计中的运用*

*

+

;

福建茶叶#

?$"#

!

+

$"

?$!,?$+;

*

#

+陈晨
;

2中国元素3*

*

+

;

包装工程#

?$"#

!

#

$"

"'&,"'&;

*

'

+邵恒
;

中国传统元素在现代包装设计中的融合性研究*

*

+

;

包装

工程#

?$"#

!

#

$"

"!',"+";

*

(

+李鹏斌
;

传统文化元素在现代包装设计中的应用*

*

+

;

包装工程#

?$"+

!

(

$"

"(,?$;

*

&

+王蕾
;

传统中国元素在现代视觉传达中的力量*

*

+

;

包装工程#

?$""

!

(

$"

(?,(+;

*

"$

+黄铁峰
;

现代包装新动力"中国民俗元素*

*

+

;

湖南包装#

?$""

!

?

$"

!+,!%;

*

""

+王琳
;

探究包装设计中品牌形象的传承*

*

+

;

包装工程#

?$"?

!

"(

$"

"$$,"$!;

*

"?

+邱志涛
;

科学技术在包装设计学科中的渗透及互动性作用*

*

+

;

包装工程#

?$$!

!

#

$"

"+(,"%$;

'&

第
!!

卷第
"?

期 田贵坤"现代食品包装设计中中国传统文化元素的融入
!


