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基于人性化设计理念的食品包装案例解读
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年度世界之星包装奖部分典型食

品包装案例的剖析$阐述食品包装中人性化设计理念的内

涵!研究发现$人性化包装设计理念强调以人为本$在设计

中既要考虑传统设计中的人体工学因素$又要赋予包装作品

情感&文化因素$以满足消费者的精神需求$将包装设计所要

求的功能实用&艺术创意&绿色环保融为一体$是国内外食品

包装设计的主流趋势!未来的食品包装设计$应以环境友好

和创新服务为基础$体现简约实用&创意环保的人性化设计

理念!

关键词!食品包装%人性化设计%简约%创意%世界之星
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包装设计是一门集技术学-营销学-美学为一体的设计

艺术科学%它使产品具有安全漂亮的外衣%更是强有力的营

销工具)

"M(

*

&食品与民众生活息息相关%食品包装更是占据

包装业半壁江山&过去%国内外学者及生产商对食品包装开

发的关注集中在工艺-材料-设备等工程技术领域%但随着人

们物质生活的日益丰富%消费者对食品包装提出了更多的人

文关怀和交互体验需求&于是%+华丽,+奇特,的+视觉化,

+形式化,设计理念)

!MN

*不再受用%强调+以人文本,-注重+用

户体验,%符合+刚刚好,低碳消费模式的人性化设计理念应

运而生&本文拟通过对
(#"%

#

(#"'

年度世界之星包装奖部

分典型食品包装案例的剖析%对未来包装设计中体现简约实

用-创意环保的人性化设计理念进行解读和研究&

"

!

人性化食品包装设计的内涵与要求
现代设计强调对环境的保护%资源的再利用$强调体验

式消费%以人为本&以人为本的设计理念既包括传统设计中

的人体工程学因素%如符合人的生理和身体尺度%人的感觉

器官的舒适度等%最大限度地创造人的舒适和健康%即生理

需求$还包括在设计中赋予情感的-文化的-审美的内涵%满

足人的精神需求%即心理需求)

%M'

*

&具体到食品包装设计%

首先不能超出人的操作和使用等生理条件限度$另外%食品

包装通常与食品安全紧密相关%应满足消费者对食品安全的

心理诉求$再者%优秀的食品包装设计应符合消费者的精神

层面的审美需求&
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包装结构与人性化设计

恰到好处的结构设计可以将食品包装的功能性和创意

性发挥至极致%满足消费者个体的生理及心理需求&

首先%从消费者的使用角度考虑%应采用易开启-便携

带-好用及可再利用的包装结构%考虑消费者在使用过程中

手和其他身体部位与包装之间相互协调-适应的感觉&食品

包装设计中根据手拿位置%在容器上设计凹槽或磨砂-颗粒

肌理%方便消费者手掌抓取-拿握及开启%体现了人性化设计

理念&其次%根据受众群体差异%可以设计针对性的食品包

装结构%吸引顾客&儿童食品包装设计中%将包装结构设计

为卡通或玩具造型%或者在食用完后作为手工小制作%这样

的包装结构实用有趣%迎合了儿童的心理需求&

"6(

!

包装色彩与人性化设计

色彩是包装设计中影响到整体视觉效果最重要的因素%

对于食品包装更是如此&色彩通常会引发消费者对食品味

N""



觉-嗅觉甚至触觉的判断%即色彩的共感联想%最终影响到顾

客的购买愿望&从某种意义上说%色彩直接决定着消费者的

+第一印象,和对食品的主观判断&

色彩在不同人的心理所产生的联想不同%不同的色彩亦

有不同的情感意义&但对于特定国家-民族或群体%人们的

色彩审美心理却是有律可循的&整体而言%在长期生活经验

的积累中%人们对食品视觉印象有了固定的认知%如绿色代

表蔬菜%黄色会联想到黄油或蛋黄酱%棕色代表茶叶%咖色则

源于咖啡&而颜色与味觉之间%也形成了一定的心理定势%

心理调查)

$

*发现%超过
$#P

的亚洲人看到红色包装会联想到

辛辣食品%而淡黄色包装则是香甜味道的象征&
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包装材料与人性化设计

包装材料的选择%直接决定着包装的整体质感-肌理%及

产品所传递的视觉信息%影响到消费者对包装好坏判断的第

一印象&

好的材料及工艺可以体现出食品的传统特色-包装的人

性化特点%并传递环保和谐的生态理念&中国古代劳动人民

用自己的生活经验和智慧%因地制宜地选用藤-竹-叶-茎-

麻-壳等天然材料进行加工%便是早期绿色环保-经济实用的

食品包装&粽子选用清香的箬叶将糯米包裹成独特的三角

形%美观-实用-天然%从战国流传至今%经历了千年的洗礼%

仍然保留了下来)
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基于人性化设计理念的食品包装案例
解读
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世界之星包装奖!
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#%由世界

包装组织!
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#主办%是全球

包装业的顶级荣誉之一%旨在表彰包装设计领域的杰出成

就%并创建与时俱进的国际包装标准&参赛作品包括饮料-

食品-电子-美容(保健-家居-医疗和其他共
$

个类别%强调

创新性-服务性-环保性&文章选取了部分食品包装设计案

例%并对人性化理念的应用做出解读%为人性化包装设计开

发提供参考)
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*

&人性化食品包装设计开发中%要思考以

下现实问题)

"(

*

"

!

"

#包装是否易于开启&

!

(

#在包装使用过程中是否方便%并保证消费者的

安全&

!

!

#是否方便携带&

!

N

#包装是否方便处理&

!

%

#视觉上%包装是否快速捕捉目标群体%商品信息是

否易于阅读&

(6"

!

便携易开的蜜指(折)挤*蜂蜜包装设计

蜜指+折.挤,灵动便携装蜂蜜包装设计)

"!

*见图
"

%该设

计由土耳其阿特巴玛客食品集团创意完成&该产品的人性

化设计主要体现在以下几点"

$

人性化的易开易用结构%摆

脱了传统蜂蜜产品黏稠-需借助勺子取出等不便%+折.挤,

灵动便携装蜂蜜使得繁忙的人们只需将包装袋轻松折一下-

挤一下%便可在食物或饮料中添加天然健康的美味$

%

包装

简单便携%适合家用及上学-上班等外带%可以添加于花茶-

果茶-咖啡-牛奶-麦片等各种饮品&这款精巧设计的+折.

挤,灵动便携易开包装可以满足人们任何时间任何地点享用

蜂蜜的美好愿望%而非原先只能在家中才能享用&该蜂蜜是

土耳其唯一品牌%也是土耳其第一款采用+易开,包装技术生

产的新型产品&

图
"

!

蜜指+折1挤,灵动便携装蜂蜜包装
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创新开启结构的(海太*韩式脆饼包装设计

海太韩式脆饼包装设计)

"!

*见图
(

%由韩国海太!皇冠#食

品企业创意完成&该设计的人性化理念体现在以下几点"

!

"

#方便使用&当打开这款包装后%就可以从盒子底部

源源不断地取出饼干&由于底部出口较小%一次只可以落下

一块%这样可以保证盒子里的饼干整齐排列%方便饼干自动

从底部出口漏出%这是该包装最为独特的地方&

!

(

#环保设计&纸盒结构稳定%可以重复使用%从而减

少包装垃圾%是一款生态友好型包装典范&

!

!

#展示性好&立式包装结构可以展示完整的产品及

品牌信息%因此货架展示效果较好%满足消费者了解内装产

品的心理需求&另外%顶部手柄设计方便拿取%也为这款创

新-人性化的包装结构锦上添花&

图
(

!

海太韩式脆饼包装
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环保共享理念的
XC-+,X,S

KI坚果包装设计

纷时乐
XC-+,X,S

KI坚果分享装)

"!

*由美国科利来包装有

限公司-约翰圣菲利波父子有限公司!

QRZZ

#联合创意完成%

见图
!

&该包装具有可塑性强-易堆叠摆放的优势%采用了可

以反复密封的弹出盒设计%处处体现了环保-人性化的设计

理念&该包装由立式成型填充密封设备采用普通柔性卷筒

%""

包装与设计
!

(#"$

年第
:
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材料直接制成%无需预制工艺%在包装市场上尚属首次应用&

XC-+,X,S

KI包装重量轻%可堆叠%满足六面任意摆放%能够代

替硬质罐-玻璃瓶-托盘-广口瓶-自立袋等其他传统包装&

XC-+,X,S

KI专利技术可将包装空间利用率提高
!#P

以上$生

产-存储效率明显提升$充分利用运输空间%降低了运输能耗&

该专利技术有众多优势%既大大节省了成本%又在整条供应链

上降低了二氧化碳排放量%促进了环境的可持续发展&

图
!

!

纷时乐
XC-+,X,S

KI坚果分享装
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人文关怀理念的吉百利巧克力包装设计

这款精心设计的吉百利
"!%

>

牛奶巧克力
ZTX

包装)

"!

*

由亿滋国际联合澳大利亚
JC0C,

包装有限公司创意完成%见

图
N

&商标设计中巧妙融入了感恩卡片设计%恰到好处地体

现了人性化设计亮点"

$

作为巧克力包装%设计简洁温馨%

可以直接挂在超市货架销售%满足了可上架包装!
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2

E

,9S,
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>

%

ZTX

#的要求%并且可以翻开卡片写上美好的祝福

语言%赠予他人$

%

商标卡片独特的开孔设计%可以套在任

何酒瓶上作为个性化礼物送给朋友%这样的小礼物使得一瓶

酒变得不再普通%而是充满了个性化祝福的礼品&同时%由

于这款巧克力卡片的存在%免去了对酒进行包装%以及写祝

福卡片的烦恼&而对于吉百利巧克力而言%也打开了它在酒

市场中的销售渠道&

图
N

!

吉百利
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>

牛奶巧克力
ZTX

包装
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提供新型体验方式的
Z9AD,4

冰淇淋软包装设计

美国
=+

E

,9

包装集团为
Z9AD,4

冰淇淋)

"!

*自主设计的

非同寻常的包装袋%见图
%

%该设计获得了美国软包装成就

奖%处处体现了人性化设计要求"

$

迎来全新的冰淇淋消费

体验模式%该包装中取出来的产品就像冰淇淋店做的旋转冰

淇淋一样美味%开启了一种全新的家庭产品包装类别$

%

对

于食品加工企业而言%这款精心设计的袋子可以使用已有设

备填充%而无需购置新的设备或大幅度更改工艺流程$

&

设

计细节人性化%可满足多种个性化食用方式%袋子的形状整

体呈圆锥状%底部较窄%方便抓握%有着可重复使用的螺旋帽

封盖%且是趣味十足的星型挤出口&消费者可以选择在袋子

中直接食用软冰淇淋%或者通过星型出口挤到甜点盘中做出

旋转冰淇淋来享用&

图
%

!

Z9AD,4

冰淇淋软包装
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满足个性化消费需求的家乐氏谷物模块化包装设计

这款包装首次应用在家乐氏
Z

E

79-,.h

加热谷物早餐食

品)

"!

*中%由美国家乐氏集团设计完成%并取得了美国之星包

装设计大奖的荣誉&设计出发点在于激发和满足人们对高

品质健康食品的关注和追求%也是人性化包装设计的终极目

标&盒子采用了模块化设计理念%分为盒体和盒盖两部分&

盒体是一个适用于微波炉的杯子%里面混合了各种全谷物%

包括藜麦-燕麦-小麦-大麦等$盒子上方是一个可移动的盒

盖%杯盖中装有坚果-水果干等&这样%消费者在食用时%可

以根据口味需要自行添加%使得食品更具有定制化特征和现

制新鲜感受&同时%模块化分割包装可以延长食品保质期%

提升食品口感和形象%起到了较好的货架展示效果&

图
'

!

家乐氏
Z

E

79-,.h

加热谷物早餐包装
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趣味环保的超轻挤压式酸奶包装设计

雀巢
<-4A0

酸奶
(6!

>

超轻挤压式
X)K

包装)

"!

*由美国

X.,1/-

E

,S

包装集团巴西分公司创意完成%并获得了巴西包装

技术奖!

=RT)

#的荣誉%见图
$

&来自雀巢的
<-4A0

果味酸

奶对整个巴西酸奶包装市场产生了很大的影响'''包装企

业不再只是关注技术革新%而是开始关注消费者的顾客体

验&雀巢食品联手美国
X.,1/-

E

,S

包装集团%结合高端的注

塑和吹塑工艺设计生产了这款深受顾客欢迎的
(6!

>

超轻挤

压式预制瓶&这款草莓形状的酸奶包装由
X)K

材料制成%

容量为
%#+?

%开启了全新的小容量乳制品包装市场&生产

过程分为两个阶段"注塑和吹塑&在整个生产过程中%需要

设备-工艺极其稳定%尺寸控制精确无误&
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结语
通过以上案例分析%可以发现+人性化,设计理念是一个

多元概念%对于不同产品或消费对象%其人性化体现亦不完

全相同&就超市食品包装而言%儿童消费者的人性化需求主

要体现在趣味性-安全性及益智性等$女性消费者的人性化

需求则体现在易开性-人文关怀等细节$包装信息的易读性

是老年消费者的首要人性化诉求$而对于男性消费者%设计

的视觉冲击力及包装易用性是首要的人性化考虑要素&因

此%+人性化,包装设计的根本是要做到+以人为本,&另外%

从产品生存期观点来看%人性化的包装设计理念应贯穿供应

链-零售-使用-废物回收等各个环节)

"NM"%

*

&

(#

世纪
:#

年代%1包装设计研究手册2

)

"'

*第一次构思

+以人为本,的设计理念%并探讨其设计和研究方法&纵观国

内外人性化食品包装设计的最新研究成果%主要集中在以下

!

个方面)

"$M":

*

&

!

"

#人性化包装设计理论基础的研究和验证&目前国

外在用的最为成熟的方法是+人眼追踪技术,

)

"&

*

%可以直观

捕捉消费者对于不同包装的注意力分配特征%结合+焦点小

组座谈,

)

(#

*

-+人体工学用户测试,

)

("

*

%可以为人性化包装产

品研发提供最佳的开发-验证及评价体系&网络平台的普

及%催生了+在线网络社区,

)

((

*研究方法的出现%为更具体的

人性化包装研发提供了大量定性及定量数据%从而提供了有

力的技术支持&+叙事性研究方法,

)

(!

*通过设置不同的访谈

主题%目的在于唤醒包装设计师和消费者之间的情感共鸣&

基于医学背景的+消费者体验感知图,

)

(N

*

%采用了功能性磁

共振成像原理%用直观形象化的图像将消费者对于包装的感

知和偏好表达出来&多种研究方法的结合%用于发现食品包

装中%不同设计要素与消费者注意力-购买决策之间的联系%

便于更好理解和获取消费者与包装的人性化需求关系&相

比国外研究%目前中国相关研究方法较为单一%主要采用人

体工学用户测试-消费者调研等了解消费者人性化需求&

!

(

#人性化包装设计开发方法的研究&+计算机
!V

建

模,

)

(%

*是人性化包装开发仿真中非常重要且实用的工具&

+感性工学辅助设计,

)

('

*

%目的是将包装的物理属性!形状-

颜色-品牌-图案-材料质感等#和消费者的情感属性!怀旧-

回忆-或对某种生活方式的感悟等#之间形成一定的映射关

系%从而产生感同身受的情感交互体验&+示能性设计法,

)

($

*

强调包装的+功能可见性,%为消费者提供一定的+使用暗

示,%与人性化包装设计理念不谋而合&

!

!

#包装易开性设计研究%即如何实现包装易开性-提

高消费者满意度%尤其是女性和老年消费者&

(#"N

年%欧洲

标准化委员会通过了+包装易开性技术规范,

)

(:

*

%明确了包

装易开性验证方法%以及消费者满意度调查方法&易开性研

究如真空罐装食品的扭力测量与验证%是目前国内外研究热

点之一&

人性化包装设计理念的研究正得以蓬勃发展%现有研究

方法不断得以优化%同时伴随技术的进步不断引入新的研究

方法&应加大品牌拥有者-包装供应商-设计机构等组织对

人性化包装设计研究成果的测试-推广和应用&

参考文献

)

"

*林海燕
6

交互理念指导下的食品包装设计)

Q

*

6

食品与机械%

(#"'

%

!(

!

&

#"

"($*"!#6

)

(

*王小芳%廖亮%孙建明
6

简约制胜 实用为本"两例包装设计方案

赏析)

Q

*

6

印刷技术%

(#"!

!

"#

#"

($*(:6

)

!

*阳丰
6

+包与不包,之间"论适度包装设计过程中的+度,)

Q

*

6

湖南

包装%

(#"'

!

N

#"

N(*NN6

)

N

*林海燕
6

日本当代食品包装的简约主义及其风格特征)

Q

*

6

食品

与机械%

(#"'

%

!(

!

&

#"

&"*&N

%

&:6

)

%

*朱钟炎
6

包装设计的人性化)

Q

*

6

上海包装%

(#"%

!

"

#"

"'*"$6

)

'

*杨萍
6

儿童食品包装设计的安全性-趣味性与人性化)

Q

*

6

食品与

机械%

(#"'

%

!(

!

&

#"

&&*"#"6

)

$

*邓丽
6

基于认知理论基础上的绿色包装设计研究)

V

*

6

无锡"江

南大学%

(##:

"

N*"N6

)

:

*吕海霞
6

人性化设计理念在食品包装设计中的体现)

V

*

6

保定"

河北大学%

(##&

"

($*!"6

)

&

*王小芳%孙建明%姜玉
6

一种新型纸瓶包装方案可行性研究)

Q

*

6

包装工程%

(#"N

%

!%

!

("

#"

N(*N%6

)

"#

*王小芳
6

从+

(#"!

#

(#"N

年度世界包装之星,审视包装设计的实

用性与创意性)

Q

*

6

包装工程%

(#"'

%

!$

!

(

#"

"N$*"N&

%

"%&6

)

""

*李莉%陈
6

从+

X)<K=e=TVZ

,获奖作品看全球食品包装设

计创意潮流)

Q

*

6

食品与机械%

(#"$

%

!!

!

(

#"

&:*"#%6

)

"(

*孔姣姣
6

探析包装设计中的人性化设计)

Q

*

6

美术教育研究%

(#"!

!

"&

#"

&$6

)

"!

*

e0C.8X,9S,

>

-4

>

JC

>

,4-d,/-046e0C.81/,C(#"%B008 D-447C1

)

)R

(

J?

*

6

!

(#"'*#%*('

# )

(#"$*#!*#&

*

6A//

E

"((

DDD6

D0C.81/,C60C

>

(

1-/71

(

87B,5./

(

B-.71

(

e0C.8Z/,CP(#(#"%P(#W008

P(#D-447C16

E

8B6

)

"N

*何辉
6

本原文化与中国食品包装生态设计理念)

Q

*

6

食品与机

械%

(#""

%

($

!

(

#"

"#"*"#(

%

"":6

)

"%

*陈柏寒
6

包装设计中交互式体验的构建)

Q

*

6

包装工程%

(#"'

%

!$

!

(

#"

(&*!!6

'下转第
"!(

页(

$""

包装与设计
!

(#"$

年第
:

期



>

C,1171174/-,.0-.-490C

E

0C,/78-4/0,.

>

-4,/7*F,17878-F.790,/-4

>

B0C

1A7.B*.-B77i/741-04,48

L

5,.-/

2

C7/74/-040BBC71A*95/

E

-47,

EE

.7

)

Q

*

6

X01/A,CH71/R-0.0

>2

,48K79A40.0

>2

%

(#"N

%

::

"

"*$6

)

":

*冯可%胡文忠%姜爱丽%等
6

壳聚糖涂膜与牛至精油复配对鲜切

菠萝的保鲜作用)

Q

*

6

食品安全质量检测学报%

(#"%

!

$

#"

(N$%*

(N:"6

)

"&

*

YG@=RT=<VJ;

%

O@=Y=?J<)O6)BB79/0B71174/-,.0-.1-4*

90C

E

0C,/78-4/0,4,.

>

-4,/7*F,17878-F.790,/-4

>

04BC71A*95/,

E

*

E

.7

L

5,.-/

2

85C-4

>

1/0C,

>

7

)

Q

*

6a5,.-/

2

=115C,497U Z,B7/

2

0B

YC0

E

1UW0081

%

(#"N

%

"

!

"

#"

:"*:!6

)

(#

*王步江%刘金福%樊秀花%等
6

肉桂精油抑菌活性研究)

Q

*

6

食品

与机械%

(#""

%

($

!

'

#"

"''*"'$6

)

("

*李群英%廖红梅%方正%等
6

牛至精油
M

白藜芦醇乳液的制备及

抑菌活性研究)

Q

*

6

食品与机械%

(#"$

%

!!

!

!

#"

""#*""N6

)

((

*

O\@??o<*Y=Z?= ;

%

TJZ=?)Z*YJ<T=VJ <

%

?)u<*

OJ<[l?)[I)

%

7/,.6XC-49-

E

,.90+

E

0474/,4,.

2

1-1

!

XY=

#

,48 +5./-

E

.7.-47,CC7

>

C711-04

!

I?T

#

1/,/-1/-9,./00.1/0

7H,.5,/7/A77BB79/0B)*F7,+-CC,8-,/-0404C7,8

2

*/0*7,/B008

)

Q

*

6Q05C4,.0BW008Y0+

E

01-/-04,48=4,.

2

1-1

%

(#""

%

(N

!

!

#"

N%'*N'N6

)

(!

*谢丽源%彭卫红%唐杰%等
6

基于主成分分析法分析不同包装材

料对双孢蘑菇品质的影响)

Q

*

6

食品科学%

(#"'

!

"'

#"

(:'*(&"6

)

(N

*刘毅
6

西兰花采后黑斑病的鉴定以及致病机理的研究)

V

*

6

上

海"华东师范大学%

(##&

"

"%*(!6

)

(%

*

IJT)@T= IVT

%

TJ\T=Z@

%

XJ<Y)=6)BB79/-H747110B

9A-/01,478-F.790,/-4

>

1/0-+

E

C0H7+-9C0F-0.0

>

-9,.,4817410C

2

L

5,.-/

2

0BBC71A95/FC0990.-

)

Q

*

6?eK*W008Z9-7497,48K79A*

40.0

>2

%

(#""

%

NN

!

"#

#"

(!!%*(!N"6

)

('

*曹建康%姜微波%赵玉梅
6

果蔬采后生理生化实验指导)

I

*

6

北

京"中国轻工业出版社%

(##$

"

!(*"#"6

)

($

*郑京平
6

水果-蔬菜中维生素
Y

含量的测定"紫外分光光度快

速测定方法探讨)

Q

*

6

光谱实验室%

(##'

%

(!

!

N

#"

$!"*$!%6

)

(:

*冯晓汀%刘洪丽%吴秀%等
6

乙醇对鲜切西兰花品质及其生理-

生化代谢的影响)

Q

*

6

食品科学技术学报%

(#"%

!

'

#"

":*(!6

)

(&

*王慧倩%郑聪%王华东%等
6

乙醇熏蒸处理对鲜切西兰花活性成

分和抗氧化活性的影响)

Q

*

6

食品科学%

(#"N

!

"'

#"

(%#*(%N6

)

!#

*伍婧%王远亮%李珂%等
6

基于主成分分析的不同醒发条件下挂

面的特征质构)

Q

*

6

食品科学%

(#"'

!

("

#"

""&*"(!6

'上接第
""$

页(

)

"'

*

ZK)T< e6G,48F00S0B

E

,9S,

>

7871-

>

4C717,C9A

)

I

*

6<7D

f0CS

"

Q0A4e-.7

2

UZ041

%

"&:"

"

"*"#%6

)

"$

*王小芳
6

基于+人'包交互,理念的食品及药品包装研究)

Q

*

6

食

品工业%

(#"$

%

!:

!

:

#"

(#!*(#$6

)

":

*

T)<))e7H7C6K059A-4

>

/5F1,48

>

C,FF-4

>>

,F.7*/0

E

1

"

,478-*

/0C-,./0/A71

E

79-,.-115704A5+,4*

E

,9S,

>

-4

>

-4/7C,9/-04

)

Q

*

6

X,9S,

>

-4

>

K79A40.0

>2

,48Z9-7497

%

(#"'

%

(&

!

"(

#"

'#!*'#'6

)

"&

*李珍%苟秉宸%初建杰%等
6

一种基于眼动追踪的产品用户需求

获取方法)

Q

*

6

计算机工程与应用%

(#"%

%

%"

!

&

#"

(!!*(!$6

)

(#

*石庆馨%孙向红%张侃
6

可用性评价的焦点小组法)

Q

*

6

人类工

效学%

(##%

%

""

!

!

#"

'N*'$6

)

("

*高锐涛%郭晓燕%徐宁
6

产品设计中的人性因素和人体工学)

Q

*

6

包装工程%

(#""

%

!(

!

((

#"

'"*'!

%

$"6

)

((

*

OJeT@=1,-/A,+F-6T717,C9A04A0D/0

E

C0+0/7/A7FC,48

.0

2

,./

2

0B04.-47FC,4890++54-/

2

+7+F7C1

)

Q

*

6@4/7C4,/-04,.

Q05C4,.0B@4/7..-

>

74/@4B0C+,/-04,48 I,4,

>

7+74/Z9-7497

%

(#"'

%

%

!

!

#"

"%6

)

(!

*刘丁菊
6

有机食品包装的叙事性设计研究)

V

*

6

成都"西南交通

大学%

(#"%

"

"&*($6

)

(N

*郑子云
6

基于材料感知体验的产品设计创新方法研究)

Q

*

6

包装

工程%

(#"$

%

!:

!

(

#"

"&$*(##6

)

(%

*李润
6!V

数字化行为建模技术在饮料包装容器中的应用研究

)

Q

*

6

工业仪表与自动化装置%

(#"'

!

%

#"

!!*!%6

)

('

*程超
6

感性工学在包装设计中的可行性研究)

Q

*

6

包装工程%

(#"'

%

!$

!

N

#"

"N*"$6

)

($

*

?@<Q7CC

2

%

?JYA74

>

*A54

>

6=BB0C8,4971B7,/5C704

E

,9S,

>

787*

1-

>

4A,1

E

C7B7C74977BB79/04904/74/

)

Q

*

6?79/5C7<0/71-4Y0+*

E

5/7CZ9-7497

%

(#"%

!

&":$

#"

:$*&N6

)

(:

*

XJ\Z)KK)Z

%

?vWOT)< I

%

<@?ZZJ<R

%

7/,.6=47i/74878

+7/A08/0+7,15C70H7C,..90415+7C1,/-1B,9/-04D-/A

E

,9S,

>

-4

>

)

Q

*

6

X,9S,

>

-4

>

K79A40.0

>2

,48Z9-7497

%

(#"N

%

($

!

&

#"

$($*$!:6

'上接第
"("

页(

)

"!

*孙婧%李媚%侯军%等
6

不同温湿度条件下青花菜失水率预测模

型的建立)

Q

*

6

食品工业科技%

(#""

%

!(

!

"(

#"

'&*$"6

)

"N

*

O@=<<=hJ\TJ\ IY

%

K=J\h@ZXZ6h-47/-9+087..-4

>

0B

;-/,+-4Y.011-4BC0d74

>

C774H7

>

7/,F.715487CH,C-,F.71/0C,

>

7

9048-/-041

)

Q

*

6W008YA7+-1/C

2

%

(##!

%

:!

!

"

#"

!!*N"6

)

"%

*

Q\G=Z[ I

%

h@K=G=T= f

%

K=h=G=ZG@ Z

%

7/ ,.6

KA7C+,.1/,F-.-/

2

0BH-/,+-4Y

"

KA7C+0

>

C,H-+7/C-9,4,.

2

1-1,48

5170B/0/,.-04+04-/0C-4

>

9AC0+,/0

>

C,+1

)

Q

*

6QXA,C+R-0+78

=4,.

%

(#"(

%

%&

!

!

#"

"&#*"&!6

)

"'

*曹建康%姜微波%赵玉梅
6

果蔬采后生理生化试验指导)

I

*

6

北

京"中国轻工业出版社%

(##$

"

!"6

)

"$

*林永艳%谢晶%朱军伟%等
6

真空预冷对青菜贮藏品质的影响

)

Q

*

6

食品工业科技%

(#"(

%

!!

!

("

#"

!"N*!"$6

)

":

*

=O\)TJ I ;

%

XJ<Y)=O

%

IJT)@T= I T

%

7/,.6?7//597

L

5,.-/

2

.0115487C9048-/-041/A,/B,H0C/A7D-./-4

>E

A740+7404

)

Q

*

6

X01/A,CH71/R-0.0

>2

UK79A40.0

>2

%

(#""

%

%&

!

(

#"

"(N*"!"6

)

"&

*谢晶%张利平%高志立%等
6

鸡毛菜的品质动力学分析及货架期

预测模型)

Q

*

6

食品科学%

(#"N

%

!%

!

"#

#"

(':*($(6

)

(#

*张立奎
6

鲜切生菜在贮藏期间的微生物生长模型)

Q

*

6

食品与发

酵工业%

(##N

%

!#

!

(

#"

N&*N&6

)

("

*

=??)<V)=

%

?\J f

%

IY);JfQ?

%

7/,.6I-9C0F-,.,48

L

5,.-/

2

9A,4

>

71-4 +-4-+,..

2E

C0971178F,F

2

1

E

-4,9A.7,H71

1/0C78 5487C 15

E

7C ,/+01

E

A7C-9 0i

2>

74 ,48 +08-B-78

,/+01

E

A7C79048-/-041

)

Q

*

6X01/A,CH71/R-0.0

>2

U K79A40.0

>2

%

(##N

%

!!

!

"

#"

%"*%&6

)

((

*徐晓霞%陈安均%桑伟娜%等
6

不同温度贮藏鲜切生菜腐败细菌

的分离及鉴定)

Q

*

6

食品与发酵工业%

(#"'

%

N(

!

"

#"

%!*%:6

)

(!

*王超%刘斌%巩玉芬%等
6

鲜切菠菜在不同冷藏温度下品质变化

的动力模型)

Q

*

6

制冷学报%

(#"%

%

!'

!

'

#"

&:*"#!6

(!"

第
!!

卷第
:

期 黄文部等"

!

种精油处理对鲜切西兰花品质的影响
!


