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摘要:文章探讨了数字化语境下,动态图形设计在快消食

品包装与品牌视觉识别系统中的应用策略及发展趋势.

通过对全球性与区域性快消食品品牌营销的经典案例进

行剖析,探讨数字化语境下动态图形设计在快消食品包

装与品牌识别系统中的应用策略.研究结果表明:动态

图形设计以其艺术表现力、多技术与风格的包容性、高效

精准的信息传达效率与灵活制作模式,可以增强快消食

品包装设计的识别性与延展性,也是保持快消食品品牌

旺盛竞争力的必要条件.
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Abstract:This paper discussesthe application strategy and

developmenttrend of motion graphic designin FMCG food

packagingandbrandvisualidentitysysteminthedigitalcontext．

ByanalyzingtheclassiccasesofglobalandregionalFMCGbrand

marketing,thispaperdiscussestheapplicationstrategyofmotion

graphicdesigninFMCGpackagingandbrandidentitysystemin

thedigitalcontext．Theresultsshowthatmotiongraphicdesign

withitsartisticexpression,inclusivenessofmultipletechnologies

and styles,efficient and accurate information transmission

efficiency,and flexible production mode,can enhance the

identificationandductilityofFMCGfoodpackagingdesign,and

is also a necessary condition for maintaining the strong

competitivenessofFMCGfoodbrands．
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快速消费品(Fastmovingconsumergoods,FMCG),

是指那些使用寿命较短,消费速度较快的日常用品,主要

依靠消费者高频次的使用与消耗,通过规模的市场量来

获得利润和价值.快消食品是快速消费品的主要组成部

分,主要包括经过包装成一个个独立的小单元来进行销

售的休闲食品、方便食品、酒类和饮料等.快消食品具有

大众化、低附加值与高复购率的特点,由此决定了同类产

品的同质化倾向严重,多为即时性、率性购买.要实现大

规模的市场占有率,必须提高产品的品牌化、包装的高识

别度,以及高效精准的信息传播效率.通过广告的曝光

频率,形成丰富且多元化的品牌印象,增加消费者的购买

意愿.

移动互联网广泛发展以前,各大电视台广播主流报

刊杂志是消费者获取快消品信息最主要的来源.随着移

动互联网的高速发展,传播媒体的去中心化,人们获得了

前所未有的多元信息平台与资源,品牌与消费者传播的

触及路径也极其丰富,传播信息的碎片化成为最显著的

传播趋势[１].快消品信息投放平台广泛、风格各异、成本

极低、媒体端的曝光率高.因此,快消品广告投放的重点

由过去一两个精美的高成本广告制作,拆分成多个时长

不等、风格各异的短视频是当下更常见的方式.快消品

的品牌推广由静态视觉的信息传达转向了动态视觉的广

泛传播.其中动态图形设计以其独特的艺术表现力,多

种技术与风格上的包容性,高效精准的信息传达效率与

灵活制作模式等特点,成为时下应用最广泛的动态表现

形式之一.

研究拟对一些全球性或区域性快消食品品牌营销的

经典案例进行剖析,探讨数字化语境下动态图形设计在

快消食品包装与品牌识别系统中的应用优势、特点及策

略,明晰快消食品包装与品牌识别性和延展性关系.
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１　动态图形设计及其在快消食品广告中的

应用优势
　　动态图形设计(Motiongraphicdesign,以下简称 MG
动画)是时下广泛应用的动画形式,以其短小精悍的视觉

表现方式,密集的信息传达,多变的视觉风格,音乐节奏

与视觉动态的高度契合,产生令人过目不忘的传播效果,

在时下主流的各大传播媒介的广告中都占有一席之地.

动态图形设计是平面设计、电影、动画、声音设计等多个

学科交叉的设计形式,在影视片片头片尾设计、品牌形象

动画、电视栏目包装、广告等方向都有广泛应用[２－３].

随着移动网络的发展,２０１０年后 MG 动画逐渐广泛

进入到了大众视野中.LED电子屏逐渐取代了公共场所

中各式海报栏与广告牌,电梯间的广告机,路边巨幅的电

子广告牌,裸眼３D电子广告牌等,都逐渐成为了人们日

常生活中无可忽视的一部分.２０１７年８月,可口可乐将

纽约时代广场的广告屏更换为世界上第一块３D立体自

动广告屏,这是一块由１７６０块独立移动的 LED立方体

模块组成可动的立体LED自动广告屏,可以展示立体的

动态图像(图１).

图１　纽约时代广场２０１７年更换的３D立体自动广告屏

Figure１　Thealternate３Dautomaticadvertisingscreen

inNewYork􀆳stimessquarein２０１７

　　在快消食品广告中,动态图形设计的广告以其鲜明

的风格,充满张力的动态效果,较之众多以实拍为主要制

作手段的广告,具有难以替代的优势.墨西哥知名品牌

ElJimador龙舌兰酒官方网站与各大视频平台投放的宣

传广告中,２D与３D风格的 MG动画占据了相当一部分

比例(图２).不同风格的广告组合,构建了目标明确且涵

盖范围广的广告网络,构建一个类别更加丰富,涵盖人群

更广泛的宣传结构.

１．１　表现力

视觉艺术表现力与张力是 MG动画广告独有且无可

替代的魅力.动态图形设计集多种表现技术手段,２D动

画、３D动 画 与 实 拍 的 画 面 融 合 带 来 了 独 特 的 审 美 品

味[４],富于想象力的画面构成与动态造型的张力,为客户

带来耳目一新的视觉享受,有助于提升品牌形象,突破品

图２　ElJimador龙舌兰酒部分不同风格 MG动画广告

Figure２　 Differentstyles of motion graphic design

advertisementsforElJimadortequila

牌固有印象,符合年轻一代消费人群的审美特质.

１．２　多样化与包容性

MG动画的包容性带来了多种技术手段与风格融合

的可能性[５],多种技术手段与艺术风格可以自由组合在

同一个广告中,不受风格与时长的制约,可以将商品实拍

的图像自然融合在画面中.动态图形设计中碎片化的视

觉叙事方式[６],契合现如今碎片化传播形式风格灵活多

变的特质.SUNBITES是以天然健康为理念的英国零食

品牌,他们将实拍、２D动画、定格动画等风格融合在一个

广告中(图３),画面中包含了该品牌引以为傲的波浪脆片

造型,标志性的太阳元素,环境友好的品牌理念,真实展

示出了食物外形与外包装的特点,也传达了轻松愉快的

氛围.

图３　SUNBITES品牌 MG动画类别的广告

Figure３　TheMGanimationcategoryadvertising
fromtheSUNBITESbrand

１．３　信息传达高效准确

MG动画中的图形、文字、旁白等都是高效准确传达

信息的方式,由于动态图形设计吸纳了平面设计文字叙

事的视觉表现方法与画面构成方法,融合了电影与动画

的镜头语言[７],因此画面构成信息与图像更加紧凑.除

了在各大社交平台常常能看到的用于宣传产品功能、活

动规则等解说型 MG动画广告,还有阿佩罗利口酒发布

过 MG动画形式的阿佩罗橙光调酒教程短片,可口可乐

发布的指导消费者如何扫码的 MG动画解说型短视频.

１．４　性价比

MG动画广告的形式非常契合短时高效的宣传推广

需求.现今品牌对于媒体宣传广告需求量极其庞大,MG
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动画的形式有助于缩短项目周期与降低制作成本.以工

作室为单位的专业工作流程与精确分工模式,带来了高

效的工作模式,制作环境不受空间限制.在当下全球性

经济衰退、充满不确定性的大环境下,不受时空限制的动

态图形设计广告对于各大快消品企业而言,不失为一个

明智的选择.这也是 MG 动画形式的广告近１０年愈发

受到青睐的主要原因.

２　数字化语境下品牌需求促进快消食品

包装设计的多元化延展

２．１　快消食品包装与品牌形象的逻辑关系

快消食品的销售包装是品牌形象的载体,是品牌与

消费者最直接的沟通方式.包装设计是品牌形象与理念

的具象化,满足消费者多元需求的包装设计,可以增加品

牌附加价值和提升品牌形象.

经济高速发展至今,商品包装的功能已经由基本的保

护商品安全,延展到了满足消费者精神层面需求与审美层

面享受.传统二维的包装设计的表达方式已经不能够完

全满足消费者对于信息量的渴求,消费者期望从包装上获

取更直接的与广告传达出的情感体验的连接,获得更多叙

事性层面感官体验的消费满足感.快消食品包装的媒体

价值也正在逐渐成为影响消费者购买意愿的主要因素之

一,因此,快消食品包装面临着维度升级的新需求[３].

在复杂且多元的传播环境中,识别性与延展性是食

品酒水饮料快消食品包装设计中至关重要的视觉特性.

识别性是在虚拟与现实的环境中快消食品商品包装与品

牌的高辨识度与唯一性;延展性是以包装为核心的品牌

视觉识别系统,在虚拟与现实的环境中,多种视觉风格与

应用情景下的适应性.

当网络直播经济逐渐占据主流,食品包装除了考虑

传统的在实际空间的陈列策略与效果因素外,同样要考

虑在虚拟环境中的实时呈现.因为虚拟环境的传播方式

复杂且多元,移动端网络的手机与平板等多种移动设备

适用不同的分辨率、比例,横屏、竖屏不同比例的传播方

式;不同平台的用户群体,不同的平台规范与用户使用习

惯;不同场所的传播方式充斥于生活的各个角落.虚拟

的网络平台与现实生活中,快消食品包装设计的识别性

与延展性,无时无刻都面临着新挑战.

由此可以得知,动态的宣传环境中,保持商品包装鲜

明的识别性与广泛的延展性,是现如今包装设计与品牌

设计决策中至关重要的因素,也关乎消费者在虚拟与现

实空间中获得的精神体验———愉悦感、满足感、购买欲,

能否精准地对应到销售环节的商品.适应动态宣传环境

的包装设计,是当下与未来快消食品包装设计中至关重

要的议题.

２．２　动态图形设计在快消食品包装多元化延展中的应用

快消食品包装设计的多重延展性,适用于虚拟与现

实中复杂的使用环境与场景,除了考虑包装与品牌自身

的静态的延展性,同样要考虑在数字化动态的语境下的

延展.

(１)动态图形设计为包装设计附加多维度精神体验

的方式主要有两种.一种是基于商品包装自身的动态与

交互的延展,如数字化交互的包装设计;另一种则是以包

装形象作为主体,在虚拟与现实环境的宣传中,通过广告

或多种形式的营销手段,为消费者带来具有叙事性、信息

量、美感等多层面多维度的感官体验.

(２)动态图形设计对应到包装设计具体的应用场景,

一种是快消食品包装设计的数字交互体验.例如通过增

强现实(AR)等新技术与包装设计结合,使包装设计不再

受限于固有的空间与印刷信息,借助智能手机等移动端

极大程度地拓展包装的维度[８].满足了消费者对于包装

设计多维度的需求.AR是在快消食品包装中常见的互

动性技术,根据起到作用的不同,可以分为包装基本信息

传达互动、包装使用过程的趣味游戏互动、包装基本功能

以外的互动功能延展等三大类[９],为消费者增添了互动

的乐趣.通常主要是基于营销活动的特别款或限量款,

主要用于提升品牌形象与品牌影响力.

借助 AR技术,可以使静态的包装设计延展出叙事

性的体验.２０１９年１１月,可口可乐推出了“解锁可口可

乐假日魔法”(UnlockholidaymagicwithCocaＧCola)的节

日主题 AR 饮料罐(图４),通过手机 COCAＧCOLA App
扫描罐装可口可乐包装上的北极熊图形,可以从手机屏

幕上看到雪雾魔法从可乐罐底部升腾而起,将饮料罐冻

结成了挂满圣诞彩灯的冰雪小屋,两头北极熊在小屋边

相互追逐,嬉闹,扔雪球,呈现了一个活泼灵动的冬日假

日故事.

　　与 AR技术结合可以给包装带来更多感官维度的延

展,主要是视觉、听觉、触觉,甚至味觉等多维度的感官丰

富享受,还有类似游戏性的体验.一个经典的案例是可

口可乐与最大的音乐流媒体服务提供商之一Spotify合

图４　解锁可口可乐假日魔法活动

Figure４　UnlockholidaymagicwithCocaＧCola

campaign
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作,使用BlipparAR平台的 APP扫描金属罐体上可口可

乐经典瓶型的图形,就能够把可乐罐变成点唱机(图５),

而Spotify每周会提供免费的音乐.

图５　可口可乐与Spotify合作的可乐罐点唱机

Figure５　Thecokecanjukeboxfromthecooperation

betweenCocaＧColaandSpotify

　　(３)另一种动态图形设计对应到包装设计具体的应

用场景,则是商品包装作为广告中的主体,为消费者讲述

一个动人的故事,或是为观众呈现一个震撼的视觉盛宴

短片,为商品附加多样化的精神层面体验.充斥于各大

媒体平台的多样的商品广告,生活中物理空间多种尺度

的电子屏幕等一系列数字化的动态宣传方式,都能够为

消费者带来包装自身以外的延展情感体验.２０１７年澳大

利亚网球公开赛上,意大利 Aperol利口酒邀请澳大利亚

TheRoyals工作室与美国Buck公司,联手为赛场设计的

３６０°环 绕 赛 场 的 电 子 广 告 牌 制 作 了 动 画 宣 传 广 告

(图６)[１０].广告中,一颗新鲜的橙子在意大利风情的小

城中弹跳、滚动、跳跃,最终落入充盈着气泡的橙红色阿

佩罗橙光(Aperolspritz)鸡尾酒的高脚杯中.环绕着赛

场的电子屏中的动画广告散发着浓郁宜人的夏日风情,

仿佛随时能闻到夏日海滨的微风与清冽的橙香,为观众

带来了愉悦的观赛体验.

　　总之,数字化语境下的快消食品包装设计,既要考虑

商品在货架上琳琅满目的同类产品之中脱颖而出,也要

满足在丰富且日趋多元化的数字虚拟与现实环境中宣传

与营销的需求,同时兼顾消费者对商品包装精神与情感

层面的体验需求.

图６　Aperol利口酒２０１７年澳大利亚网球公开赛

赛场３６０°环绕赛场电子广告牌

Figure６　Theelectronicbillboardforaperolliqueur３６０°

aroundthearenaatthe２０１７Australianopen

３　快消食品包装设计中动态图形的运用

策略

３．１　识别性

包装的识别性与品牌的识别性二者密不可分.商品

包装是品牌识别性中至关重要的一部分,品牌高识别性

可以加强包装的识别性,二者相辅相成.包装与品牌视

觉元素二者共同构建起了消费者快速辨识商品的系统.

在动态传播环境中快消食品包装的识别性,也是其包装

设计中视觉识别性特征的强化与延展,可以帮助消费者

识别且强化标志、图案、排版等包装设计中对于品牌识别

无可替代的视觉元素记忆点.或通过动画广告的演绎,

将包装中的某些元素延展为新的识别性特征.

３．１．１　鲜明且唯一的包装、容器造型与食品造型设计

快消食品的包装、容器的外轮廓的造型、食品造型都

是品牌形象中关键的识别性元素,酒水饮料的容器造型

设计中尤为突出.包装与容器造型的设计一直是品牌形

象中鲜明的识别特征,其设计原则除了保护商品与兼顾

商品物理或化学的特性外,美感与便利也是其重要的设

计考量因素.在动态的环境中,鲜明且唯一的包装与容

器造型特征是重要的视觉识别因素.食品自身的包装造

型与图案也同样是明确的识别性的符号.鲜明的识别性

的色彩,具有识别性的产品轮廓造型等都是在动态的环

境中提升识别性的方式.

墨西哥的ElJimador龙舌兰酒为了拓展在美国年轻

人中的市场,对酒瓶造型与标签进行了年轻化的品牌形

象升级.原瓶身标签上经典的人工采收龙舌兰的形象

(图７),成为了再设计酒瓶上的浮雕图案,整体视觉上只

保留了最强烈的瓶身造型,品牌标志与配色.在“庆祝这

个时刻”(Celebratethemoment)MG 动画宣传广告中,以

瓶子外轮廓形态作为识别性的符号,以窗口的形式贯穿

全片,展示出了人们欢乐庆祝的场景(图８).２D风格的

MG动画短片中,酒瓶整体细节简化,造型扁平化,削弱了

光影质感,只保留高识别度的瓶身外轮廓、标签上的品牌

图７　ElJimador龙舌兰酒２０１３年以前的旧包装与

品牌形象

Figure７　PackagingdesignofElJimadortequila

before２０１３
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图８　ElJimador龙舌兰酒庆祝这个时刻

Figure８　CelebratingtheoccasionfromElJimador

tequila

标志、核心图形、色彩等.新的包装形象加强了虚拟与现

实多种复杂场景中的识别性,并且不会削弱消费者在各

个场景中的消费体验.

３．１．２　包装上视觉元素的识别性与统一性　包装与品牌

视觉元素在识别性上相辅相成,品牌的视觉元素可以增

强包装的识别性,包装也是品牌设计中重要的识别元素

之一.近年来各大快消食品品牌标志迭代,都走向了强

化图形与简化细节的趋势.矢量化,简洁,图形化企业标

志和商品标志,

２０１９—２０２１年,加拿大知名GiantAnt动画工作室为

可口可乐公司为纽约时代广场的电子广告屏制作了５０余

条 MG动画广告,这是探讨包装与品牌单个视觉元素在

动画广告中识别性的极佳案例.对于创作团队而言,面
临最大的挑战就是如何在时代广场嘈杂的环境、闪烁的

广告屏海洋中凸显出来[１１].该项目每个短片时长短,因
周边环境嘈杂,无音乐与解说,仅凭视觉元素进行品牌识

别.设计团队使用了传统动画、２D动画、３D动画和真实

产品图像等方式,整体采用了简洁的风格,从而使整个动

画画面具有视觉冲击力.品牌标志与标志性的瓶型的创

作(图９),可口可乐标志性的红与白配色,由包装上图形

延展出的动态图形动画(图１０)都是重要的识别性元素.

产品包装中的一些次要信息,例如说明文稿、营销文稿等

被省略.

３．２　延展性

快消食品包装设计的多重延展性,适用于虚拟与现

实中复杂的使用环境与场景,除了考虑包装与品牌自身

静态的延展性,同样要考虑在数字化动态的语境下的延

图９　可口可乐纽约时代广场电子屏广告

Figure９　AnelectronicscreenadvertisementforCocaＧ
ColainNewYork􀆳stimessquare

图１０　可口可乐纽约时代广场电子广告屏

樱桃香草口味可乐广告

Figure１０　Thecherryvanillacolaadvertisingonthe
electronicadvertisingscreeninNew York􀆳s
timessquare

展.从视觉风格上而言,能否满足多种技术、多种媒介中

虚拟与现实的场景的延展;从适用范畴而言,能否满足世

界上不同国家与地区的营销策略与文化习惯.随着消费

分级与升级愈演愈烈,不同群体的消费者产生了愈发细

分化的消费需求.年轻一代消费者群体中,个性化的消

费心理需求也在与日俱增,在广告中延展出更加细分圈

层文化的需求与日俱增[１２].

３．２．１　视觉风格上的延展度　快消食品包装设计的延展

性,一方面需要考虑现实中的包装设计转化为动态图形

设计中２D或３D的图形后,与虚拟与现实环境的契合;另

一方面要考虑现实中的包装形象设计与虚拟环境中的图

形文字等视觉元素的风格契合.

(１)虚拟环境中的包装造型在现实环境中的延展性.

２０２０年初,可口可乐南非发布了一项主要面向充满创造

性的Z 世 代 青 少 年 人 群 的 网 络 活 动.该 项 目 使 用 了

WebAR技术,消费者只需要使用手机相机扫描金属罐包

装上的二维码,在浏览器中打开,通过手机自拍镜头就会

看到 自 己 头 上 出 现 了 可 乐 瓶 等 小 动 画 的 贴 纸 特 效

(图１１).

图１１　可口可乐南非２０２０网络活动

Figure１１　CocaＧColasouthafrica２０２０

＃Refreshwherevscampaign
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　　(２)真实包装在虚拟环境中的延展性.自２０２２年

起,可 口 可 乐 全 球 创 意 平 台 “乐 创 无 界 CocaＧCola

Creations”在中国市场陆续推出了“星河漫步”“律动方

块”等多款具有数字交互体验的创意口味可乐.其中,可

口可乐魂境觉醒与热播的 BLEACH 境􀅰界千年血战篇

动画推出联名款可乐,消费者扫描罐身二维码,可以看到

可乐罐中喷洒而出的彩色光带图形.跨界联名基于年轻

群体圈层开拓更加细分化的消费市场,满足了时下青年

人追求个性化的自我表达的趋势[１３].

３．２．２　应用情景的延展度　在动画广告的范畴中,季节

性与节日性的营销,在不同语言地区的活动,与热播的影

视作品联名等,都是重要的应用情景的延展.多样化的

动画广告,也是品牌重新定位的契机,为消费者带来新鲜

感,降低改变原有包装的风险,同样获得了多样化的营销

效果,在不损失品牌资产的情况下获得新的市场份额.

改变风格、小范围、有针对性地投放,不会因为大幅度改

变而失去原有的群体,试错成本低,有望吸引到与原来广

告定位群体不同的新鲜的群体.

４　结语

信息时代数字语境下的快消食品包装设计,面对日

趋多元化的虚拟与现实中宣传与营销的需求,需要不断

通过新技术与创意满足消费者对食品包装精神与情感层

面的体验需求.快消食品包装通过动态图形设计呈现出

的识别性与延展性,是保持品牌旺盛竞争力的必要条件.

升维、简化与图形化的快消食品包装设计,是在多种媒介

多维度的宣传方式下为了适应多种环境满足多种需求的

必然趋势,从迄今十余年间快消食品品牌的标志迭代中

已经可以略窥一二.
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