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摘要!文章从准确表达中国文化特色%强化深度融入中国

文化特色%深耕中国文化特色元素的运用厚度等维度"对

出口食品包装中中国文化特色融入的本土化倾向进行了

有效矫正#

关键词!出口食品&包装&中国文化特色&本土化倾向
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中国作为世界上最大的货物进出口贸易国家#其食

品出口在全球占有非常重要的地位与份额-

#

.

$为了提高

出口食品的竞争力#在相关食品包装中尽可能融入中国

文化元素#使其具有鲜明的中国文化特色#是诸多中国食

品出口企业普遍采取的重要品牌形象战略-

!

.

$中国文化

特色通常是指中国文化所具有的不同于其他文化的独特

性#新时代背景下体现为中国特色社会主义文化制度#其

建构是在中国已有历史基础上#将繁荣与发展中国特色

社会主义文化作为核心目标#并以中国特色社会主义的

具体实践为逻辑基点#按照以人民为中心的原则和要求#

在把握文化整体性中突出文化的意识形态根本属性#围

绕人民需求%人民发展与人民创造力来进一步推进创新

发展$事实上#正是由于这种独特性#进口国的消费者能

够迅速辨别出来源于中国的相关食品#并且满足其独有

的异域文化需求-

6

.

$因此#从融入出口食品包装的角度

看#中国文化的独特性主要表现在中国独有的文字%饮

食%服饰%建筑%绘画等艺术系统#其中文字系统包括汉字

以及以汉字为媒介的诗词歌赋等-

'

.

$然而#具体实践中#

诸多中国食品出口企业把将中国文化特色融入食品包装

中作为重要的营销策略之一#但却呈现出过度迎合进口

国本土文化倾向#其能够在一定程度上增强进口国消费

者对中国食品产生相应的亲和感#但若过度本土化#则会

直接减损中国文化特色在出口食品包装中应当发挥的两

大基本功能#即该食品来源于中国和满足消费者异域文

化需求#从而可能对中国食品的海外竞争力产生不利影

响$因此#文章拟观察和审视中国出口食品包装中中国

文化特色传播的本土化倾向及其表现#并以此为基础对

其进行优化与构建#旨在为提升中国出口食品企业的国

际竞争力提供依据$

#

!

出口食品包装中中国文化特色融入的
本土化倾向及表现

!!

由于进口国文化与出口国文化之间存在明显差异#

进口国消费者必然会对具有出口国文化特色的出口食品

包装产生文化上的疏离感#以及由此可能导致的出口食

品在进口国中竞争能力方面的负面影响$此情况下#食

品出口国企业为了增强相关食品在进口国中的竞争能

力#可能会采取针对性的措施来克服这种因为包装中的

文化差异而导致的某些消费者的疏离感#而克服这种疏

离感的最典型的措施即将相关食品包装中的中国文化特

色进行一定程度的本土化#从而缩小与进口国消费者之

间在文化认同上的差异#有效促进其在进口国中的竞争

力$比较典型的如来源于美国#在中国销售的肯德基和

麦当劳中的洋快餐#为了尽可能消除中国消费者对其所
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具有的美国文化的隔阂#肯德基相继推出了以中国特色

的豆浆%油条为主的早餐品种#麦当劳则推出了系列中式

快餐-

&

.

$宣传上#肯德基和麦当劳等洋快餐与中国当地

民俗%节气%节庆结合#充分体现了其对当地文化包括饮

食嗜好的包容性%兼容性$然而#中国出口食品包装设计

中#中国文化特色融入的这种本土化倾向很大程度上削

弱了提升市场竞争力的作用$具体来讲#其本土化倾向

表现在
6

个层面$

#B#

!

刻意将中国文化特色元素改造为类似于进口国的

文化元素

!!

出口食品包装中#中国文化特色融入存在的最大问

题之一是将中国文化元素改造为存在较大差异的进口国

类似文化元素$比如#龙是中国文化中的核心元素之一#

也是诸多出口食品包装中经常融入的中国文化元素$如

西方的&

PK<

Q

AD

'#即欧洲龙#实际上与中国龙存在着巨大

的文化差异$中国传统文化中#龙是吉祥物#是祥和美

好%自强不息的中华文明的核心象征,而西方的&

PK<

Q

AD

'

却是一种残暴的%被作为勇士除暴安良对象的负面的凶

残的野兽#除了在力量方面强大之外#基本上属于西方文

化中邪恶的象征$但一些中国出口食品包装中却将中国

龙直接翻译成西方的&

PK<

Q

AD

'#使进口国消费者对中国文

化特色产生误会#起到适得其反的效果-

9

.

$此外#如&老'

在中国文化中往往含有经验和权威等正面含义#而在西

方文化中对应的词如&

A>P

'#则有落伍%被淘汰等诸多负面

含义#因此如果直接将食品包装中的&老'翻译成&

A>P

'#则

会使进口国消费者对相关食品产生是否属于被淘汰食品

的不良联想$正因如此#中国知名食品品牌&老干妈'对

应的英文翻译是汉语拼音&

><AG<D-<

'#而不是&

A>P

Q

AP:

;AL@FK

'$
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刻意回避说明与宣传中国特色文化元素

出口食品包装中#中国文化特色本土化倾向过度化

的另一倾向#是为了迎合进口国消费者的文化习惯#刻意

回避对中国文化元素的说明和宣传#从而使其丰富文化

元素无法有效发挥应有作用$例如#在对出口龙井茶这

一富有中国文化特色的食品包装进行表述时#相关企业

为了迎合西方消费者的文化习俗#仅对其所具有的营养

成分%效果等进行详细的介绍#却忽视了龙井茶所蕴含的

积淀厚重的中国文化特色$这种刻意回避对中国文化元

素的说明与宣传#虽然能够在很大程度上减少中国文化

与进口国文化之间的差异导致的疏离感#却直接将具有

中国文化特色的食品与普通的同类食品相混淆$出口龙

井茶的上述包装表述方式#导致进口国消费者仅仅将龙

井茶当做普通茶叶中的一种#而不是将其作为中国文化

的载体而满足其特有的异域文化消费需求$

#B6

!

有意避开深度融入中国文化特色

当前#海外已形成了以华人为核心#包括其他认同中

华文化的群体#至少构成了数以亿计消费者的庞大消费

市场#是中国出口食品海外销售的重要对象$事实上#目

前在中国货物出口贸易中#海外华人市场已占据了非常

可观的份额$然而#当前出口食品包装中中国文化特色

的融入存在非常明显的仅迎合进口国主体文化#而有意

避开深度运用中国文化特色#典型表现为在相关出口食

品包装融入的中国文化特色中#一般仅介绍某些比较浅

显的如养生效果等中国文化元素#而对更能反映中国文

化特色#如以龙井茶为代表的中国名茶所蕴含的茶道%茶

德%茶精神等却鲜少涉及$

!

!

出口食品包装中中国文化特色本土化
倾向矫正的必要性

!!

出口食品包装中#中国文化特色的本土化倾向从根

本上不利于发挥出口食品包装中中国文化特色应有的传

播中华文化和提升中国出口食品市场竞争力等价值功

能#有必要对其进行矫正#其必要性的内在逻辑主要体现

在以下维度$

!B#

!

增强中国文化的海外影响力

一国文化在海外传播的力度#虽然不能直接影响出

口商品在海外市场的竞争力#但对于相关出口商品在海

外市场竞争力的增强#具有非常明显的提升整体竞争力

的间接作用-

(

.

$美国在这方面发挥其文化影响力#如麦

当劳的油炸食品等被营养学家多次评为不利于人体健

康#但由于其中蕴含浓重的美国快餐文化特色#尤其是汉

堡
c

薯条
c

可乐的经典组合#不下车就餐服务和突出快

餐的&快'#以及浓厚西方文化特色的麦当劳叔叔为核心

品牌形象等#无不对所在地的消费者形成非常独特的文

化印象#进而促使其在包括中国的世界市场上一直畅销

不衰#已成为美国饮食文化的象征$

在中国出口食品包装翻译中融入相应的中国文化

特色#会使相关海外消费者在购买食品的同时增强对中

国相关文化的了解#进而发挥促进中国文化在海外传播

的重要价值#进一步提升中国出口食品在海外的整体市

场竞争力-

(

.

$反之#当前出现的将出口食品包装中中国

文化特色过度本土化#使中国文化元素混同于本土文化

元素#不仅会使西方消费者失去了解中国文化的兴趣#反

而会使其对具有此文化特征的食品包装产生相应的

反感$

!B!

!

满足进口国部分消费者对中国文化认知的有关需求

在中国出口食品包装中融入中国文化特色#能够在

很大程度上满足进口国部分消费者对中国文化认知的有

关需求$事实上#在中国出口食品包装中融入独有的中

国文化特色#由于这一特色同进口对象国消费者日常所

处的文化氛围有较大差异#文化的差异性与陌生感反而

能够激发相关消费者对中国文化特色产生强大的好奇心

与吸引力#进而扩大食品的市场份额-

%

.

$

!B6

!

提升海外华人文化圈消费者的品牌影响

由众多华人华裔形成的海外华人文化圈#由于在文

!!!
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À>B6(

"

2AB#!

杨美君!出口食品包装中中国文化特色的本土化倾向及矫正



化和习惯上割不断的中华文化情结#往往是中国出口食

品的重要消费对象群体$这一群体在选购来自于祖国的

食品过程中#更加关注其中是否包含故园情怀的中国文

化元素#蕴涵着深厚中华传统文化的中国食品无疑能提

高他们对产品的亲和力和购买量-

$

.

$

6

!

出口食品包装中中国文化特色融入
本土化倾向的矫正路径

6B#

!

准确表达中国文化特色

应当以准确表达中国文化特色作为矫正本土化倾向

的基础#将相关食品包装中的中国文化特色通过进口国

本土文化能对接的#同时能够准确传递相关中国文化信

息的方式进行表达$比如#对于中国龙#可以对应英文翻

译成&

>AD

Q

'#并在相关宣传中对中国龙进行中国文化语境

中的详细解释#从而使西方国家消费者充分认识到中国

龙并不是西方凶残负面的&

PK<

Q

AD

'#而是一种代表吉祥%

自强不息的瑞兽#以促进中国龙文化在海外的传播以及

将龙文化融入出口食品包装中的企业的海外市场竞

争力-

#"

.

$

6B!

!

强化深度融入中国文化特色

在出口食品包装中融入中国文化特色#其本土化过

程中应当以突出中国文化特色作为本土化的前提$对

此#应当重点借鉴麦当劳%肯德基等洋快餐在中国的经营

过程中#既本土化又不失其独特的西方快餐文化特色的

成功经验$具体来讲#对于某些具有明显中国文化特色

的出口食品#其食品包装应当对接当地消费者的文化习

俗进行一定程度的本土化#但不能完全丧失中国文化特

色#否则无法满足出口国部分消费者的文化认知需求$

比如#在&龙井茶'出口包装中#还必须在其中突出龙井茶

所包含的丰富中华文化内涵#对其所代表的历史底蕴%思

想意境和高尚品味等进行具体而传神的表达#例如融入

&唐诗'&宋词'#并以相应的国画为载体#再加上与龙井茶

文化相关联内容的二维码链接#让消费者更立体%更深入

了解&龙井茶'所承载的中国文化#即中国茶文化所蕴含

的平和%静清%包容等及其关于&茶'的美丽传说$同时#

在品茶的&岁月静好%时光慢走'过程中轻声朗诵&唐诗'

&宋词'#其固有的停顿等韵律美感也是一种令人向往的

中国文化享受与熏陶$

6B6

!

深耕中国文化特色元素的运用厚度

深耕中国文化特色的元素运用#可以有效满足海外

华人市场对中国文化的深度需求$在出口食品包装中#

中国文化特色的本土化必须高度关注海外华人市场对中

国文化的特殊需求#通过满足海外华人消费者对相关中

国文化的深层次需求#有效巩固和扩大相关食品在海外

市场的竞争力$在相关出口食品包装中应当充分考虑到

消费者是海外华人的可能性#即应当在包装中使用中文

和对象国文字并用的方式#尽可能在相关包装文字的表

述中保留中国传统文化特色-

##

.

$
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