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摘要!介绍了多感官设计理论和国内外相关研究现状#依

据儿童认知心理学分析了儿童零食包装设计原则#并从

视觉感官传达设计$触觉感官传达设计$听觉感官传达设

计和嗅觉感官传达设计
B

个角度探讨了多感官设计理念

下的儿童零食包装设计思路%

关键词!多感官&儿童&儿童零食&包装设计
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随着0互联网
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1)新媒体时代的到来%传统商业领域

的包装设计方法已不能适应信息高度融合的商业和社会

环境%不能满足消费者的现代审美要求%消费者不仅需要

质量极高的产品%同时也需要产品包装所带来的美感和

愉悦感&对于儿童消费者%货架上琳琅满目的零食令其

目不暇接%传统单一功能的零食包装已很难引起儿童的

注意%如何留住货架前儿童转瞬即逝的目光%吸引儿童将

零食拿下货架并握在手中%从众多零食产品中脱颖而出%

是儿童零食包装设计领域需要面临的难题&在儿童食品

包装设计方面%余安琪等*

#

+强调了安全性)趣味性和人性

化在儿童食品包装设计过程中的重要性&马更*

!

+则将儿

童按年龄分为前幼儿期)幼儿期和童年期并逐期分析其

认知特征%后据此提出了儿童食品包装设计的策略&张

梓滢*

)

+从图形)色彩和造型的角度提出了儿童食品包装

设计策略&邱莉莉*

B

+分别从趣味性和色彩喜好的角度研

究了儿童食品包装设计方法&文章拟就此难题%将多感

官设计理念引入儿童零食产品包装设计过程中%旨在探

索儿童零食包装设计的新方向&

#

!

多感官设计理论
多感官设计方法是从人体的视觉感官)听觉感官)味

觉感官)嗅觉感官)触觉感官的角度对消费者进行多重刺

激%使消费者更直接快速地获得产品信息%有效增加消费

者的购买欲望&人体
C

个感官并不是独立的%它们互连

互通%可以协同联合作用于大脑%大脑是通过
C

个感官同

时接收外界信息%并对其收到的信息进行融合%形成整体

的认知&有研究*

!

+表明%当五感协同作用于大脑时%其对

大脑的刺激程度是五感单独作用时的数倍&如果消费者

某一个或几个感官通道接收到不协调的信息%就会影响

消费者的整体感知%降低购买欲望&目前%多感官理念已

被应用于广告设计*

C

+

)包装设计*

.

+等多个领域&在包装

设计领域%包装的设计初衷是为了保护产品不受损%但其

在保护产品的同时也阻碍了消费者直接获取产品信息%

多感官包装设计理念利用包装的色彩)图案)文字)材质)

造型来对消费者的视觉)触觉)听觉和嗅觉进行刺激%并

对味觉进行暗示来吸引消费者对于货架上产品的注意

力%以增加消费者的购买欲望&

!

!

相关研究现状
当前相关领域的研究主要集中在通用包装设计中的

多感官理念应用%以及儿童食品包装设计两个方面&在

通用包装设计中的多感官理念应用研究方面%

a:3DG72

等*

T

+从产品的外)中)内
)

层包装分析了多感官包装设计

方法%首先使用视觉感官吸引顾客注意力并启动顾客体

验%然后使用文字提示)视觉提示和图形定位来提供产品

信息并设定顾客期望%最后使用色彩参与)触觉参与)听

觉参与和嗅觉参与讨论了顾客感官参与过程&王阓舒

!#!

&UU'VWPOXAY/,%

第
)T

卷第
.

期 总第
!).

期
"

!"!#

年
.

月
"



等*

$

+

)宫甜甜*

(

+

)陈莹燕等*

#"

+分别从视觉感官)触觉感官)

味觉感官)嗅觉感官和听觉感官
C

个方面单独分析了多

感官在通用包装设计上的表达方式$李檬*

##

+认为视觉感

官)触觉感官)味觉感官)嗅觉感官和听觉感官不仅可以

单独作用于包装设计%视觉感官与听觉感官)嗅觉感官以

及触觉感官均可以结合并共同作用于包装设计过程&周

雨等*

#!

+认为视觉感官)触觉感官)味觉感官)嗅觉感官和

听觉感官不仅可以两两相互整合%也可以实现视觉)嗅觉

和味觉的三者整合或视觉)触觉和味觉的三者整合%并且

整合后作用于包装设计的效果更佳&

)

!

多感观设计理念下的儿童零食包装
设计思路

)9#

!

视觉感官传达设计

在儿童零食包装设计中%视觉感官传达设计是最重

要的%视觉感官与味觉感官的联系较为紧密%使用视觉感

官设计来达到刺激儿童的味觉感官的目的是常用的儿童

零食包装设计方式&另外%儿童有时选择零食产品并不

一定是想要里面的零食%而是被其外观所吸引&文章主

要从色彩)图形)文字
)

个方面讨论视觉感官设计及其味

觉表现&

色彩是儿童零食包装设计中非常重要的艺术语言%

具有最强的视觉冲击力和传递产品信息的能力*

#)

+

&儿童

零食包装的色彩设计需要重视两个方面"

#

简洁&从商

品吸引力的角度分析%较少且精炼的色彩种类会带来更

高的视觉强度%色彩过多可能会使儿童眼花缭乱%无法快

速突出产品信息%给儿童留下深刻印象&从经济效益角

度分析%较少的色彩类型也可以降低包装印刷成本%符合

商业利益&而且%色彩与儿童味觉感官的联系非常紧密%

例如比利时设计师
[@<32-327<24272

设计的无乳糖饼干

PI:2<2E2I:2OG5<542

%

N31N242,23D37

和
X5<@DO5<@D

%

分别选用红)黄)蓝
)

种颜色%色彩简洁亮丽%饱和度高%

红色和黄色属于暖色%可以刺激食欲%抓人眼球!图
#

#$

$

色彩设计需要让儿童产生味觉联想&既传达产品特

色%又 能 暗 示 产 品 口 感 的 0香 甜1%例 如
!"!"

年

\>7F2?2:ED

包装设计大奖获奖作品乳酸菌饮料
%5V]5

!图
!

#%紫色瓶)黄色瓶和红色瓶分别是蓝莓味)芒果味和

草莓味%通过视觉冲击力强烈的暖色向儿童传递了蓝莓)

芒果和草莓酸甜或香甜的味觉体验&

!!

图形与味觉感官的联系也很紧密%其可以引起儿童

消费者的味觉联想%直观地表现商品信息&图形设计大

多强调准确性和艺术性%相对于成年人%儿童无法理解过

于深奥的艺术设计%他们喜欢更简单)更容易理解)更有

趣的图形%所以儿童零食包装设计需要重视两个方面"

#

趣味性&充满趣味的图形可以引起儿童的好奇心和想

象力%缺乏趣味性的外观无法吸引儿童的注意%例如亚美

尼亚
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团队设计的
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树洞坚果盒%
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蓝莓味$芒果味和草莓味乳酸菌饮料
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在亚美尼亚语中指0树洞1%这种将坚果放在树洞中

图形设计极具趣味性%很容易让儿童联想到美丽的大自

然!图
)

#&此外%可爱的卡通图形也是吸引儿童注意的重

要元素&

$

简单化&即使用较为简单直观的元素传递产

品信息%例如
N3

H

2

橘子汁和苹果汁!图
B

#%设计师将天然

的水果直接放在饮料瓶最显眼的上部%设计非常简单直

观%没有多余元素掺入%让顾客联想到果汁的新鲜和天然

的口感&

!!

文字设计在宣传品牌)传递产品信息方面具有重要

意义&儿童零食包装文字设计需要考虑到儿童群体的特

殊性%以生动活泼)易识别和精简为主要原则%生动活泼

的含义是使用跳跃)圆滑的字形%可以给儿童亲近感%易

识别则是考虑到儿童认知水平不及成年人%过于复杂会
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影响儿童理解产品信息%精简原则是指儿童关注零食产

品的色彩和外形多于关注文字%应适当减少文字所占面

积%增加色彩和外形设计的面积&

)9!

!

触觉感官传达设计

消费者对于产品的触觉感受主要来源于物体的材

质)纹理)重量)温度等方面%不同的产品材质会给消费者

不同的使用感受&在儿童零食包装设计中%视觉感官传

达设计的重要性最高%触觉感官传达设计的重要性紧随

其后%是儿童触摸产品就能直接获得的体验%可以给儿童

留下深刻印象&儿童零食产品的触觉感官传达设计主要

考虑材质选用)使用方式)与视觉感官设计和味觉感官设

计的协同作用
)

个方面&

在材质选用方面%考虑到儿童认知程度低和病菌抵

抗力低%原材料应该使用绿色)环保)无毒)安全)亲肤的

原生态材料%如纸质材料%避免使用低质量塑料)金属和

玻璃等材料%包装表面应光滑平整%不能有锐利拐角%防

止儿童玩耍吞咽%包装质感应具备柔软感)舒适感%也可

以根据零食的特征设计出磨砂感)凹凸感等&例如

a5:>8>

设计的
N<G5b54>31

巧克力酱!图
C

#%突出设计的

两只大眼睛非常可爱%配合张大的嘴巴和舔唇的舌头%向

儿童暗示巧克力酱的美味&

在使用方式设计方面%儿童零食包装的开启过程和

食用过程可以设计得更具趣味性%趣味性较强的产品包

装更为符合儿童好奇心强的心理特征%对儿童具有很强

的吸引力&例如
J

>:

J

>:127

糖果盒!图
.

#%儿童需要顺着

0牙齿1打开糖果盒%然后从0嘴巴1中取出糖果%向儿童暗

示了糖果在嘴巴中的甜美味道%趣味性十足&

在与视觉感官设计和味觉感官设计的协同方面%当

触觉传达设计向消费者传达的产品信息和视觉传达设计

向消费者传达产品的信息一致时%往往会给消费者留下

更深刻的产品印象&例如泰国
,23123

6

57N@

;

2:<27>Z@3<>

甘蔗汁!图
T

#%该产品在视觉传达设计上使用了甘蔗的翠

绿色外观并添加了新鲜的露水图案%向消费者传达了甘

蔗汁新鲜甘甜的味觉感%在触觉传达设计上模拟了甘蔗

的曲线外形%触感十分顺滑舒适%当消费者手握产品的曲

线外形时会有一种手握甘蔗的真实感%同样也可使其联

想到甘蔗的甘甜美味%此时消费者的视觉感官)触觉感官

和味觉感官同时受到作用%可使消费者对产品产生深刻

印象&

)9)

!

听觉感官传达设计

听觉传达设计利用愉悦的声音来刺激消费者的听觉

感官%具有产品信息传播速度快)设计方式灵活)条件限

制少)操作反馈性强的优点&对于儿童零食产品%听觉感

官传达设计具有操作反馈性强)吸引力强)趣味性强)味

觉暗示和加强产品信息记忆等优势&儿童零食的听觉传

达设计主要体现在包装使用听觉设计)听觉感官和味觉

感官的协同设计和声音播放器嵌入设计
)

个方面&

!!

包装使用听觉设计是指儿童零食包装在打开或使用

的过程中产生的声音反馈%儿童每次打开或挤压零食包

装都会出现0嘭10咔哒10啪10吱呀1等的声音反馈%依据
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伟!儿童零食包装多感官设计思路



儿童认知心理学理论%这种反馈极大程度地满足了儿童

的好奇心和控制欲%这种反馈机制使得零食包装像玩具

一样深受儿童喜爱%即便零食吃完了也舍不得丢弃包装&

例如日本
XPMP

弹珠汽水!图
$

#%每次举瓶饮用汽水或

摇晃玻璃瓶%玻璃弹珠就会撞击玻璃瓶%发出清脆悦耳的

0叮铃1声$又例如农夫山泉矿泉水!图
(

#%此种包装使用

了吮吸喝水瓶口的设计%瓶口在每次打开和关闭时会发

出清脆的0咔1声%此两款产品都让儿童和其他消费者感

受到商品更多的乐趣%增加了消费者的满足感和控制欲%

从而吸引消费者购买&

听觉感官和味觉感官的协同设计大多依靠包装自身

的材质特点而发出的声音来实现%例如很多袋装薯片大

多选用容易出声的包装材质%在拆开薯片之前%儿童和其

他消费者仅通过拿起)按压和摇晃薯片袋%即可听到薯片

和袋子摩擦产生的清脆0哗啦1声%此时听觉感官设计与

味觉感官设计协同作用%引起消费者对薯片0酥脆1的味

觉感%增加了消费者购买意愿&

声音播放器嵌入设计是指将一个独立的可以发出悦

耳声音或音乐的装置嵌入至零食包装内%儿童通过按压

指定开关按钮来使装置发出与产品信息相符的且悦耳动

听的声音或音乐&这种声音或音乐可以设计成唯一的%

即每次儿童操作会听到同一种声音或音乐%也可以预设

为多种%即随着儿童的操作而播放不同的效果%这种设计

会激发儿童的好奇心%使儿童对包装里面的产品更加期

待%也更愿意探索这样的包装&
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嗅觉感官传达设计

产品包装上独特的香味或香味感可以给消费者留下

深刻印象&儿童零食包装的嗅觉感官传达设计可以考虑

两种策略"

#

使零食包装直接散发出怡人香味$

$

利用

嗅觉与视觉的协同作用来营造香味感&

大多儿童的嗅觉灵敏度比成年人更高%相比于视觉

感官刺激)触觉感觉刺激和听觉感官刺激%包装上怡人的

香味在较远的距离即可飘入儿童的鼻孔%吸引儿童消费

者的注意&有多种方法可以使儿童零食包装散发出怡人

香味"

#

在制作零食包装时直接加入香味剂$

$

在零食

包装制作完成后刷上香味油墨&香味类型应尽量与产品

信息一致%如烤肉味零食应散发出烤肉香味%水果零食应

散发出水果香味%糖果零食应散发出糖的香甜味%这样可

以进一步加深儿童消费者对于零食产品的印象&需要注

意的是%当前部分香味油墨可能涉及食品安全问题%日本

.食品安全法/明确规定%食品包装必须无味$欧盟要求食

品包装使用的油墨必须遵守.食品包装印刷油墨制造方

法的要求/&鉴于此%儿童零食包装使用香味油墨时更需

谨慎小心%且必须在相关法律法规的制约下使用&

利用嗅觉和视觉的协同作用来营造香味感是较为常

见的策略%其原理是使用特殊的视觉色彩和图形向儿童

消费者传达零食的美味%如焦嫩的牛肉块)金黄的炸薯片

等%只是色彩和图形的视觉刺激%儿童消费者就会有香气

入鼻的感觉%例如塞尔维亚设计师
\>F>:]:>

;
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设计的
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腰果)花生和开心果包装!图
#"

#%包装图

片中金黄的腰果)花生和熟透开口的开心果都在给予消

费者焦香酥脆的嗅觉体验&
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结语
多感官设计理念可以有效地抓取儿童注意力%引起

儿童购买欲望%增加儿童零食产品的销量%是未来儿童零

食产品设计的发展方向&文章主要依据儿童认知心理学

分析了儿童零食包装设计原则%并基于此原则从视觉感

官传达设计)触觉感官传达设计)听觉感官传达设计和嗅

觉感官传达设计研究了多感观设计理念下的儿童零食包

装设计方法&然而%在多感官联合作用机制方面仍有较

多问题值得研究%也是后续研究的方向&
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包装与设计
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由表
)

可知%当脏污面积
'

Cj

时%准确率超过

(B9TBj

&由表
B

可知%当破损面积
'

!j

时%准确率超过

()9)$j

&故文章提出的
]55

;

[>Y>F0W373

网络较适用于

检测脏污面积
'

Cj

%破损面积
'

!j

的鸭蛋&

B

!

结论
运用改进后的卷积神经网络

]55

;

[>Y>F0W373

对鸭

蛋的表面缺陷进行了检测%相比于传统机器上视觉算法

更加 方 便 准 确%不 需 要 依 赖 人 工 提 取 图 像 特 征&

]55
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种网络

的测试准确率为别为
(C9$$j

%

(B9#.j

%

(!9TCj

%

$C9B)j

%

其中
]55

;

[>Y>F0W373

网络效果最优%且网络模型参数更

少%一定程度上减少了过拟合&

]55
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对正常)

脏污)破损的 检 测 准 确 率 分 别 为
($9B)j

%

(T9BCj

%

(C9$$j

%满足企业检测准确度要求&
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