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基于全生命周期理念的鸡尾酒包装

扁平化设计流程
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摘要!结合扁平化概念和全生命周期理念"提出了鸡尾酒

包装的全生命周期"通过典型设计案例分析"对扁平化鸡

尾酒包装的全生命周期进行了阐释"并构建了完整的鸡

尾酒包装扁平化设计流程$并以自创鸡尾酒品牌设计为

例"对该扁平化设计流程进行实验验证#结果表明"该扁

平化设计流程有助于设计师对包装全生命周期的扁平化

进行判断和设计#

关键词!包装设计$全生命周期$鸡尾酒$扁平化$社会责

任$情感化
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据中国酒业协会数据)

!

*显示$

4545

年国内鸡尾酒销售

金额或超百亿元%但消费者对鸡尾酒包装的喜好也逐渐

从追求形式繁复多样(颜色绚丽多彩等向简化形式$突出

功能等转变%因此$,简单而不简约-的扁平化设计风格成

了鸡尾酒包装的一种新形式)

4

*

%中国现有包装扁平化设

计研究)

0G7

*中$仅从创意设计阶段进行扁平化设计$解决方

式相对单一(不够系统全面$鲜有涉及包装的全生命周期%

全生命周期理念是一个系统(并行(集成(可持续发

展的概念$是从原材料到回收处理整个过程的思维)

#

*

%

如著名设计师潘虎及其团队设计的雪花啤酒"""雪花/

匠心!

45!6

年
M;-9(=(:@/

饮品类金奖#$从全生命周期的

角度对产品的扁平化进行设计$既受消费者欢迎$又满足

社会环境效应%课题组拟对鸡尾酒包装的全生命周期进

行扁平化分析$总结每一阶段需要遵循的基本原则和操

作要点$提供一个可操作性的设计流程$使鸡尾酒包装在

整个生命轴线上体现,包装"人"环境-三者以及各自内

部的平衡与和谐$旨在为鸡尾酒包装的可持续发展提供

可行性方案%

!

!

鸡尾酒包装的全生命周期
鸡尾酒与年轻人的日常生活息息相关$其包装扁平

化特性也备受关注$但大部分关注的焦点集中在鸡尾酒

作为商品$在购买使用过程中的体验属性$如鸡尾酒包装

是否清晰美观$是否能快速把握产品属性和包装信息$是

否便携等%可见$消费者对扁平化鸡尾酒包装的认识较

为片面%对于设计师而言$扁平化鸡尾酒包装除了满足

用户体验外$还应力求在整个包装全生命周期内表现足

够的生态亲和力以及社会责任感)

J

*

%

传统包装的开发一般是由原料到废料的直线发展过

程%整个过程中会产生大量的生态成本$如材料消耗(能

源浪费(废物产生等%而鸡尾酒包装的全生命周期是对

生态资源的合理利用$对消费者需求的深度挖掘$对包装

问题的系统解决与创新$涵盖了包装从原材料(设计(生

产(运输(消费(使用体验和回收等过程的用户需求(环境

特性与资源属性)
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鸡尾酒包装的全生命周期
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扁平化鸡尾酒包装的全生命周期分析
41!

!

设计生产阶段的扁平化!简洁%减量%标准

设计生产阶段的扁平化是指包装在初步设计中$对

装潢(造型和生产加工环节进行扁平化设计%主要注重

用户需求$根据马斯洛需求层次理论$从生理需求(安全

需求(情感需求(体验需求和自我实现
7

个方面展开扁平

化设计$需要解决包装如何使鸡尾酒属性快速判断(安全

信息有效获取(情感准确契合(使用体验的人性化(绿色

环保等问题!图
4

#%因此$外观设计层面需要做到设计元

素简洁(色彩明亮(版式布局清晰(安全信息明确+造型设

计层面需要做到材料环保(减量$结构合适$对鸡尾酒进

行组合包装$使包装化零为整$遵循组合包装间距的国家

标准%图
0

是
ZSIZS8ES

设计公司设计的精酿啤酒系

列包装!

4545

年
)N

金质奖#$该系列包装是,少即多-的典

范$采用大胆的单色设计(简单的字体排印(雾面外观和

压花设计$简洁而又丰富%图
$

是深圳市裕同包装科技

有限公司设计的一款白酒包装!

45!"

年
)N

设计奖#%该

包装的平面和外包装结构极大地突出了扁平化的特点%

图
4
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设计生产阶段的扁平化模式
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精酿啤酒包装
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/京酒0白酒包装
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平面将原本复杂而又色彩丰富的脸谱以简单的黑色(红

色描绘$留白部分居多$一定程度上降低了印刷成本$也

大大提升了品牌的视觉冲击力$容易引起消费者的情感

共鸣+结构上采用组合包装不仅降低纸张的用量$还能促

进销售%

414

!

运输消费阶段的扁平化!简化%快速%多功能

运输消费阶段的扁平化注重功能上的扁平化$简化

和重组功能$去除多余的装饰和复杂的形式以及向消费

者提供最直接的信息)

!!

*

%结合人因学$实现人在运输过

程和消费过程中的高效性(舒适度和幸福感)

!4

*

!图
7

#%

从以下三方面展开设计&

#

物理层面%运用保护性能良

好$又具备展示效果的材质$使包装的运输与消费功能相

结合$在运输(展示到销售期间极大提高商品流通效率$

有效减少包装材料的使用并降低成本%

$

结构层面%应

当注意外形的简化$这样能提高工作人员装箱(消费者拿

取的舒适度+图
#

为惠州柏星龙包装有限公司的一款,和

天佑德-青稞白酒包装!

45!"

年
)N

设计奖#$其采用缓冲

性能好的瓦楞纸材料进行运输包装$利用瓦楞纸易折性

和易裁切性$达到包装的高颜值和从运输(展销到销售功

能整合的目标%

+

情景层面%消费者在与展架上的鸡尾

酒进行,沟通-时$更希望快速识别(获取信息$避免在选

购中花费大量的时间寻找$提高消费者的幸福感%而消

费者对颜色的反应要比复杂图形更快$在进行扁平化配

色时$应尽可能使用丰富且高度饱和的颜色来吸引消费

者的注意力+或通过仿生设计$凸显商品属性$传递最直

观的 信 息)
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%图
J

是 ,农 夫 望 天-辣 椒 酱 !
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铂金奖#$将辣椒的形状结合到容器上$直观

地体现在瓶盖上$与同类产品区分开来$方便口味的选

择$减轻消费者的认知障碍$大大缩短识别时间$实现了

消费者在选购时的扁平化%

图
7
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运输消费阶段的扁平化模式
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图
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/和天佑德0白酒包装
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使用体验阶段的扁平化!交流%认同%易用

使用体验阶段的扁平化主要注重情感化需求$通过

对用户的需求转释为体验目的$引导设计师对消费者基

本物质需求(情感交流(个体尊重(文化认同等关系的扁

平化设计)

!$

*

%使用体验阶段的扁平化方法涉及
0

个层面

!图
6

#&

#

本能层%通过图形(色彩(材料
0

个要素进行

个性化设计$使消费者产生无意识关注)

!7

*

%

$

行为层%

将包装融入民族元素设计$让受众在欣赏和使用产品的

过程中进行更高层次的联想$实现情感共鸣%

+

反思层%

具有更好的功能性和易用性)

!#

*

+反映环境友好和资源保

护的发展趋势$满足基本功能的同时体现社会责任$实现

用户的自我价值%图
"

是深圳市凌云创意包装设计有限

公司设计的一款,何干-品牌白酒包装!

4545M;-9(=(:@/

金奖#$该包装的造型类似于
0

个红色的碗倒扣$瓶盖用

棕色布和绳子装饰$外挂写有,何干-的木块$具有浓厚的

中国传统味道$容易引起共鸣$又不失现代感$富有收藏

和观赏价值%图
!5

是,

Q):R3

-伏特加酒包装设计!

4545

M;-9(=(:@/

钻石奖#$该品牌传达的是一种可持续发展的

理念$标签采用极简设计$放在瓶颈和瓶身的下半部分$

留出了足够的空间展示液体$让消费者第一眼接触的就

是伏特加产品本身%产品使用完$标签可轻松去掉$瓶子

图
6

!

使用体验阶段的扁平化模式
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/何干0白酒包装
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伏特加酒包装
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便可重复利用%

41$

!

废弃循环阶段的扁平化!绿色%环保%可持续

废弃循环阶段的扁平化指的是鸡尾酒包装使用完成

后的合理处理$主要需要解决包装废弃物的回收循环问

题%废弃循环的扁平化遵循绿色包装原则&重复利用原

则(减量化原则(再利用原则和可降解原则!图
!!

#%具体

方法有&

#

包装材料选用易于降解和回收利用的环保材

料(天然材料$使包装废料能够迅速恢复再生+

$

外包装

通过结构的巧妙(合理设计$使包装无需任何黏合剂便可

成型%图
!4

是
TEc%TXE-��;+

设计师设计的一款

,

M%TN%RR8ES8[XQ

-葡萄酒包装!

45!"M;-9(=(:@/

铂

金奖#$平面信息简明$标签和外包装材料选择原木$体现

出产品不同的质感$原生态的包装避免了材料加工过程

对环境的污染%图
!0

是
UZYC(-

.

等设计师设计的一款

陶瓷包装!

45!"

年
)N

设计奖#$该包装设计使用单一的瓦

楞纸$巧妙的折叠结构将瓦楞纸叠成一个窝$便于组装+

无需任何黏合剂便可成型$便于包装的回收处理%

!!

通过对以上
$

个阶段的扁平化分析可知$从全生命

周期理念的角度出发$进行扁平化设计$能够考虑鸡尾酒

图
!!

!

废弃循环阶段的扁平化模式
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刘宗明等!基于全生命周期理念的鸡尾酒包装扁平化设计流程
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陶瓷包装
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生命周期的各个环节%通过从全生命周期的设计生产(

运输消费(使用体验和废弃循环
$

个阶段联系包装(人(

环境三者之间的相互作用$分析扁平化设计模式%针对

鸡尾酒包装扁平化的实际需求$应用该模式展开系统全

面的扁平化层级分析能够有效指导设计师进行鸡尾酒包

装扁平化设计%

0

!

鸡尾酒包装的扁平化设计流程
鸡尾酒包装扁平化设计流程!图

!$

#主要包括项目描

述(概念设计阶段(详细设计阶段(方案生成(方案评估和

用户反馈等%首先$需要对整个项目进行了解$通过概念

设计阶段的扁平化分析(问题解决$选出较为合理的设计

方案$进行方案评估$帮助设计师判断方案是否可行$若

可行$则同意生产+若不可行$返回扁平化分析模块重新

分析%其次$进行详细设计评价$详细设计评价主要包括

研发设计(生产制造(完善$最终生成方案%最后$用户的

意见反馈也要进行重新分析$促进鸡尾酒包装设计的进

一步完善和迭代)

!J

*

%

图
!$

!

扁平化鸡尾酒包装的设计流程

N)

.

C:;!$

!

X,;@;/)

.

-

>

:32;//3AA*(9232B9()*

>

(2B(

.

)-

.

$

!

扁平化设计实例
根据 扁 平 化 包 装 的 全 生 命 周 期$以 自 创 品 牌

,

RHEU%

-鸡尾酒包装设计为例$探讨扁平化的设计和应

用%项目描述阶段$将用户定位为年轻群体$分析年轻群

体的生理(心理和行为后$总结出年轻群体追求时尚(个

性(自由的特点$设计出,

RHEU%

-标志$源于,

R(/C(*

*)<)-

.

@3)-

.

(/

?

3C*)B;

-$意味随心所欲的生活着%根据

年轻群体的消费特点$再对,

RHEU%

-鸡尾酒包装进行全

生命周期的扁平化分析$将提取出的扁平化设计方式进

行整合$解决限制条件$最终得到,

RHEU%

-鸡尾酒包装

扁平化设计的创新解决方案%

$1!

!

设计生产阶段的扁平化创新设计

鸡尾酒包装设计要求设计师根据马斯洛需求层次理

论$能初步对装潢(造型(工艺等问题进行解决%此款鸡

尾酒包装瓶贴只采用黑白两种对比强烈的颜色$品牌标

志放大到极致$轻装饰(重传达$大大减少了识别时间

!图
!7

#+外包装采用组合包装结构$促进消费!图
!#

#%

$14

!

运输消费阶段的扁平化创新设计

鸡尾酒包装设计要求设计师从人因学的角度出发$

将运输包装与销售包装的功能相结合$并缩短消费者在

图
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瓶贴展示&作者自创'
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图
!#

!

三视图&作者自创'

N)

.

C:;!#
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'

购买过程中对商品信息的捕捉%此款鸡尾酒的外包装材

料运用了缓冲性能良好的瓦楞纸$经过试验$选择
Z̀

型

的
c

型单楞双面瓦楞纸$降低鸡尾酒在运输过程中的破

损概率+镂空的设计以及通过二维码获取信息$有利于信

息的传递$减少外包装的信息印刷$使品牌更具有记忆性

!图
!J

#%

$10

!

使用体验阶段的扁平化创新设计

鸡尾酒包装需要设计师注重情感化设计$设计符合

更加易用(容易引起共鸣(可持续发展的包装%此款鸡尾

酒包装结构设计提手$具有便携的特性$提高了用户提携

过程的舒适度$并且外包装具有储物的功能!图
!J

#%

$1$

!

废弃循环阶段的扁平化创新设计

鸡尾酒包装最终都会面临废弃的问题$设计师应该

遵循绿色包装的原则$尽可能选择环保材料$以及对材料

进行合理利用$促进回收%此款鸡尾酒外包装采用的是

环保的瓦楞纸材料$由多片纸板穿插成型$有利于减少裁

切边料(结构无需任何黏合剂便可成型$便于回收再处理

!图
!6

和图
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图
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整体效果图&作者自创'
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平面展开图&作者自创'
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结构成型步骤&作者自创'
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!

包装整合创新

对
RHEU%

鸡尾酒包装从全生命周期出发$进行扁平

化设计的考量和设计$多次迭代进一步完善
RHEU%

鸡尾

酒包装$设计出更具有竞争力的鸡尾酒包装%

7

!

结论
运用全生命周期理论$对鸡尾酒包装扁平化设计进

行探讨$将鸡尾酒包装扁平化设计的全生命周期进行阶

段划分$理清各阶段特点(关联性$构建了扁平化鸡尾酒

包装设计流程$创造性地构思出可行的解决方案%以自

创鸡尾酒品牌包装设计为例$验证了以扁平化方法为指

导的鸡尾酒包装设计$能够对包装(人(环境三者带来更

大的优势%在经历不断完善和发展后$研究成果能为其

他类型包装创新设计实践提供借鉴与参考%
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对烹调及饮食的详细叙述也充分说明了中国古代文学中

对食物角色的定位$赋予了美食拟人化的性情%该书在

饮食文化中是一本不可多得的佳作%中国古代文学中的

饮食文化存在道德理想的特殊含义$酒是了解美食文学(

中国道德之间关系的切入点$在0从保守到浪漫&先秦至

晋散文中的酒1一文中$作者以宏观角度出发$深入探析

酒这一意象的演变%作者描述了先秦到魏晋时期散文写

作中对酒的探知$让读者能够认识到酒在饮食文化中的

独特位置%在先秦散文中$提到酒的散文大多是与社交

宴饮(贵族祭祀礼仪等相联系$同时也对过度饮酒有明确

的道德评判%而在汉代$饮酒是文人阶层的创建活动$酒

在诗歌中常会扮演重要角色$被视为精神自由的同义词%

0

0

世纪文学中的,醉-德1阐述了魏晋时期饮食文化的文

本再现$并以微观角度探究儒家道德对酒的不同处理%

道家与儒家对于酒的理解有一定的立场冲突$而
0

世纪

文学家在写作中希望能够解决其中的冲突%比如刘伶(

阮籍(曹操等代表人物都以不同程度理解(解决对酒的极

端阐释%细致考察他们的作品$作者剖析了文学家酒醉

时所作作品的哲学(社会(政治效应%

0臧否饕餮&中国古代文学中的饮食书写1一书内涵

深厚$论述系统$富有启发性$内容丰富$通俗易懂$对于

推动中国古代饮食文化发展与研究具有重要意义%其

中$第
$

节是0以酒作诗&陶潜(李白和苏轼的饮酒1$作者

认为$酒具有能够应对政治创伤的作用$并可以作为医治

心灵创伤的麻醉药%在汉代末期$由于政治清洗$导致文

人缺乏对生命前景的展望$而酒则成为了他们应对不稳

定性的自我麻醉手段%在魏晋时期$文人也通常存在命

运无常(生命短暂的焦虑感$酒也成为麻痹知觉与精神的

一种方式%酒的力量能够达到道家立场的境界$并成为

道家生命价值体系的载体%陶潜认为酒是自我与自然的

载体$通过酒能够实现自我依靠(自我发现的功能$并可

以体现田园生活的质朴精神%李白认为$通过酒的作用

可以摆脱心灵桎梏与文化束缚$从而实现心灵自由的目

的%同时打破了无限世界与心灵的界限$获得宇宙秩序

与自我的统一感%酒可以让人找到心灵归属$超越现实

的桎梏%0以酒作诗&陶潜(李白和苏轼的饮酒1一文阐述

了苏轼(李白(陶潜在诗作中对酒的描写$酒是中国文学

传统中古老的诗歌主题$相关的诗歌在陶潜诗中达到了

顶峰高峰$并探究了文人与酒各方面的关联%李白的诗

歌具有卓越超凡的品质$诗歌着重于描写普通群众的饮

酒$并将酒作为社会批判手段%酒的象征用法大多会有

局限$主要用于表现失落(悲伤等负面情绪%

0臧否饕餮&中国古代文学中的饮食书写1一书第
7

节

0社会史与文学史的互动&唐宋诗歌中的茶1中$作者提

出$在宋代$饮茶成为师生交往与世俗生活情趣的载体$

同时$也成为人们的嗜好与消遣%作者对各个时代中国

文学中食物饮食文化进行了全面的考察$书中的论述也

体现了社会(文化及个人层面的意义%作者通过不同背

景与不同时代的作品探究饮食主题$并展现了一些主题

所具有的深厚意蕴%0社会史与文学史的互动&唐宋诗歌

中的茶1一文着重观察了中国饮食文学所占据的社会与

历史地位$作者非常关注茶在中国诗歌中的重要性$并希

望通过茶文化更加深刻地认知唐宋转型期中的政治(文

化(经济演变$了解唐宋诗人对茶道不同处理方式$以文

字表达社会对茶的品鉴与休闲态度的转变$体现了唐宋

诗人喜欢将饮食作为诗歌主题的习惯$并让人们充分重

视到饮食主题与社会环境之间的微妙联系%0红楼梦中

的饮食1充分剖析了红楼梦中饮食的重要性$作者剖析了

曹雪芹0红楼梦1中的饮食文学$作者所运用的修辞手法

划定了纯洁与污浊的边界$探讨了怎样表现食物与伦理

之间价值的紧密联系%

综上$0臧否饕餮&中国古代文学中的饮食书写1一书

所阐述的中国文学饮食主题贯穿于文本微观层面与历史

宏观层面$再现文本内容$阐述了实物呈现的文本类型(

作者的关怀和用意以及采用饮食(文学主题的语境$这一

课题具有趣味性$值得深入研究$能够加强人们对中国传

统文化中饮食文学与社会意义的认知%

&作者%马陕"男"南阳医学高等专科学校讲师'
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