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基于趣味构成形式的现代食品包装设计
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摘要!针对目前食品包装市场大同小异$缺乏创新亮点的设

计现状"提出从色彩运用$图案创作$造型结构$材质构成等

方面探讨趣味的构成"阐述食品包装设计中趣味构成形式应

用的技巧及作用"并通过对经典食品包装案例的分析"阐明

观点"提出食品包装未来发展创新的新思路#

关键词!食品包装&趣味性&构成形式&包装设计
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食品包装从功能上看$主要起到保护商品的作用$然而$

随着社会经济的不断发展$食品包装行业竞争的加大$其包装

设计的造型(色彩(图案以及材质的成功运用$已成为影响食

品销售份额增长的关键因素%优秀的食品包装设计不仅能实

现良好的功能性要求$如保护产品(方便携带等$还能大大提

升食品品牌的市场竞争力$为企业带来更大的经济效益%

近年来$中国食品包装设计发展迅速$且设计形式也呈

现多样化发展%与此同时$市面上的食品包装设计存在着有

意无意的雷同$造成品牌认知混淆难辨$品牌形象定位不清

晰%常见的两种食品包装设计表现形式"一是采用镂空的包

装结构$这种形式在食品包装设计中非常常见$主要作用是

食品的可视化$诱发消费者食欲+二是采用绚丽丰富的色彩$

食品包装的用色大多采用纯度和明度都比较高的色彩$整体

给人的感觉明快$且与不同食品的色泽属性相吻合$主要营

造出消费者对不同类别食品的味觉感受$如橙色代表香橙

味(紫色代表葡萄味(棕色代表咖啡味等等)

"

*

%正是因为表

现形式的相似$使得很多食品企业缺乏对自身产品认知$一

味从众$缺乏创新意识$习惯性采用常规的设计手法$不能打

破常规来进行设计%

包装设计的趣味性是指对材质结构(图案装饰(色彩应

用等方面进行既富有创意又让人忍俊不禁的设计)

4

*

%在材

质结构设计上$可以根据不同材质特点$运用结构中点线面

的集聚(伸张(旋转等变化$形成空间层次感(体量伸展感+在

图案装饰构成中$可以将图案与食品本身进行同构$或者对

包装上的图案装饰进行趣味化创新设计$以拟人(夸张或自

嘲(讽刺等手法让消费者产生视觉上轻松愉悦的审美感受+

在色彩应用设计中$则可以在提炼食品自身特点的同时$考

虑市场竞争中的差异化原则$采用具有象征性的(兼顾时尚

性的色彩来表现$从而使消费者产生强烈的购买欲望)

!

*

%辩

证地解读市场上琳琅满目的食品包装$也有部分食品包装设

计形式富有趣味性$以巧妙又富有新意的构成方式展现食品

品牌的个性特点$打造了系列经典又富有趣味性的食品包装

设计典型%如波兰设计师
@+

h

+.Q6
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HS

设计的鸡蛋包装(五

粮粽包装设计等品牌包装%本文拟从食品包装的色彩运用(

图案创作(造型结构(材质构成等方面$探讨食品包装设计的

趣味构成$阐述食品包装设计中趣味构成形式应用的技巧及

作用$并通过对经典食品包装案例的分析$来阐明观点$提出

食品包装未来发展创新的新思路%

"

!

食品包装设计中创新材质应用的趣味构
成表现

"5"

!

食品包装设计中的主要材质应用

食品包装设计中材质应用的类型很多$最为常见的是白

板纸$白板纸具有易印刷(易回收(绿色环保等特性$因此在

!""



许多零食包装中经常应用%其次$塑料也是常见的食品包装

设计材料$常应用于酸奶(糖果等食品包装中%此外$还包括

金属材质$这也是巧克力(饮料(罐头食品等常采用的材质%

"54

!

食品包装设计中材质应用的趣味表现

要在众多食品包装中形成独特的个性$进行材质创新是

一项有效的表现方式$尤其是近年来$对绿色环保包装回归

的倡导$也引起了人们对利用天然高分子材料作为原材料制

备环境友好型(可生物降解的新型包装材料的重视$期望提

高食品安全$减少环境污染)

9

*

%

在食品包装中可以运用的绿色环保型(可进行降解的材

质很多$如竹材(藤材等天然材质$以及纸张(膜塑纸浆等可

回收再利用材质%不同的产品类型需要选择适合的材质$食

品包装的种类繁多%以鸡蛋包装为例$市面上的鸡蛋包装可

选材质多样$其设计的主要出发点是保护鸡蛋在运输过程中

不易破裂$传统的鸡蛋包装!图
"

#多采用麦穗杆来制作$以此

实现鸡蛋方便提携的便利性$同时$麦穗杆与鸡蛋的贴合度

高$两者中间的间隙较小$这也为鸡蛋在运输过程中起到了

良好的保护作用%这种设计手法既天然环保$又在感官上形

成了独特的视觉感受%而鸡蛋包装的演变则充分说明了包

装材质上的趣味表现能为产品的销售带来新的发展机遇%

例如$波兰设计师
@+
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设计的鸡蛋包装!图
4

#$采用

干稻草来作为材质表现$整体造型就像一个封闭的鸡窝$让

人看到包装就能想到母鸡的养殖环境以及下蛋的场景$同时

整体设计简洁大方$盒子封面放上了色彩艳丽的标签$并用

简约的数字说明搭配-
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H
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.字样$传达出鸡蛋安全放

心的品质理念%可以说$这种个性夸张的材质选择为鸡蛋包

图
"
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传统鸡蛋包装

[,

2

0GH"

!

RG+J,=,71+-H

22>

+6S+

2

,1

2

图
4

!

波兰设计师
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设计的鸡蛋包装
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装增加了趣味性的传达成分%再如第十二届全国美展中$设

计的废旧报纸合理利用鸡蛋包装设计!图
!

#$以旧报纸为主

要材质$通过包装层叠镂空的方式$实现鸡蛋包装中对保护

性的要求$加上报纸构成的母鸡造型图案$看似很平淡$却蕴

含丰富的设计内涵$其既是对选材上的呼应$又是材质趣味

性在设计中的一种表现%除了这些可降解的材质之外$还有

其他天然的高分子材料$如棉(木材(麻造纸等也常被用于一

些食品包装中$尤其在红酒包装中$木材的选择尤为常见%

这也是现代包装设计回归绿色包装设计理念的集中体现%

图
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旧报纸鸡蛋包装设计
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食品包装设计中图案创作的趣味构成
表现

45"

!

食品包装设计中常见的图案创作方式

图案创作是包装设计中不可或缺的重要组成部分$尤其

在食品包装中$图案的组成形式十分丰富%

!

"

#运用中国传统吉祥图案表现与产品类型结合来表

达美好祝愿%在可口可乐
48"9

年新年装饮料罐设计上$就

以传统吉祥纹样鲤鱼跃龙门(仙鹤与可口可乐瓶造型相结

合$新年来一罐可口可乐$帮助实现一举夺魁(富贵长寿等富

含吉祥如意的美好愿景%

!

4

#运用现代时尚个性插画表现与产品特点结合$来传

递活泼个性的设计理念%这种表现形式很多$在各种小零食

包装中十分常见$大多以食品包装的品牌名称来作为图案创

作方式或者食品的特性作为创作手法%例如$

F+.=+-+3,.=+

意面包装!图
9

#中就采用厨师造型来作为封面图案$配合镂

空部分的意面构成厨师的发型$再加上镂空部分上方的白色

包装盖同构成厨师帽$十分诙谐幽默%

!!

!

!

#运用简洁的矢量几何图形与产品的属性结合来体

现抽象概括的设计风格$这种表现手法在一些饮料包装中较

图
9
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F+.=+-+3,.=+

意面包装
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为常见$大多以简洁的几何构成来体现产品特点%

454

!

食品包装中图案创作的趣味表现

在包装设计中$图案是整体视觉传达构成中最易于变化

和创新的元素$它能准确传递商品包装的特征与个性%在食

品包装设计中$图案的选择应与食品包装的定位相吻合%目

前市场上食品包装的销售与很多因素相关$从目标消费人群

的定位来看$主要针对儿童群体的食品包装设计可选择活泼

可爱(拟人化的图案设计$造型上应以夸张(动漫化的形态为

主+主要针对年轻群体的食品包装设计$则可以选择与时代

热词相呼应(时尚插画形式的图案设计$造型上可采用简约(

个性的形态+主要针对职场人群的食品包装设计则可多选择

抽象概括的矢量图形图案设计$以营造高端(大气的视觉感

受%凡此种种$可以满足不同消费人群的审美喜好)

#

*

%

然而$不论哪种表现手法$以趣味构成的形式进行图案设

计能让消费者在闲暇的消遣时间莞尔一笑$并吸引消费者关

注$从而留下深刻的印象$进一步促进销售)

'

*

%例如$年年有

鱼米袋包装设计!图
#

#中$就巧妙利用鱼的图案与米袋造型趣

味同构$传统的背挎袋形式$能方便消费者将大米轻松携带回

家$浓郁中国古典风格的鱼形图案采用蓝色和金色相搭配$间

以白色的鳞片花纹点缀$以及黑色边线勾勒$协调又醒目$将

米袋单肩背上像背上两条蕴含吉祥寓意的鲤鱼$让人忍俊不

禁$又巧妙体现了该大米品牌年年有鱼的文化内涵%

同样的表现手法还见于可转动的咖啡杯包装设计!图
'

#

中%为了体现出该咖啡品牌的独特个性$设计师对咖啡杯的

图案进行了创意性设计$这套咖啡杯的面部表情可以随着消

费者的心情来做变化%而图案的变化取决于咖啡杯的双层

可转动结构设计$这个贴心的细节设计$使得咖啡杯上的人

物图案造型变得生动有趣$它像一个万花筒$可以不断转动

变幻出
!

种不同表情$开心的咧嘴笑搭配笑成月牙的表情形

象$呆萌的平嘴形态搭配瞪眼平和的表情形象$撇嘴坏笑形

图
#

!

年年有鱼米袋包装设计
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可转动的咖啡杯包装设计
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态搭配酷酷的表情形象%这些丰富的表情变化也让喝咖啡

的时光变得更为灵动$充满乐趣%再如
RG,JH1=

口香糖的包

装设计!图
$

#$做了系列嘴唇与产品结合的趣味图案设计$消

费者可以根据性别不同来选择不同的嘴唇造型$中间镂空部

分透露出的口香糖又同构成牙齿$食用时还有种一颗颗拔牙

的感受$让食用过程也充满了乐趣体验%

图
$
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RG,JH1=

口香糖包装设计
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食品包装设计中造型结构的趣味表现
!5"

!

包装设计中造型结构的主要考虑因素

包装设计与其他视觉传达设计最大的不同在于其立体

感官性$大多的视觉设计基于二维平面进行$而包装设计则

需要以三维的立体思想感官体验来综合考虑其视觉呈现效

果%这种立体思维的把握基于包装设计呈现的六面体形态$

因此$包装中的造型结构设计也是至关重要的一环%包装设

计中的造型结构设计主要应考虑以下几个因素"

$

功能因

素主要是指要考虑结构造型的耐久性(方便性以及操作上的

安全性$这也是最基本的设计原则之一+

%

经济环保因素主

要是指结构造型设计应与销售价格相匹配$一般来说结构造

型的成本价格应不超过商品销售价格的
"#C

+

)

美感因素

主要是指结构造型设计应体现材质质感和加工工艺的美感$

这也是商品传递给消费者的重要视觉感受+

*

生产技术因

素主要是指设计师必须了解包装的工艺制作流程和特点要

求$使整体结构设计适合工艺生产+

+

创造性因素则主要指

为包装设计出独特的风格(新颖的造型$并实现其便利的

功能)

$

*

%

从造型结构上来看$要实现趣味构成的设计表现$首先

还要考虑体现造型结构上形式美法则%主要分为以下几点"

$

对比与调和+

%

变化与统一+

)

生动与稳定+

*

重复与呼

应+

+

整体与局部+

,

节奏与韵律+

-

比例与尺度%

这
$

点同样也是各种不同设计都要遵循的准则%从包

装的结构设计上对形式美法进行解析$对比与调和(变化和

统一这两点意思相近$都是指包装造型既要富有个性又要趋

向统一$这种个性不仅仅是从结构本身上考虑$还可以从结

构与产品的结合上综合考虑%比如面包的包装$可以利用面

包伸出包装外的长条造型和原本的包装结构及图案进行结

合$构成趣味的人物造型+生动与稳定也是基于对比(变化而

言的$有改变才生动$有协调才稳定$两者是相辅相成的+重

复与呼应$在结构设计中主要体现在点(线(面的综合应用

上$包装结构上的点指的是造型边线中突出的棱角部分$线

指的是造型周边的线段$面则指的是各个展示面%充分利用

#""
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结构上的棱角起伏(线段变化(面的转折就能形成结构造型

中丰富的变化$同时$对结构设计中点(线(面的重复运用$特

别在系列包装的设计中$这种表现形式能让包装的形式更统

一+整体与局部指的是造型结构中对全局感觉的把握和对细

节感受的塑造$包装是个多面体$需要考虑各个展示面之间

的区别与联系$同时也要考虑图案(文字(色彩等元素的细节

展现%

在许多食品包装设计中$经常有一些作品在设计时过分

强调图案的表现$却忽略文字的创新设计%尤其是在产品品

名文字的设计上$没有将其属性与文字相结合$而是常直接

以印刷体来进行制作$细节的处理不到位$造成包装整体感

觉较为粗制滥造%节奏和韵律指的是包装中各个不同元素

之间的搭配有大小区分(长短区别(曲直变化等$通过这些组

成让包装的整体搭配有节奏和韵律%比例和尺度主要是指

包装的长宽比例应协调$给人以视觉美感)

%

*

%

总的来说$只有兼顾形式美法则的商品包装结构设计$

才能称之为是合格乃至优秀的设计作品%

!54

!

食品包装设计中造型结构的趣味表现

食品包装中常见的造型结构很多%根据材质来划分$可

以分为纸盒装(金属罐装(竹藤编装(塑料盒装等+根据其造

型可以分为开窗式(天盖地叩式(抽拉式(手提式等%在食品

包装的造型结构设计中$可以根据人机工程学原理$来选择

不同的构成手法$让包装的整体造型富有趣味性%例如$在

一些饮品的造型结构设计中$就巧妙利用绿色包装设计倡导

的
!T"V

原则)

&

*

$即减少包装材料的损耗!

THJ06H

#(包装容

器的 可 填 充 再 利 用 !

THM,--

#(包 装 材 料 可 循 环 再 利 用

!

TH6

L

6-H

#和包装材料具有可降解性!

VH

2

GHJ+K-H

#$实践包装

绿色环保性的同时$提高消费者使用时的趣味性感官体验%

这种表现形式在饮料瓶盖的结构设计中尤为常见$最为典型

的是可口可乐
"'

种创意瓶盖设计$充分利用瓶盖可以旋转

拧开替换的结构特点$利用
!T"V

原则中包装容器的可填充

再利用!

THM,--

#准则$设计了
"'

种不同的瓶盖使用形式$让可

口可乐瓶身可以转化为水彩笔(拨浪鼓(吹泡泡玩具(削笔刀

等$使得可口可乐饮用完以后还具有
"'

种有趣的再利用途

径!图
%

#%

!!

食品包装设计中$除了利用包装容器的可填充再利用

!

THM,--

#准则来进行趣味性的创新结构设计以外$还可以从

包装材料的可降解性!

VH

2

GHJ+K-H

#上来考虑整体的趣味

性)

"8

*

%随着现代科学技术的不断发展$各种不同的选材被

应用到包装设计中$独具一格的选材能为包装带来眼前一亮

的感觉$最终实现消费者的购买欲望%最为典型的是五粮粽

包装设计!图
&

#$这款包装以竹编的形式来与粽子本身造型

进行同构$这种竹编结构形式充分体现了内容物的原生态特

性$叶面采用草绳进行捆扎$整体显得既原始古朴$又清新自

然$其标签装饰部分十分简洁$仅用了红黑两种颜色和金色

隶书的组合来设计$字体圆润饱满$以书法小字来题款$体现

了自然(舒畅的视觉感受%消费者在购买之后进行提携时$

造型又类似于一个传统竹篮$能让人感觉到充满生活情趣的

轻松趣味%

图
%

!

可口可乐包装设计

[,

2

0GH%

!

D76+)D7-+

>

+6S+

2

,1

2

JH.,

2

1

图
&

!

五粮粽包装设计

[,

2

0GH&

!

F+6S+

2

HJH.,

2

17MO0-,+1

2

Q71

2

9

!

食品包装设计中创新色彩应用的趣味构
成表现

95"

!

食品包装设计中色彩应用的主要考虑因素

俗语说-图先于文$色先于图.$这句话充分点明了色彩

在包装设计中的重要性%尤其在食品包装设计中$色彩是决

定味觉感受的重要因素$如橙色(黄色等暖色调是饼干(糖果

等包装的常用色彩$让人很容易联想到甜蜜的心理感受+蓝

色(绿色是饮用水(冰激凌等包装的常用色彩$让人感觉清

凉(爽快+棕色(褐色等是巧克力等包装常用的色彩$让人很

容易就能联想到其产品特点)

""

*

%当然$色彩的应用还与产

品的自然本性相统一$比如在牛奶饮品的包装设计中$经常

采用的设计手法就是根据口味特点来选择同样的色系$如柠

檬(香蕉等口味选择黄色的居多+草莓(西瓜等口味选择红色

的居多$蓝莓(葡萄等口味选择蓝紫色的居多55这源于人

们在视觉习惯上已经对不同的色彩有了不同口味的认知$因

此根据味觉感受来定义不同食品的包装色彩$是食品包装设

计中常用的设计方式%

食品包装中色彩运用主要有以下几种表现手法"

!

"

#从面积因素方面考虑色彩的运用%一般来说$除色

相(明度(纯度外$色彩面积大小是直接影响色调的重要因

素%在食品包装设计中$暖色调搭配能让人感觉和谐统一$

对比色调搭配能让人感觉清新明媚$临近色调搭配则需要注

意色彩的统一变化$互补色调搭配让人感觉视觉冲击

力强)

"4

*

%

!

4

#从视认度方面考虑色彩的运用%即要注意配色层

次的清晰度$再者是从强调色方面考虑色彩的运用$强调色

是总色调中的重点用色$是面积因素和视认度结合考虑的

用色%

!

!

#从间隔色上来对色彩运用进行考虑%即在相邻而

呈强烈对比的不同色彩的中间$用另一种色彩加以间隔或作

用$可以加强协调$减弱对比%

'""

包装与设计
!

48"%

年第
"8

期



!

9

#从渐层色方面来考虑色彩的运用%即从色相(明

度(纯度等方面来作渐层变化%

!

#

#从象征色方面考虑色彩的运用%即根据广大消费

者的共同认识加以象征应用的一种观念性的用色%

!

'

#从标志色方面来考虑色彩的运用%即用色彩区别

不同种类的或同种类而不同品种产品系列包装的用色%

!

$

#从辅助色方面来考虑色彩的运用$即对总色调或强

调色起调剂作用的辅助性用色方法%

954

!

食品包装设计中色彩运用的趣味表现

在食品包装中巧妙地运用色彩能让包装设计更为生动

有趣$如在
A-7

h

,

天然饮料包装设计!图
"8

#中$以内容物特性

为主体色彩$因其口味主要分为枸杞石榴和枸杞苹果两种$

故以枸杞的固有色&&&橙红色为主色调$类似于灯泡的造型

搭配晶莹剔透的玻璃材质$加上橙红色的发光色彩$使得整

体设计熠熠生辉$如同闪闪发光的灯泡$让人产生丰富的联

想%由此可见$一个优秀的创意点子是自主创新意识的体

现$好的包装设计作品能让人在耳目一新的同时$对品牌产

生依赖感和忠诚度$使得设计从外在到内涵得以升华%

#

!

结语
总的来说$现代包装发展至今已有百余年的历史$食品

包装设计更是现代包装设计中一个重要的门类$它牵涉的人

图
"8

!

A-7

h

,

天然饮料包装设计

[,

2

0GH"8

!

VH.,

2

17MA-7

h

,1+=0G+-KH3HG+

2

H

>

+6S+

2

,1

2

群最为广泛$种类尤为繁多$在日益激烈的市场竞争中$优良

的包装设计能让食品从众多同类产品中脱颖而出$而将趣味

构成的形式运用到食品包装设计的材质(结构(图案(色彩

中$既是对食品包装设计的创新$又是对绿色包装设计形式

的倡导$使食品包装设计符合消费者的审美需求$又能满足

市场对个性包装设计的需要$这也是创新性食品包装设计需

要思考和发展的方向%
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