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饮料包装中的时尚维度与时尚设计
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摘要!当今的饮料包装设计从造型风格$色彩及材质都越来

越时尚化"时尚具有的瞬间性$空间性$规律性等维度亦在饮

料包装设计中得到了充分体现#时尚化的饮料包装设计能

对消费者产生一种视觉上的审美体验与流行性的心理效应"

具有先声夺人的营销效果#在未来的饮料包装设计中"应注

重对流行趋势的预测$对消费者心理进行分析$合理巧妙地

运用创新材质#从时尚的理念着手"以时尚元素的融入$时

尚创意的设计$时尚氛围的营造"来增强消费者的购买欲望

及对时尚审美的精神需求"从而提升饮料产品的附加值与销

售量#

关键词!饮料&食品&包装设计&时尚美学
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饮料包装设计中的时尚表达
时尚是人人都追求的一种生活方式$能激发人们对产品

的审美情感和购买欲望$极大地提升产品的销售量与人气%

当今的饮料包装设计中处处充满着时尚的印记%从近年来

F(;RUOUTVE

国际包装设计竞赛&&&饮料包装设计的获

奖作品来看$这些时尚印记在各类获奖的包装作品造型(色

彩及材质中表现得淋漓尽致%
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造型

48"#

年的
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包装设计竞赛获奖作品中

有一款农夫山泉高端矿泉水瓶的造型十分优雅$其整体造型

类似于一个棒球杆!图
"

#%棒球是一项十分时尚的运动$棒

球杆的造型亦别具特色$球杆可分为握棒与棒面两部分%农

夫山泉这款高端矿泉水瓶同样包含两个部分$上半部分为瓶

颈$约占整个瓶子的
"

'

!

$下半部分为瓶身(瓶肚$其造型圆润

饱满$曲线柔和%此外$在瓶身还贴有一圈环形包装纸$包装

纸上的图案以长白山的马鹿(银杉等珍惜动植物为元素$体

现出一种生态(环保(绿色(健康的自然风貌$与其理念-来自

长白山的天然好水.不谋而合%而
;H.=-H

!雀巢#联手美国

FBUERPFU\

包装集团$以高端的注塑和吹塑工艺设计制作

了一款超轻挤压式预制瓶)

"

*

$预制瓶外形为草莓形状$

F(R

材料制成$重约
45!

2

$开启了全新的小容量乳制品包装市

场%这种预制瓶包装对设计与工艺的要求极高$如对设备(

工艺的稳定性(尺寸控制的规范性都需要做到准确无误%而

超轻挤压式预制瓶的最大亮点是能让消费者轻松随意地用

手挤出内装的乳品来饮用$这一时尚的创新理念在给消费者

带来便利的同时又提升了产品的视觉(触觉体验%

获得
48"'

年
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包装设计奖的蒙牛纯牛

奶包装设计同样别有新意$其整体造型为一头憨态可掬的奶

牛$通过黑白块面图案(局部的立体突出(转角界面切割工

&8"



艺$在类似矩形的包装上呈现出了牛头(牛耳(牛身等部位$

给人一种既可爱(又时尚的印象!图
4
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色彩

色彩是饮料包装设计中的无声语言$能促进饮料包装

设 计 对 人 们 味 觉 审 美 的 引 导 作 用% 每 年 获 得

F(;RUOUTVE

竞赛大奖的饮料包装色彩设计都极其绚

丽$充满时尚气息%图
!

为一款西班牙的葡萄酒包装$由于

该葡萄酒销往中国$所以设计师在包装设计中将-中国红.

作为主色调$同时又融入了西班牙的元素$即红(白波点图

案!源于弗拉明戈的舞裙#%这两种色彩搭配与内部的红酒

瓶身遥相呼应$不但表达了中西方两种文化的有机融合$又

体现出了丰富的时尚气息%由英国时尚设计师
F+0-E*,=/

!保罗,史密斯#设计的
(3,+1

!依云#五彩瓶则将时装设计

的风格融入了这款瓶型的设计之中"整个瓶身为透明状态$

在瓶子的上半部分$从瓶口到瓶中部$装饰有五彩斑斓的带

状条纹$它们相互缠绕(曲线优美(动感十足$犹如彩色的云

龙扶摇而上!图
9
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蒙牛纯牛奶包装
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西班牙葡萄酒包装
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五彩瓶
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!伏特加酒#的玻璃设计同样是色彩与技

术融合创新的经典时尚作品%

48"9

年$绝对伏特加从瑞典

传统玻璃工艺制品中得到创意灵感"即在制作玻璃酒瓶时$

当玻璃溶液进入模具后$工艺人员便在模具中倒入一滴有色

颜料$颜料随着溶液的起伏不断流动$直至贯穿于整个溶液

表面$待溶液冷却形成玻璃瓶后$瓶身上即会出现一条流动

的色带$如烟雾般飘渺!图
#

#%由于在制作时$有色颜料滴落

的偶然性与不确定性$每一款伏特加酒瓶在保持外形一致性

的情况下所形成的色带位置(大小(形状都不尽相同$所以每

瓶伏特加酒都成为了全球发行的
988

万瓶中独一无二的时

尚珍品$借助这一创意$伏特加酒瓶的包装设计最终获得了

48"9

年
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国际包装设计竞赛-铂金奖.%

图
#
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伏特加酒瓶设计
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材质

包装材质是用于制造包装容器和构成产品包装外部物

质形态的总称%新型包装材料的出现和新的包装技术手法

的运用$将会给包装设计带来革命性的突破%而包装材质体

现出的时尚风格主要在其原材料的新颖性和其技术开发的

先进性%如
TU@B<EU

矿泉水瓶就采用了多层的阻隔结构

设计$这一多层的阻隔原料选用的是
F(R

环保低碳材质$消

费者可以更为放心地购买和饮用%

相对于玻璃材质$纸质材料被用于酒瓶的设计绝对是一

项颠覆性的创意%全球首款以纸质材料制作的葡萄酒包装就

是一例$这款葡萄酒命名为-

FUF(TY<e

.$其制作原料由可回

收纸压缩定形处理而成$重量仅为
'#

2

$是普通玻璃酒瓶重量

的
"

'

$

)

4

*

$虽然是纸质材料$但该葡萄酒瓶的硬度和强度却非

常高$可有效保存及保护瓶内的酒不受外力影响%该纸质包

装材料在丢弃后还可以重复循环利用$体现了环保的理念%
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此外$

?H,1HSH1

的
ERUT

瓶也是利用高科技创新作用

于包装材质设计的典型案例%这一包装设计改变了以往啤

酒包装图片平面化(单一化的视觉特征$设计师在新铝瓶材

质上使用了全新的
d:

油墨技术$其原理是利用
d:

油墨对

d:

光波的选择性吸收$从而让界面呈现出不同的视觉效

果%如在黑暗中$

d:

油墨中隐藏的稀土油墨会以不同的方

式选择性地吸收自然界的
d:

光波$从而让新铝瓶表面出现

夜光闪烁的奇特景象!图
'

#

)

!

*

%利用这一手段$各式各样的

图形都能被设计与规划出来$从而带给消费者极具震撼的视

觉效果与时尚体验%
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时尚的特性及其应用价值
时尚是一种理念$更是一种新颖的生活方式$表达了个

体对新的生活境遇的一种追求与向往%人人都离不开时尚

这一磁场$时尚以审美体验的形式不断融入人们的生活$能

帮助个体在社会中确立自己的位置$形成自我的独特个性%

它将人嵌入不同的社会空间$体现出不同人群的审美思维与

伦理价值观%

时尚性的消费不同于其他消费$表现为一种符号性的消

费$时尚消费的目的不是满足人们基本生存需要的消费$而

往往是一种为了消费的消费)

9

*

$甚至体现为一种炫耀性的消

费%如今众多的饮料包装设计为了抓住消费者的眼球$纷纷

打出时尚牌$这一时尚设计理念是商家提升产品销售量与扩

大品牌宣传的不二法门%每个人都可以通过其购买产品(食

品的风格(式样(价格等符号$来表明自己在社会阶层中所处

的位置%通常来说$时尚具有以下几方面特性%

45"

!

瞬间性

瞬间性是时尚的重要特征之一%一种时尚的存续周期

并不会太长久$它具有动态的(暂时的(流变的属性%一种时

尚的全面流行也就存在于某一历史时期$在那一时期内$所

有的时尚风格皆能体现在不同的事物之上$如果过了这一特

定时期$时尚所具有的特殊性和有效价值就会逐渐消退%这

就是为什么我们会常遇到去年流行紫色(今年流行绿色+去

年流行火腿纹(今年流行几何纹等现象%

在饮料包装的设计中$时尚往往也是来得快(去得快$以

至于同一个饮料品牌!公司#隔三差五就会对其产品的包装形

式进行更新设计$或者同时推出几款不同类型的包装设计风

格$以占有更多的市场份额%因为时尚的瞬间性就体现出人

们求新求变的心理(即喜新厌旧的心理$掌握时尚的瞬间性这

一特征对商家!品牌#有目的(有计划地进行饮料产品包装风

格的设计更新$从而获取更多的消费者关注具有重要意义%

454

!

空间性

空间性也即时尚的地域性%空间性特征表明时尚并不

是在任何地方都是一致的表达或一样的发展态势$而是一种

在不同的地区或特定的地区内适应当前社会和人群喜好的

流行趋势%每一个国家(民族(地区由于经济发展水平的不

同$历史(文化(习俗上的各异$在接受流行与时尚的程度以

及状态上均会有所差异%因为在时尚传播的过程中$必须与

所到达地区的经济(文化发展水平相适应$同时还要与当地

消费群体的审美期望相适应%例如$中国人认为北欧风格是

近年来流行的一种时尚$而西方人则认为中国风是目前时尚

潮流的风向标+由于红色在中国代表着欢腾与喜庆$容易营

造出一种喜气洋洋的气氛$中国人即将红色定为吉祥色$在

逢年过节时都会选用红色作为产品包装的色彩或装饰$所以

只要在节庆日$红色就是中国人心目中的时尚色彩)

#

*

+而一

部分西方人认为红色着代表着血腥$具有危险与警示的含

义$他们可能不会轻易在饮料包装设计中使用红色$红色或

许在当地也就时兴不起来%因此$在进行时尚包装设计的过

程中应着重考虑不同民族(地域之间的色彩习俗与审美心

理$避免与当地消费人群的风俗习惯相冲突)

'

*

%
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规律性

时尚与所有的事物一样$具有始发期(上升期(高潮期和

衰退期等阶段%也就是说$一种时尚从开始经历到消亡$随

后又以新的形式重新开始直至消亡$这是一个有规律的循环

周期$周期的长短则因时(因地(因消费市场及其环境而定%

如较早时期$由于经济欠发达(物资奇缺$食品包装大多以纸

为原料%随着科技的发展$新式材料的不断涌现$出现了玻

璃包装(塑料包装(无纺布包装等%到了今天$随着绿色生态

与环保的呼声越来越高$利用可降解(无污染的绿色材料成

为包装设计和产品制作的最佳选择%于是纸质材料又回归

到了包装的设计中$例如当今的牛奶(果汁等饮料都选用生

态环保的可降解防水纸为包装设计材料%只不过这一纸质

材料相较于之前融合了更多的科技元素与时代感$体现为一

种螺旋式上升的时尚潮流%不仅如此$时尚中色彩的流行也

具有一定的规律$其遵循着明色调&暗色调&明色调$或是

暖色调&冷色调&暖色调的规律$即色相关系上的互补转

换(明度关系上的明暗转换(纯度关系上的灰艳转换及色性

关系上的冷暖转换%了解时尚的这些规律$能让设计师在进

行饮料包装设计时更为得心应手%

此外$随着当代世界局势的动荡$经济文化交流的频繁$

时尚还具有多变性(偶发性的特点$这些都需要包装设计师

具有敏锐的洞察力$从不同渠道获取当今文化艺术(经济发

展的动向$以准确把握时尚包装的表现方式以及利用时尚元

素来创造更多包装设计的经济与文化价值%因为时尚蕴含

有丰富的文化内涵与时代特征$这是时尚通过消费实践领域

带给人们最直观的认知%马克思曾说过"-已经得到满足的

第一个需要本身(满足需要的活动和已经获得的为满足需要

用的工具又引起新的需要%.

)

$

*时尚就是在人们满足基本生

"""
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存需要和温饱问题之后所催生出的精神与审美需求%

时尚的饮料包装设计借助造型(图案(色彩等艺术形式

表达了一定的审美与文化意蕴$突破了一般性的文字和语言

所能企及的内容%时尚在满足了一部分人个性需求的基础

上$又引导着另一部分人以追逐潮流的形式实现着自我的身

份认同%在不同社会集团与阶层的人群中$时尚起到了一种

调节与沟通的作用$成为了现代人自我救赎的工具)

%

*

$这种

救赎是时尚在艺术美学领域中自身价值的实现$它必将引领

者人们迈向更高一级的自由王国%

!

!

未来饮料包装的时尚设计探索
对饮料包装进行时尚设计的探索$首先需要掌握基础的

形式美法则"对称与平衡(对比与调和(节奏与韵律(变化与

统一(比例与分割等+其次$还需对流行趋势进行考察与预

测$对消费者的心理进行分析$对创新材质加以灵活运用%

即从时尚的理念着手$以时尚元素的融入(时尚创意的设计(

时尚氛围的营造$来增强消费者的购买欲望及对时尚审美的

精神需求%

!5"

!

对流行趋势的考察与预测

时尚与流行必然有其发生的原因$进行时尚的流行预测

不能凭空猜想$而需要掌握一定的方法%时尚本身就是一种

社会现象$设计师应研究并分析社会各阶层对流行与时尚审

美的态度$要根据消费者的消费倾向和市场需求来进行时尚

与流行趋势的考察及预测%如在法国(日本(瑞士等国已成

立了流行色协会$流行色协会在促进时尚产品的流行色标

准(时尚信息交流(流行宣传发布等方面起到了积极的作用%

在中国$也成立了流行色协会$并一直在积极借鉴着国外的

工作经验$为中国时尚产品的设计(流行资讯的发布提供了

极具参考价值的资源与素材%

目前国际上对流行时尚的预测主要有两种方式"一是以

西欧为代表的$建立在艺术审美经验基础上的直觉预测+二

是以日本为代表的$建立在市场调研量化分析基础上的市场

统计趋势预测%这两种方式各有优势$可取各家之长进行综

合%总的来说$对流行时尚的考察与预测必须具有丰富的经

验(阅历$要在消费市场中形成敏锐的洞察力和较强的直觉

判断力%此外$还要加强艺术修养$提升自己的艺术造型感

与色彩审美感$深入生活$体察消费者的消费心理$掌握大量

的市场消费数据资料等%

!54

!

对消费者的心理进行分析

根据马斯洛!

U5?5@+.-7I

#的需求层次理论$人的需求

共分为
#

个层次$分别是"生理需求(安全需求(情感和归属

的需求(尊重的需求和自我实现的需求)

&

*

%人们对于时尚的

需求可纳入后
!

种需求范围内%但无论如何$饮料包装的时

尚设计首先还是应该考虑到消费者的使用方便$即设计易开

启(便携带(好用(甚至可以回收利用的包装形式%如在饮料

包装的手持位置设计凹槽或磨砂(颗粒肌理$以便于消费者

抓取(拿握和开启)

"8

*

+其次$应根据消费者的不同心理考虑

饮料包装设计中的时尚因素$如女性一般喜欢柔美的流线造

型$男性更青睐刚硬的直线造型$这些情感因素都可以纳入

饮料包装的设计中%

从色彩方面来看$体现时尚的包装色彩就必须融入流行

色的理念%流行色意为时髦的(时尚的色彩$是相对-普通

色.而言$指在一定的社会范围和一定时期内广泛流传的带

有倾向性的色彩系列)

""

*

%流行色能对饮料包装设计的色彩

导向及消费市场的色彩倾向产生重要作用%设计师应根据

不同消费对象在生活中的经验$合理地在包装设计中融入流

行色$并强化该饮料的内容特征$如使用蔬果绿(柠檬黄(草

莓红等并加入当下的流行色$能让消费者从包装色彩中识别

此饮料的味道及特性%

此外$还可以根据不同消费对象的心理$进行饮料包装

产品的分类设计%如在针对儿童消费者的饮料包装中增加

趣味性(益智性设计+在针对女性消费者的饮料包装中加入

芳香气味(细节装饰设计等$这些都能让饮料包装的个性愈

加鲜明$体现出更为时尚的气息%

!5!

!

对创新材质的合理运用

随着新技术的发展升级$新的材料也不断涌现%材料是

各类包装设计得以呈现的基础%在选择包装材料时除了要

考虑其保护产品的功能之外$还要注重材质对产品的宣传展

示效果$以及材质与产品的内在理念(品牌文化是否一致%

创新材料的运用亦是当今各包装设计获得时尚感的重要条

件之一$如今的创新材料琳琅满目$如牛奶纤维(大豆纤维制

成的可食用材料(加入夜光纤维制作的发光材质$都能让包

装设计变得更加时尚新颖%而使用绿色环保材料也成为一

种流行趋势$如近年来出现的易分解植物果壳合成材料(天

然淀粉包装材料(自动降解的材料等$对提升饮料包装循环

使用的效率$完善包装回收体系$促进生态环保的建设也至

关重要)

"4

*

%值得一提的是$-感性工学辅助设计.被越来越

多地应用于当代的食品包装设计中$其可以将包装材质的物

理属性$如造型(色彩(质感(图案与消费者的情感属性!开

心(难过#进行对接)

"!

*

$从而形成一种交联互动的关系%即

这种食品包装可以根据外界环境(温度的变化而改变自身的

颜色(图案等$消费者亦能根据这些变化调节自己的心情或

作出购买选择%

此外$还有一种-示能性设计法.$其强调食品包装的-功

能可见性.

)

"9

*

%如利用可贴合材料$将其制做成饮料包装$

将餐巾纸藏在两层可贴合材料的中间$消费者在饮用完饮料

后$可以将上层可贴合材料撕开$将餐巾纸取出进行清洁%

这类包装材质与形式为消费者提供了一种-使用暗示.$势必

将成为日后时尚包装设计的主流%

9

!

结语
时尚作为一种本能感性(身体感性维度上引发人的审美

愉悦(构成人的感性存在的方式)

"#

*

$与饮料包装设计的宗旨

不谋而合%通过对全球重要的
F(;RUOUTVE

包装设计竞

赛&&&饮料包装设计获奖作品的时尚维度进行研究$可以发

现$饮料包装的时尚把控应在整合流行趋势的基础上$分析

消费者的心理$运用创新材质$以形式美法则为基础$从其造

型(色彩(图案等方面进行综合设计%饮料的时尚包装设计

'下转第
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!

9

#从渐层色方面来考虑色彩的运用%即从色相(明

度(纯度等方面来作渐层变化%

!

#

#从象征色方面考虑色彩的运用%即根据广大消费

者的共同认识加以象征应用的一种观念性的用色%

!

'

#从标志色方面来考虑色彩的运用%即用色彩区别

不同种类的或同种类而不同品种产品系列包装的用色%

!

$

#从辅助色方面来考虑色彩的运用$即对总色调或强

调色起调剂作用的辅助性用色方法%

954

!

食品包装设计中色彩运用的趣味表现

在食品包装中巧妙地运用色彩能让包装设计更为生动

有趣$如在
A-7

h

,

天然饮料包装设计!图
"8

#中$以内容物特性

为主体色彩$因其口味主要分为枸杞石榴和枸杞苹果两种$

故以枸杞的固有色&&&橙红色为主色调$类似于灯泡的造型

搭配晶莹剔透的玻璃材质$加上橙红色的发光色彩$使得整

体设计熠熠生辉$如同闪闪发光的灯泡$让人产生丰富的联

想%由此可见$一个优秀的创意点子是自主创新意识的体

现$好的包装设计作品能让人在耳目一新的同时$对品牌产

生依赖感和忠诚度$使得设计从外在到内涵得以升华%

#

!

结语
总的来说$现代包装发展至今已有百余年的历史$食品

包装设计更是现代包装设计中一个重要的门类$它牵涉的人

图
"8

!

A-7

h

,

天然饮料包装设计

[,

2

0GH"8

!

VH.,

2

17MA-7

h

,1+=0G+-KH3HG+

2

H

>

+6S+

2

,1

2

群最为广泛$种类尤为繁多$在日益激烈的市场竞争中$优良

的包装设计能让食品从众多同类产品中脱颖而出$而将趣味

构成的形式运用到食品包装设计的材质(结构(图案(色彩

中$既是对食品包装设计的创新$又是对绿色包装设计形式

的倡导$使食品包装设计符合消费者的审美需求$又能满足

市场对个性包装设计的需要$这也是创新性食品包装设计需

要思考和发展的方向%
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