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奖看扁平化视觉元素在

包装设计中的应用
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摘要!探讨扁平化视觉元素在包装设计中的运用方法及影

响"丰富食品包装应用设计的创作理念和风格样式$以
Z50*

H,2,>6I

获奖作品为研究对象"综合分析图形%文字%色彩和

版面等核心视觉要素呈现的扁平化特征与原则$结果表明"

扁平化视觉元素在包装设计中的运用方法&图形简洁矢量

化%颜色稚拙块状化%文字扁平模块化%版面简约秩序化"产

生了品牌形象个性化%信息传达效率高%多媒体适用性强等

影响"验证了扁平化设计理念在包装设计的可行性与有

效性$
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'扁平化'包装设计'视觉元素'简约高效
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现代包装作为商家实现经济利益的重要促销手段$越来

越多的食品包装呈现出/华而不实0的/形式化0设计$包装的

同质化加剧了市场的竞争$需要创新包装形式来获得优势%

再加上$/互联网
Y

0和大数据时代的到来$电商+微商成为商

品主要销售渠道和竞争场所$人们的生活方式与审美需求发

生巨大变化(信息高效传播的数据化与审美需求的多样化$

要求传统的包装形式与传播模式急需革新%/简化形式$突

出功能0的扁平化风格作为包装的一种设计变革$成为现代

包装的一种新形式%而作为全球最有代表性+最专注的包装

设计的国际性竞赛&&&

Z50H,2,>6I

$被誉为/包装设计行业

的奥斯卡0$其获奖作品毫无疑问也成为全球产品包装趋势

的风向标和学习的典范%因此$笔者拟以
$&"!

"

$&"D

年
%

届的
Z50H,2,>6I

获奖包装作品为研究对象$对包装设计中

图形+色彩+文字以及版面等主要视觉元素呈现的扁平化风

格进行剖析$探讨扁平化设计在包装设计中的运用法则与影

响$进而为食品包装设计提供设计理念+设计形式+设计方法

等方面的指导与参考%

"

!

关于
Z50H,2,>6I

与扁平化设计
为了寻找世界上最特别+最具创意的包装设计$比利时

著名设计师
W5,0W,7

d

35I)M>,>6

和
?>-

1

-HH5)M>,>6

带着以包

装为生命的使命$于
$&&(

年创办了
Z50H,2,>6I

$并在
$&&D

年通过全球媒体正式面对大众公布获奖作品$至今已经成功

举办了
""

届%该竞赛面向来自全球各个国家与包装创意或

营销相关的所有人士$主要在公司+媒体+经济+政治机关以

及公众中对包装设计进行全球推广$以提高包装设计及其创

作人员的创造性与专业水准%参赛项目分为饮料+食品+个

人用品+奢侈品及其他五大类别$评审团根据创意品质及作

品所呈现的市场相关性甄选出钻石奖+铂金奖+金奖+银奖+

铜奖和概念奖)

"

*

$仅有
"

个名额的钻石奖为全场最高奖项%

Z50H,2,>6I

因参赛范围广+参赛作品水平高+竞赛评比制度

公正$被认为是全球范围内各包装设计领域最具声望的专属

$!"



竞赛%从
$&&D

年开始的
"&

年来$沉淀下来了
$&&&

多件优

秀获奖作品$见证了全球包装设计的发展与变革%

大数据时代的到来$改变了人们的生活方式和行为方

式$变革了信息传播模式%

$&"$

年
"&

月微软推出了全新的

X5H>:

视觉界面风格$拉开了扁平化设计的序幕%扁平化设

计作为一种极简主义的美术设计风格$摒弃一切干扰阅读内

容本质的装饰效果$通过抽象+简化+符号化的设计元素$干

净利落地展现要呈现的内容与信息)

$

*

%自
$&"!

年
-:ID

面世

以来$扁平化设计无疑是当前讨论最多+影响范围最广的设

计形式%扁平化成为设计发展的必然趋势和潮流$也作为包

装设计变革的一种新风格与形式$正在引领现代包装设计的

新风尚%从
$&"!

"

$&"D

年
Z50H,2,>6I

的
"&&&

多件获奖作

品分析来看$扁平化的视觉元素在包装设计中的呈现率"由

$&"!

年的
$%_

提升到
$&"D

年的
($_

$也证明了扁平化风格

已成为当今包装设计的主要发展方向%因此$将二者结合起

来进行分析研究$对现代包装设计的应用与创作有一定指导

和借鉴意义%

$

!

包装设计中视觉元素的扁平化方法
从

$&"!

"

$&"D

年
Z50H,2,>6I

的千件获奖作品来看$半

数以上的作品采用了极简主义风格$

%

届的
%

件钻石奖作品

基本上奉行了/少即是多0的设计原则$视觉元素的扁平化是

包装设计极简风格呈现的主要方式与方法%
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图形简洁矢量化

人类文明进入/以视觉符号为主导0的读图时代$图形已

经超越语言文字障碍$成为国际化的重要交流语言%简洁作

为扁平化风格的核心$扁平化的图形主张/轻装饰+重传达0$

只通过基本轮廓来表达事物$强调元素的简洁性$用最少的

元素+最简单的方式生动有趣地传达产品的特征$让消费者

迅速获取信息)

!

*

%扁平化的矢量图形与拟物化的位图图形

相比$对图形进行精简+提炼和抽象化+符号化处理$去掉多

余的装饰效果$大大缩短了认知和设计时间%

$&"(

年
Z50H,2,>6I

的最 高 荣 誉 钻 石 奖 作 品"美 国

A:+-0:iI

!达美乐#披萨外卖包装!见图
"

#$大胆抛弃了原包

装盒上冗杂的各种元素$仅用品牌独特的多米诺骨牌标

志&&&红蓝两色去构建包装$并将品牌标志放大到极致$醒

目的白色圆点也衍变成包装的主要图形$极简的包装风格带

来了极大的视觉冲击力和话题性$同时强化了商品的品牌形

象和独特性$使消费者不假思索地选择达美乐比萨饼$巧妙

地实现了品牌价值和差异化%
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颜色稚拙块状化

色彩具有象征性和感情性特征是包装设计中最活跃+最

鲜明的视觉要素$不仅能够传达商品特性$更能引起消费者

的情感共鸣%在色彩的运用方面$为配合扁平化设计的简洁

性$通常会使用最基本的配色&&&纯粹或质朴$如儿童画一

般用色大胆+单纯$即/稚拙0%因此$简约化+扁平化在色彩

中的体现主要归结为两类"一类是明亮+大胆+活泼且高饱和

度的纯粹鲜亮色$也是运用最多+最受欢迎的系列(另一类是

同色系与低饱和度的质朴复古色$强调用色的和谐$带来更

多的是舒适+高雅%再者$在扁平化设计时$较少出现线条$

很多时候是用色块来强化视觉和梳理各种关系$提高色彩的

集中度和冲击力$以追求色彩的纯粹和意象效果%

$&"D

年
Z50H,2,>6I

的铜奖作品"英国
@5K>,07?:3>

1

5:-I

丙烯颜料包装!见图
$

#$在进行扁平化色彩设计时$利用颜料

的三原色&&&红+黄+蓝直接传达产品的高纯度+高品质的内

在属性$并通过不做任何淡化或柔化处理的方法增加色彩层

次$一方面提升了品牌的文化内涵和品牌形象$另一方面高

明度的鲜艳纯色块与低明度的深蓝背景形成强烈对比$渲染

了热情+浓烈的艺术情感$也进一步强化了产品对消费者的

视觉冲击力%在扁平化设计中$在没有任何装饰效果的情况

下$要准确把握色彩心理特性+熟练运用色彩层次$通过平面

色块营造美观的界面+合理引导视觉流程的同时$还要准确

传递给用户有用的信息%
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文字扁平模块化

在包装设计中$除了图形+色彩以外$文字也是一种重要

的信息视觉传达符号$是影响信息传播速度+提高传播效率

的重要因素)

#

*

%首先是字体%扁平化字体抛弃所有的修饰

元素$用极简的方式达到一种/视觉上平衡+风格上中性0的

/扁平0效果$因此字体更多时候采用的是无衬线字体类型%

横竖粗细统一的无衬线的字体整体感强且易于识别$使读者

专注于内容$简洁+光滑的特征使其有较强的多媒体适用性$

大气+中性的形象适于表达各种信息内容%其次是文字信息

模块化%模块化的文字之间主次明确+秩序合理$集商品信

息与创意视觉于一身$丰富的层次带来了/画中有话0的意

蕴$远看有造型$近看有内容+有细节$多重视觉+耐人寻味%

$&"%

年
Z50H,2,>6I

的金奖作品"荷兰巧克力品牌
9,0

65>?3>

1

EGE:7:.,,6WE5>:0-+3I

的包装!见图
!

#$扁平化风

格的文字信息以模块的形式自成体系$无衬线的品牌名称醒

!!"

包装与设计
!

$&"8

年第
#

期



目突出$与商品信息+说明性文字通过位置与大小分层+分块

依次展开%包装文字信息整体视觉丰富+主次分明+条理清

晰$简洁+直接的扁平化信息传达方式$最大化地减少认知障

碍$提升用户体验%因此$/形态简洁有趣+视觉聚焦醒目0的

扁平化文字更符合人们的心理和审美需求%

图
!

!

9,065>?3>

1

EGE:7:.,,6WE5>:0-+3I

巧克力包装

T-

1

3>5!

!

9,065>?3>

1

EGE:7:.,,6WE5>:0-+3I

=

,7J,

1

-0

1

$4#

!

版面简约秩序化

艺术史学家贡布里希)

%

*对人类视觉心理的研究中指出"

/我们的知觉偏爱简单结构+直线+圆形以及其他的简单秩

序%0阿恩海姆)

(

*也曾讲道"/一个物体用尽可能少的结构把

复杂的材料组织成有秩序的整体$我们说这个物体是简化

的%0所以$扁平化的包装版式设计不是简单地将内容排列在

一起$而是在有限的载体中$理清信息传达要素的顺序和关

系$通过图形+文字等版面各要素的简化$最大限度地去除受

众需求关联度不高的信息$让受众以最快的速度聚焦到信息

上$呈现给人们最佳+流畅+秩序的视觉效果%因此$简洁的

版面编排设计不意味着简化视觉体验$版面形式的简约化有

助于建立一个清晰的视觉秩序$而不是模糊秩序%

$&"D

年
Z50H,2,>6I

的钻石奖作品!见图
#

#"法国
[H,>7J

Z,>-I

系列香水$包装风格简约到极致$简约的版面配合醒目

清晰的文字成为视觉导向$无装饰效果$把注意力集中在版

面主旨信息的传达上%颜色+图形与瓶体有机融合+相互连

接成为一个雕塑$利用同一颜色的明度变化创造一种潜在的

立体感和空间感$使平面视觉传达更加丰富的信息)

D

*

%抽象

的几何图形$醒目的品牌名称$明确的产品功能信息$构建了

一个流畅+舒适的视觉流程(颜色又将图形+文字信息归纳+

整合到一平面上$整理信息+划分功能的作用进一步强化了

版面的秩序和逻辑%

图
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总之$扁平化视觉元素以其简洁矢量化的图形+稚拙块

状化的颜色+扁平模块化的文字和简约秩序化的版面$使包

装更着力表现产品的本质属性和品牌形象$强化了受众的品

牌认知力和辨识度%

!

!

扁平化对包装设计的影响
包装设计是一种产品促销+企业形象宣传+产品品质说

明的视觉信息传达设计$是生产者和消费者沟通交流的重要

手段$是形象化和视觉化构思的过程)

8

*

%其中图形+文字+色

彩和版面作为包装设计的核心视觉元素$是商品品牌形象和

内涵的重要体现$也左右着消费者的认知和购买行为%扁平

化设计兼具审美性和实用性$用一种简单而又引人注目的方

式$干净利落地让/信息0作为核心凸显出来%扁平化包装设

计通过简单的图形+鲜亮的色块+醒目的字体+极简的版面让

受众迅速+准确地获取产品与包装信息$有效地提高产品包

装视觉语言的传达效果$建立竞争商品在包装上的有效识

别$便于消费者对品牌的辨别$从而增加产品的购买力和市

场竞争力%

!4"

!

品牌形象个性化

图形简单+颜色鲜亮+字体醒目+版面极简的扁平化包装

风格本身就是一种设计革新$简约+强烈的视觉效果$势必让

产品品牌形象识别性提高$个性突出$提升产品的品质%因

为$扁平化的包装设计要求用最精简的品牌形象要素$用简

单有效的交互方式$强有力地传达品牌精髓$其他的则是留

给受众/少即是多0的无限想象空间)

'

*

%

$&"(

年
Z50H,2,>6I

的铂金奖作品"法国
?RG

的袜子包

装设计!见图
%

#$采用了/穿着0鞋子的袜子的创新包装理念$

用扁平矢量插画的形式来表现不同类型的鞋子款式!女式+

男士+运动+体闲等#$并匹配相应的袜子$俏皮的方式十分吸

引眼球%鲜亮的色彩+极简的版面+优雅整齐的扁平矢量插

画让
?RG

的袜子产品既人性化又易于识别$将商品信息以最

简洁+明确+清晰的方式传递给消费者$整体统一$充满趣味$

让品牌形象更加鲜明+个性%图形在包装设计中$能提供多

样化的风格形式$直接+迅速传达品牌的核心观点$制造品牌

或产品差异$凸显品牌个性与文化%在
Z50H,2,>6I

的
%

届获

奖作品中$

(8_

扁平化包装设计运用了简单矢量图形&&&几

何图形+扁平矢量插画$进一步提升了品牌个性和艺术形象%

图
%

!

?RG

袜子包装
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奖看扁平化视觉元素在包装设计中的应用
!



!4$

!

信息传达效率高

从消费心理上$人们普遍希望以最少的成本获取最大的

信息和内容%阿恩海姆)

(

*也曾指出"/在视知觉中$一旦达到

了对某一范式最简单的理解$它就会显得更稳定$具有更多

的意义$更容易掌握%0也就是说$信息越简单越便于人们记

忆+传播%扁平化设计的一个重要优势就在于"以提高认知

成本为代价$减少认知障碍的产生$使得其设计能够以更少

的语言更简单的形式传递信息%所以$/信息传达至上0的扁

平化包装设计强调效率$/扁平0不是目的$而是运用的简约+

干净利落的视觉效果$追求/画面到受众0信息传达的快捷才

是目的%

$&"#

年
Z50H,2,>6I

的铂金奖作品"希腊
?5,H-K-7

化妆品

包装!见图
(

#$大气+醒目的无衬线品牌名称$条理化的商品

信息$神圣+艺术的抽象光模式绘画$素雅的
#

种彩虹色的色

调$高贵典雅+庄重严谨的排版$简洁+直接的信息传达方式$

所有视觉语言无不传达着
?5,H-K-7

产品特性与道德的关系$

幸福+神圣+高洁的品牌核心理念植入人心%因此$扁平化设

计不仅提高了包装的实用性和信息传达效果$也赋予了包装

更多情感+审美及文化内涵%

图
(

!

?5,H-K-7

化妆品包装

T-

1

3>5(

!

?5,H-K-7

=

,7J,

1

-0

1

!4!

!

媒体适用性强

随着读图时代的到来和移动终端的快速发展$高效率+

高价值的数据处理和信息传播$人们对图像质量有了更高的

要求$形象逼真+内存消耗大+传播速度慢的拟物化设计已经

很难适应当代传媒的发展)

"&

*

%拟物化受互联网+大数据等

多媒体平台的影响$在创新应用和设计表现均受到诸多限

制$促使高效传播+简单直接新的设计方式的诞生&&&扁平

化设计%扁平化设计因界面与交互设计+提升用户体验而

生$对新媒体终端有较强的应用性(再者$扁平化的包装设计

与界面设计的设计原则是一致的&&&/形式服从功能0$都是

在有限的载体上高效传达信息%所以$不管扁平化包装设计

中简洁矢量化的图形+稚拙块状化的颜色$还是扁平模块化

的文字与简约秩序化的版面$/简化形式$突出功能0的扁平

化设计顺应大数据环境下信息高效的传播方式$实现了包装

信息数据的多平台快速处理$满足了人对信息精简的需求$

更满足了商品与品牌发展多媒体融合的需求%所以$扁平化

设计是让用户快速+准确地把握产品属性和包装信息的最好

的设计途径之一)

""

*

%

总之$在信息爆炸和大数据时代$清新+简洁的扁平化包

装风格$强烈的视觉冲击力和高效的信息传达力$缓解了消

费者/拟物化的审美疲劳0$迎合了受众/减少认知负担0的心

理需求%扁平化的包装设计打破了传统的食品包装形式和

商品单一的实体销售方式$为商品线上+线下销售提供了更

多机会$也势必因超强的媒体适用性进一步提高包装设计的

市场竞争力$加速现代包装个性化+多元化的进程%

#

!

结语
大道至简%不论扁平化的产生是由于人们对拟物设计

审美疲劳$还是设计师为寻求突破做出来的设计潮流$正如

文字由/象形到繁体再到简体0的发展过程一样$设计也可

能正在遵循着/由繁到简+从写实拟物到抽象扁平0的发展

规律%食品包装设计也正在遵循着设计的发展规律和趋

势$沿着扁平化包装设计的/图形简洁矢量化+颜色稚拙块

状化+文字扁平模块化+版面简约秩序化0等设计法则$提升

产品的品牌形象和传播效率%总之$在讲求包装设计人性

化和艺术性的今天$扁平化作为食品包装设计的一种全新

的思维方式和设计语言的变革$并非单纯的简化$而是复杂

的统一(在把握好消费心理和产品特征的基础上$以简单+

直观的方式聚焦产品核心信息$凸显品牌形象$提升品牌识

别度$提高包装的视觉冲击力和艺术感染力$是产品强有力

的促销方式%同时$扁平化的包装设计提升了产品包装的

视觉语言传达效果$也为设计师提供了多元化的设计理念

和设计风格%
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