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基于地域特色文化的现代白酒包装设计研究
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摘要!针对当下白酒包装设计定位不清!品牌特色弱化等现

象!通过探讨白酒类型的地域性"地域特色文化与包装设计

定位的关系!提出现代白酒包装与地域特色文化融合的设计

发展思路#

关键词!酒文化%地域文化%特色元素%包装设计
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中国酒文化源远流长$影响弥远%中国白酒不单纯是一

种食品$更是一种文化和情怀$酒的包装是对酒文化最好的

阐释$白酒的包装不仅是白酒产品信息的主要承载体$对白

酒的整体外观形象+产品的内涵+消费心理都起到很重要的

影响作用%

近年国内白酒包装呈现出多样化的趋势$但在包装上也

存在一些盲目1跟风2的现象$导致产品定位不清$很多酒的

包装与酒的特色极不协调$失去了自身应有的特色%目前白

酒市场的山寨化+同质化严重$相当数量的白酒不管是包装

造型+色彩风格$甚至整体效果都极其相似$其目的就是为了

搭上名牌酒的车$达到鱼目混珠的目的%更有一部分白酒企

业缺乏长远的战略发展眼光$还没有真正意识到要树立自己

的品牌文化价值$在包装上一味盲目追随国外品牌的洋化风

格$过分地追求所谓的奢华+高档$只见奢华不见文化%

当然也有像黄永玉+许燎原先生这样的设计大师$致力

于白酒包装的创新设计$以其深厚的文化底蕴成功打造中国

白酒包装的新经典$如1酒鬼2酒+1舍得2酒+水井坊1世纪典

藏2等品牌%本文拟从白酒类型+地域特色文化方面展开$阐

明地域文化与白酒包装设计的关系$借助经典案例加以分

析(提出现代白酒包装与地域特色文化融合的设计发展

思路%

#

!

传统白酒及其包装设计与地域特色文化
的融合

#7#

!

白酒类型与地域因素

白酒是中国特有的酒类$其产地+酿造材料+方法及传

承$乃至香型等等$与其它国家和地区的酒类迥异%橘生淮

南则为橘$生于淮北则为枳%同样是中国白酒$不同区域的

白酒生产因原料+水质+气候+地域等因素的影响$酿造出了

品质迥然不同的产品)

#

*

%可以说不同地域环境都会孕育出

其独特的白酒风味%

中国通常采用香型分类法对白酒进行归类$产品的香型

分类是根据白酒的主体香气成分特征及风格分类)

!

*

%

#'9'

年

在全国第三届白酒评酒会上$正式提出并确立了浓香+清香+

酱香+米香型和其它香型)

<

*

(

!#

世纪初$又从其它香型!即兼

香型#中逐渐分离出了
5

种复合香型%到目前为止$中国白

酒共有
#!

种香型%

#7!

!

地域特色文化与酒包装设计的融合

地域特色文化一般是指特定区域范围内长期生存活动

中不断积累总结$形成有别于其它地域独特的文化$是特定

区域的生态+民俗+传统+习惯等方面的文明表现$传承至今

具有代表性的文化传统(其地域的烙印与独特性为外界所识

别并产生一定的影响力%

不同地域酿造出来的酒也必将会形成不同的白酒文化

特色$数百年前白酒工艺大体同源$但在南衍北伸的过程中

因各地地理+资源+气候的不同$导致工艺差异+原料差异$令

原本1同源2的白酒产生了千变万化$逐渐演变出不同地域特

9"#



色风味的名酒(在品牌文化特征与包装风格上也形成相应的

差异特色%

比如"东北白酒的浓烈+醇厚$其品味特点与地域特色文

化的豪爽+粗犷个性有关$其地域特色文化以1满汉全席21东

北大秧歌21二人转2等极具东北特色的饮食文化以及关东风

情为代表$在白酒包装上体现为普遍色彩浓郁$显现了本土

文化特色风格$如大泉源酒+老龙口酒+北大荒酒(西南地区

!四川+贵州等#是高端名酒的集中区$这里民族众多$山川纵

横$气候比较温和湿度较大$拥有巴蜀文化的根基$神秘灿烂

而兼容儒释道$其传统文化细腻抒情$由此孕育出浓香型白

酒和酱香型白酒的代表$如五粮液+茅台酒$其口感优雅细

腻+酒香醇厚+回味悠长$包装风格也处处彰显巴蜀文化+荆

楚文化的大气端庄与神秘(西北地区以陕西西凤+宁夏老银

川为代表$西凤酒清而不淡$把清香型和浓香型之优点融为

一体$入口甜润+醇厚+尾净味长$属于复合香型的大曲白酒$

为当地喜饮烈性酒者所钟爱$西凤酒包装具有1凤型2造型

特点及皇室贡品的风格$凸显西北地域历史文化的铿锵雄

浑+高亢豪放特征(江南地区!江苏+江西等#具有代表性的

酒$如双沟+洋河+四特等$以浓香+特香型的风味为主$酒的

绵柔+内敛的品质与江南小曲幽怨+婉转+含蓄的文化特征如

出一辙$酒的包装风格也体现出江南细腻柔和的地域特点$

并融合时尚韵味和传统特色(中原地区如河北的衡水老白

干+河南的杜康+赊店老酒等$以浓香型为主$口感清冽纯正+

绵软$酒度高而不烈+低而不淡$与中原文化的1大同21和合2

内涵相吻合%其中$杜康酒是中国最古老的历史名酒$包装

风格及色彩的运用具有跨越时空与历史传奇的韵味(赊店老

酒则采用精美青花瓷酒瓶包装$在典雅的包装风格中释放出

中原酒文化的内涵%

不同地域都存在文化差异性的东西$在许多方面彰显出

自我特色$也是最易在人们印象中留存的或识别的东西%由

此可见$地域性特色文化理应成为酒包装设计定位最重要的

因素$它是渗透在各要素之间的隐形因素$通过包装传递出

酒的地域特色和文化价值%当前某些白酒包装一味追求洋

化+奢华风格$却偏离了酒文化的价值取向$没有起到应有的

文化承载与传播作用$还对消费者产生误导作用%所以$白

酒的包装应尽量体现其特有的地域特色文化%中国白酒包

装应当建立在中国传统文化的基础上$而不是不伦不类的

1西化2%众多风味的国产白酒在包装上要别具一格$也应该

建立在由中华传统文化基础上衍生出的不同地域特色传统

文化上%

!

!

现代白酒包装设计中的地域特色文化
!7#

!

地域特色文化的设计元素提炼

在酒包装设计的地域特色文化元素运用方面要重点处

理好
<

个方面"

#

地域特色文化元素的提炼(

$

地域特色文

化元素的设计表现手法(

%

地域特色文化元素与包装风格

的时代特征融合%

酒包装的地域性设计风格特点不是简单的地域性文化

元素罗列与堆砌$而是要从人们熟知的地方历史文化与民间

的风情文化中提取极具可识别性的元素%突出本土地域的

形象符号$核心在于该地域文化所蕴藏深厚的根%传统的+

地域性的特色不是固化的$也是随着时代流变的$好的设计

应该是将这些特色融入到当代生活中%那些充满吉祥+喜

庆+美好寓意的地域性特色元素与当代生活关系的联系$是

连接当代设计的纽带%

例如$四川仙潭酒业的 1潭论天下2!图
#

#$其包装设计

理念源自9隆中对:诸葛亮纵谈天下大事为背景$提出1拥巴

蜀$论天下2$与1潭论天下2的产品诉求点暗合(瓶盖设计采

用了东汉时期诸葛亮头冠上的造型$瓶肩借鉴了传统吐水龙

头造型$由龙头口中吐出1潭水2$形成自然流露出1潭2的深

邃气质%其造型简洁+特征提炼突出$体现了中国传统文化

元素在当代设计中的应用价值%

图
#

!

潭论天下

a,

A

4H1#

!

D+2-42G,+2.,+

!7!

!

白酒包装的瓶型设计

酒瓶不仅是装酒的容器$其造型也能体现出较强的个性

特征%在白酒市场上曾相继出现过多种酒瓶造型风格$如仿

编钟+鼎器等传统器物造型的$有模仿自然形态的竹形瓶+笋

形瓶+葫芦瓶$还有仿自然纹理与造型风格的$如卵石型酒

瓶+麻袋形瓶+编织纹酒瓶等%这些奇特的造型风格在器型

与材料上确实具备传统历史文化特色$但大多都只是昙花一

现$究其原因是造型一味生搬硬抄$形态纷繁复杂(缺乏对传

统文化的提炼$也没有与时代很好地融合%还有许多现代造

型洋化风格的酒瓶$以玻璃材质为主$由方圆+高低等几何块

面构成$有透明的+哑光的+磨砂的$以及多种色泽古雅的酒

瓶%虽然酒瓶的造型变化越来越丰富$但现实中会发现不同

品牌的酒所使用的瓶型风格基本相似甚或完全一样$只是标

签有所区别$山寨仿冒品牌居多$造成很多酒的内外品质风

格极不协调$缺乏自己的文化品牌特色%

酒瓶的造型以及材质的运用$蕴藏着酒的品质个性与文

化内涵$对酒的品质诠释能起到画龙点睛的作用$对白酒所

承载的文化起到无声表达的作用$带给消费者心理不同的感

受%酒瓶的造型设计主要要把握好
<

个方面"

#

几何造型$

要抓住几何造型风格的独特性$在相似形态中要变化出不同

的特点与美感(

$

仿生造型$切忌照搬照抄$要在提炼归纳

中抽象出简洁优美的形态特征(

%

造型装饰表现$造型上要

利用好凹凸+肌理+图案+材料质感等体现特色%酒瓶造型在

附加装饰材料!如金属+竹+木+绸布等$或地域特色材料#搭

配上$要服从整体特色风格$要尽量利用地域特色元素+表现

方法!如地域特色素材+特色技艺+特色效果等#%

5"#

包装与设计
!
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例如"黄永玉先生设计的第一代酒鬼酒包装!图
!

#$品名

源自湖南湘西流传的神秘的1巫傩2文化$在瓶型上突破了传

统瓶罐的形态$整体造型犹如一个收紧口的麻袋$取材于湘

西特有的紫砂陶$正是这个看似1土2气的酒包装$却在1洋

化2风格盛行时代一炮走红$使深藏在湘西神秘之地的酒文

化从此走出了山沟%又如"许燎原先生设计的1三十六坊古

法天锅2系列酒瓶!图
<

#$充满民族个性$瓶型采用瓷成器并

与木+金属结合$表面采用陶瓷雕刻与书法装饰$打造出一款

充满个性的瓶型$散发出浓郁的文化气息与淳朴的品质%这

些具有特色瓶型包装风格的白酒在市场销售中都取得了巨

大的成功%事实也证明了$盲目去模仿别人的概念或洋化包

装风格$失去自己的特色只会脱离了品牌文化本身$这样的

产品显然是没有生命力的%当然$一味的1复古主义2或1全

盘西化2同样不可取$必须建立在优秀的传统文化基础之上

的吐故纳新%

图
!

!

酒鬼

a,

A

4H1!

!

>,4

A

4,

图
<

!

三十六坊

a,

A

4H1<

!

P+26E,-,4J+2

A

!7<

!

白酒包装的色彩与图案

目前市场白酒包装多以红+黄+金为主色调$形成了非金

即银+色彩雷同的表象豪华气象$造成许多品牌的相似性$难

以形成富有特色的视觉冲击力$不仅特色消失而且无法识

别$遑论在消费者的心中留下深刻印象%

白酒包装设计中的色彩+图案+商标+文字+底纹等$在包

装上传递出白酒的相关信息与品牌印象%包装设计中使用

的地域文化元素$需要通过一些新颖的表现形式$才能变幻

出更多富有创意+贴近时代的效果%例如$摄影素材与合成

效果$真实多幻(矢量元素的整合与特殊工艺效果搭配$凸显

时尚精致(利用与水墨国画+书法+传统雕刻+剪纸+工笔画插

图等相结合$体现中国传统艺术特色(采用简洁色块与特色

符号的结合$展现现代时尚气息%

在包装设计细节处理上$色彩是包装中视觉感最强的元

素$它传递着包装商品的特征与情感%色彩的运用要与酒的

浓烈或醇厚或绵柔特点相协调(图案+底纹可合理利用地方

历史文化资源(字体设计与编排应考虑酒的文化特征与审美

表达(各种元素的整合与酒的相关信息内容要做到简明+真

实+易记%包装的整体效果最终要传递出该白酒独特的文化

品质内涵与时代特色$只有形成富有个性特色的形象$才能

达到吸引消费者的关注%

!7;

!

利用包装的材质体现地域特色文化

当今酒类市场$即便同样是酒质无异$产品最后1用酒2

结果往往因包装不同而异$甚至截然相反)

;

*

%显然$酒包装

对消费者的识别选择产生作用$亦即对特定酒文化进行的某

种视觉筹划和1缘构发生2

)

:

*

%

早在先秦时期9考工记:就有记载$1天有时$地有气$材

有美$工有巧$合此四者$然后可以为良2$成为近几千年来中

国器物工艺制作的理论基础和科学依据%在时间+空间+材

料+构思等因素上$体现了中国传统1天人合一2的自然和

谐观%

包装材料要素的选用是商品包装设计的重要媒介$不同

的材料表面纹理和质感会影响到商品包装设计的表达与视

觉效果$材料的质感会给人在视觉和心理上带来不同的影

响%有的材料具有历史感+厚重感+怀旧感$如青铜+陶瓷+竹

木等材料(有的材料具有现代感$如不锈钢+塑料+玻璃+皮

革+复合材料等(还有轻柔感的丝绸+布料+纸类材料等%

除了材料本身具有的质感外$新材料与新工艺的运用则

体现出一个时代的科学技术水平$也折射出这个时代的文化

信息%随着现代材料科学的发展与加工技术的不断提升$可

以用不同的高分子材料逼真模仿出自然的纹理和材质的肌

理效果%出于对生存环境保护的必要$倡导绿色包装材料$

采用先进的科学技术从天然到合成$从单一到复合$可循环

降解回归自然$不同材料的互相渗透等$都已成为现代包装

产业发展的趋势和必然%

每一种材料所呈现出来的感觉与每一款酒特有的文化

诉求密切相关%在白酒包装材质的搭配上要充分体现出特

色$只有选择合适的材料才能给酒的包装增光添彩$才能使

消费者产生出各种不同的视觉新奇感觉%还要善于充分利

用现代材料科学的成果$以更优异的包装性能+更美的造型+

更简便的制作工艺+更低廉的成本$实现具有传统地域特色

文化的白酒包装%许燎原先生设计的1水井坊世纪典藏2白

酒包装!图
;

#$内用磨砂玻璃$外面用青铜合金材料包镶$传

递出水井坊深挚的文化底蕴(将中国传统文化的美学与酒的

品格融合%

另外一个经典的案例是湖南张家界的百根冰酒!图
:

#$

利用当地盛产的竹子为包装材料$内嵌紫砂陶罐及玻璃瓶$

运用激光技术在竹筒表面上雕刻出精美的地域风情图案%

其产品犹如艺术珍藏品$不仅体现了武陵山区神秘+天然+绿

色的地域特色$竹子中所含有的天然活性成分还能滋养百根

冰酒的品质$贯穿了1天人合一2的理念$体现了绿色环保的

设计原则%

'"#
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图
;

!

水井坊

a,

A

4H1;

!

PE4,

3

,2

A

J+2

A

图
:

!

北根冰

a,

A

4H1:

!

1̀,

A

12F,2

A

<

!

立足地域特色文化彰显时代气息
民族文化的独特个性是其在特定族群+特定社会环境下

生存和延续的必要条件%一旦失去各民族文化的差异性$世

界就会丧失文化的多样性$人类也可能失去一切智慧和理想

的源泉$以及充满分歧与选择的各种可能性)

$

*

%所以$在全

球化的趋势下$保持民族文化与地域文化的差异性就是保护

世界文化的丰富性$1民族的就是世界的2理应成为当代设计

师不可动摇的指路明灯%

任何一个民族的文化都是在继承和变迁中演进的$正如

黑格尔所说$1传统不是一尊不动的雕像$而是一道洪流$离

开源头越远$膨胀的越大2%由此可以推论$传统文化并不是

一种静态的文化1化石2$而是动态的观念之流)

9

*

%设计的文

化内涵生成受到政治+经济+文化+技术和环境的制约$这决

定了当代设计的文化认知趋向"设计侧重的是对人们生存或

生活方式的支持+完善或引导)

5

*

%

在全球化时代背景下$中国白酒包装设计要坚持立足民

族特色基础$在交流碰撞中不断吸纳先进的设计理念+创新

方法$把民族文化精神用新的视觉语言融汇到设计中%现代

地域特色文化白酒包装应该是以该地区传统特色文化为主$

并融入现代地域文化新元素%因为每个文化都会随着时间

的推进不断嬗变$从内容到形式不断发展的同时$也在不断

流失+丧失$所以$白酒包装设计中不能泥古$不能照搬$而应

该从传统地域文化中提取活态的元素$以现代的手法+材料

进行创新$才能焕发生机+充满活力%1洋河蓝色经典2系列

白酒包装堪称经典$其产品定位与诉求就是抓住了这个时代

的特征$演绎当代人追求成功展现博大胸怀的境界%

在
!"#$

年世界之星包装设计大奖中$包装获奖作品中

中国白酒群体脱颖而出%京酒!图
$

#以写意的手法将京剧

变脸的神秘色彩符号融入到瓶型设计中$外包装造型+结构

新颖(汤沟仙鹤酒!图
9

#$提取传统的仙鹤图案将吉祥文化

融入到设计中$外包装结构开启方式独特(临水玉泉酒

!图
5

#$传统青瓷韵味的酒瓶与酒的清纯特色融为一体$外

包装的木纹犹如一潭清澈的水面泛起一点涟漪$与品名产生

联想(衡水老白干的灼恋酒!图
'

#$则运用中国印章元素$采

用简洁的色块搭配$追求浓烈而饱满的视觉效果%在这些获

奖作 品中$有一些共同的规律值得借鉴"简洁的设计风格+包

图
$

!

京酒

a,

A

4H1$

!

>,2

3

,4

图
9

!

汤沟仙鹤酒

a,

A

4H19

!

D+2

AA

/4.,+2E1

3

,4

图
5

临水玉泉

a,

A

4H15

!

B,26E4,

I

4

^

4+2

图
'

!

衡水老白干灼恋

a,

A

4H1'

!

V12

A

6E4,-+/F+,

A

+2NE4/-,+2
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结语
在全球化的格局中$地域文化的边缘化与主流文化的单

一性也在日益扩大$单一性危机使得民族特征日益弱化%立

足于地域特色文化的现代白酒包装设计$其意义深远(只有

不断吸纳+不断创新使其具有更强的生命力和感染力$才能

适应当代生活的发展(在新时代的世界格局大舞台上绽放光

彩$彰显中国酒文化的魅力$树立1中国制造2文化品牌形象%
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