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*获奖作品看全球

食品包装设计创意潮流
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年
B?E,4K4DH+

国际包装设计大赛中

食品类和饮料类获奖作品!通过对包装作品图形#文字#色

彩#包装材料及技术的全方位综合分析!探索近年来全球食

品包装创意设计的特点及发展趋势$研究结果表明(食品包

装创意设计在图形上趋向于扁平化与抽象化!以及手绘插画

的回归'色彩运用上趋向于渐变色#单色#纯色及专用色的应

用'包装文字的模块化!手写字体及无衬线体将成为设计潮

流'包装材料的使用提倡适度包装!天然材料#新材料及新技

术的广泛运用将为食品包装的升级换代提供无限可能$

关键词!
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'食品包装'创意设计'扁平化设计
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广义的食品包装设计包括糖果糕点为主的固态食品%以

及水)茶)果汁)酒为主的液态食品的包装设计*

#

+

&现代食品

包装除了具备包装本体的保护)储运)销售功能外%更加注重

食品包装的创新)个性)品味)品质)趣味等设计带来的附加

值&随着互联网的日益发达%电商)微商的飞速发展%使传统

的食品包装面临着越来越多的革新挑战&近年来%高分子材

料科学与天然材料加工技术日新月异%加之全球文化创意产

业的方兴未艾%印刷工艺和技术不断提高%食品包装的质量

和效率随之得以全方位的提升%食品包装设计也因此呈现出

,百花齐放%创意无限-的崭新局面&

食品包装设计集诗性与理性于一身%从来不能以恒定不

变的定律和法则来衡量作品的优劣&具有代表性的全球性

食品包装设计大赛%汇聚了全世界最具代表性的设计师与设

计作品%集中展示了全球食品包装设计的最新创意理念与包

装新材料)新技法%代表着当代食品包装设计的潮流&,他山

之石可以攻玉-%以这类大赛的获奖作品为参照%对获奖作品

进行分析)归纳%可以从中探寻现代食品包装的设计思潮%为

中国传统食品包装设计的创新提供理论参考和设计依据&

被誉为包装设计行业奥斯卡的
B?E,4K4DH+

%是迄今最具

典型性与代表性的专业大奖赛%该项大赛的成长和发展期正

处于包装设计变革和发展的时代%见证了近年来全球包装设

计的发展变化&本文拟综合分析
B?E,4K4DH+!"#"

"

!"#$

年

期间获奖的食品包装设计作品%以钻石奖)铂金奖为重点研

究对象%从作品的文化背景)独特风格和现实意义展开分析%

探索全球食品包装设计创意潮流及发展趋势&

/0



#

!

#

B2>TZYZ\'R

$与食品包装设计
B?E,4K4DH+

是由比利时设计师
_?4E_4*

f

:?+

和
[D5

.

5,,?

2FD4DH

于
!""$

年创办的专注于包装设计的国际性大赛%与

]&

设计)红点设计)

b99H'?+5

.

EZK4DH+

大奖等国际综合类

设计大赛齐名$与这些设计大赛不同的是%

B?E,4K4DH+

专注

于包装设计%未纳入工业设计类产品%从而区别于综合设计

类竞赛$

B?E,4K4DH+

又不同于单一类别的包装设计大赛%例

如
BD9J4D,9E

(

2JaZ

纸盒奖专注于纸类的包装设计%

]B'Z

国际包装设计大奖专门针对化妆品的包装设计&

B?E,4K4DH+

对市场上销售的日常生活产品进行分类评

比%包括食品类)饮料类)身体类)奢侈品类和其他
A

大类%由

于饮料类和食品类在市场中所占比重大%因此在大赛中相应

地占据了绝大多数比例&

B?E,4K4DH+

的评委分别来自
#!

个

国家)

(

个洲包装设计界的权威专家*

!

+

&他们是具有丰富包

装设计经验的知名设计师%大多来自各行业国际大型跨国公

司%精通各自行业的包装设计%因此更加懂得行业特点)市场

特点)产品特点及包装设计要点&

从
!""1

年至今%

B?E,4K4DH+

已经积累了满满的
#"

年%

其中
!"#"

"

!"#$

年是大赛发展最迅速的成长阶段%期间的

作品日益丰富)获奖作品的影响力空前&纵观这一阶段
B?E)

,4K4DH+

的获奖作品%,内外兼修-成为包装设计的主流%,高

颜值-,高品味-成为包装设计的利器%,健康-,环保-成为包

装设计的潮流%,品牌化-,商业化-成为包装设计的常态&

!

!

食品和饮料类获奖作品的综合分析
!<#

!

包装图形创意设计分析

吸引眼球是包装设计的制胜之道%如何在瞬间挑动消费

者的视觉神经%包装图形是最重要的驱动力*

;

+

&在饮料和食

品类获奖作品中%包装的图形越来越单纯%其表现力更突出)

更具感染力&

!<#<#

!

具象图形或以摄影直观表达自然本色%或以手绘方式

赋予产品亲和力
!

图形分为具象图形和抽象图形两种&其

中%具象图形在食品及饮料类包装中的主要表现形式是摄

影%因为摄影能最真实)最直观地表达食品或食材本身的天

然特质&色泽鲜艳)彰显食物的自然本色%是促进消费者购

买食品的重要因素&

B?E,4K4DH+

获奖作品对食物)食材)原

材料的摄影表现特别突出%呈现更自然)清新的风格%彰显食

物的自然之美$同时随着摄影器材和技术的发展%摄影图片

的精度)色彩)质感都得到了提升&近半的获奖食物包装作

品中使用了摄影图形%作为主要视觉语言%让消费者感受食

品的纯正与健康&从图
#

"

;

能感受到摄影图形的魅力&图

形越来越独立)越来越生动%让人垂涎欲滴&

在钻石奖和铂金奖的作品中%摄影图片越来越多元化%

越来越注重图片品质和图形创意%以及个性的表达&

a4E

J4F?JD4G,a?4,+

包装设计是食品类铂金奖获奖作品!图
(

#%

同样是摄影的表现形式%但图片内容不再是食物本身%而是

另辟蹊径%以身材魁梧)满脸胡须的纹身男为主体视觉%大胆

张扬的手臂纹身及,屠夫万岁-的强悍标语%无不向消费者传

递与众不同的品质和品味&

除了摄影图片%手绘风格的插图出现的频率也越来越

高&图
A

是统一推出的一款植物蛋白谷物饮料系列%插图内

容直白地将坚果)果蔬和谷物等原材料以插画的形式展现于

包装上%具有很好的亲和力)互动性和分享性&图
$

则把原

材料以插画的形式组织成图形%更加细腻)丰富%充满鲜活的

气息%插画赋予包装手作的温度%独具新意&
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!

抽象图形趋向简洁)精致
!

抽象图形是对提取事物的

特征进行联想和想象%并用简洁的视觉语言加以表达%其图

图
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植物蛋白谷物饮料包装

&5

.

:D?A

!

=?

.

?,4@6?

-

D9,?5E4EH*?D?46HD5EC+

-

4*C4

.

5E

.

图
$

!

J4*49[4DD

I

巧克力夹心糖包装
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形风格多变%更具时代性)装饰性)趣味性%给消费者更多的

想象空间*

(

+

&抽象图形在
B?E,4K4DH+1

年的发展中逐渐化

繁为简%逐渐减弱数码效果)除去装饰效果%逐渐走向细腻)

精致的扁平化&以
!"##

年铂金奖作品软糖包装!图
1

#)

!"#!

年钻石奖作品健怡可乐的限量版设计!图
/

#为代表%简洁的

抽象形聚焦所有视觉$与之相比较%图
0

"

##

的图形则更加

丰富细腻%彰显包装的品质&其中%农夫山泉的高端矿泉水

!图
#"

#还获得了
T8?'?+5

.

EY??CZK4DH

以及
'dZ'

木铅

笔大奖等多个国际奖项&图形采用了长白山的野生动物)植

物为主要元素%结合长白山的气候特点进行抽象化%彰显水

源地独特的自然)生态环境%与,来自长白山的天然好水-的

品牌理念相契合&图
#!

)

#;

的包装图形都是简洁的抽象形

与包装结构融为一体%图形极简又不失生动有趣%容易被识

别记忆&其中
!"#$

年饮料类铂金奖作品!图
#!

#%仍然以抽

象图形来表现%白色鱼身红色图案组合成的,锦鲤-图形简洁

灵动%品质感与趣味感并存%既凸显了品牌%又能在清酒货架

上脱颖而出&由此可见%抽象图形继续化繁为简%并试图打

破单一的表现形式%探索不同的图形载体&
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包装色彩创意设计分析

食品包装中的色彩除了视觉醒目外%还需要通过色彩来
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农夫山泉高端矿泉水包装
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稻米包装
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.锦鲤/清酒包装设计

&5

.

:D?#!

!

.

_5E65

/

+4C?

-

4*C4

.

5E

.

""#

第
;;

卷第
!

期 李
!

莉等"从,

B2>TZYZ\'R

-获奖作品看全球食品包装设计创意潮流
!



图
#;

!

蒙牛牛奶包装
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引导消费者选择自己喜欢的食品味道&所谓,见色闻香-是

指通过包装色彩闻到食物的香味%体现出食品包装色彩对味

觉的引导作用&当然%在食品国际化趋势下%要充分考虑不

同民族)不同文化背景下的色彩象征和喜好%在食品包装设

计中%既要遵循消费者的色彩意象)尊重文化差异%又要大胆

创新%才能在货架上脱颖而出&

纵观
B?E,4K4DH+

饮料类和食品类获奖作品%可谓,秀色

可餐-%色彩的明度)纯度都比较高&图
#(

为销往中国的西

班牙葡萄酒包装%设计师从文化融合的角度切入%把中国和

西班牙文化进行融合创新%因此选用了浓烈的,中国红-%个

性鲜明%瓶子的外包装红白波点图案源于弗拉明戈的裙子%

并与里面的中国红瓶身相呼应&通过色彩将两种不同的文

化紧密相连%合情合理%视觉统一&同样获得铂金奖的雀巢

咖啡包装!图
#A

#%以简单的咖啡杯图形搭配不同的色彩来引

导不同的味觉%例如摩卡)抹茶)拿铁等用不同的色彩代表不

同的味道"黑色背景下各种色彩跳跃夺目%并烘托出包装的

品质感%白色的标志也更响亮明确&图
#$

是英国时尚设计

师
B4:6R35,8

设计的依云云彩瓶%

B4:6R35,8

是彩色条纹的

创始人%缤纷的条纹使依云瓶更加时尚靓丽)充满活力%色彩

设计成为整个瓶子的最大亮点&

提到色彩绚丽不得不提的是绝对伏特加%

;/

种颜色和

A#

种图案随机组合%使得每瓶酒都成为了全球发行的
(""

万

瓶中独一无二的时尚珍品%问鼎了
!"#;B?E,4K4DH+

的最高

奖项钻石奖!图
#1

#&白色亚光的标签色与瓶身的色彩形成

强烈的视觉对比%张弛有度&色彩丰富多变又彼此关联)和

谐统 一&用 色 彩 来 制 造 卖 点 的 还 有 同 样 获 得
!"#$

B?E,4K4DH+

唯一钻石奖的
'935E9r+

披萨包装!图
#/

#&从品

牌出发%用红蓝两色品牌标准色去构建包装%红蓝配的组合)

成对售卖的方式充满互动和分享的乐趣%简洁醒目又极具视

觉冲击力&打破传统披萨包装的惯用味觉色彩%强化了包装

的独特性和品牌个性%凸显了品牌魅力&

在色彩的运用方面%

B?E,4K4DH+

获奖作品还呈现一种趋

势%那就是包装的用色种类越来越少%趋向大色块的使用%追

求色彩的纯粹和色彩的意象&

食品包装设计的色彩需要持续鲜活%但更重要的是要打

破常规的色彩思维%设计出与深刻的内涵相契合的色彩&色

彩的突破容易使包装设计成为市场的焦点%成就非凡的包装

设计作品&一般来说%食品色彩应该是明度纯度很高的高调

色彩%而相对低调沉淀的金银色)深色等专色往往容易被忽

略&在食品包装中%专色更能凸显包装档次%有一种历史感)

复古感和品质感!图
#0

"

!#

#%分别是茶)烟)鱼肉的包装%相

比前面的快消品包装%这些包装看起来更加精美)珍贵%专色

结合印刷工艺呈现低调的奢华之美%甚至接近艺术品%消费

者愿意因为包装而购买%突出包装的艺术性)装饰性%适合收

藏)送礼&

图
#(

!

葡萄酒包装

&5

.

:D?#(

!

Y5E?

-

4*C4

.

5E

.

图
#A

!

>?+*4G?

咖啡包装

&5

.

:D?#A

!

>?+*4G?*9GG??

-

4*C4

.

5E

.

图
#$

!

依云水包装

&5

.

:D?#$

!

2F54EK4,?D

-

4*C4

.

5E

.

图
#1

!
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:?!"#!
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.

:D?#1

!
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f

:?!"#!

-

4*C4

.

5E

.

#"#

包装与设计
!

!"#1

年第
!

期



图
#/'935E9r+

披萨包装

&5

.

:D?#/

!

'935E9

+

+

-

5774

-

4*C4

.

5E

.

图
#0

!

烟包装

&5

.

:D?#0

!

J5

.

4D?,,?

-

4*C4

.

5E

.

图
!"

!

茶包装

&5

.

:D?!"

!

T?4

-

4*C4

.

5E

.

图
!#

!

鱼肉包装

&5

.

:D?!#

!

&5+84EH3?4,

-

4*C4

.

5E

.

!<;

!

包装文字创意设计分析

食品包装设计中的文字从功能上分为两种%一种是说明

性文字%一种是广告文字&说明性文字包括食品的使用方

法)主要原材料)保存及使用的注意事项)保质期等$广告文

字包括品牌及商品名称)广告语等&前者侧重于文字的编排

性和识别性*

A

+

%后者注重视觉的聚焦)艺术的感染力%因此从

设计的角度出发%侧重于后者广告文字的设计&合适的字

体)文字的造型)为文字加入杂音等方法都能为包装创造独

特的视觉&

文字中加入杂音是文字设计常用的方法%以文字为主要

视觉)文字的识别性较强%文字与其他元素结合充满趣味感

和幽默感!图
!!

)

!;

#&

文字设计的另一种方法是以文字为元素组织成趣味图

形%图形感强)文字识别性次之的视觉表现方式&

!"#;B?E)

,4K4DH+

最佳食品包装铂金奖作品
T5

.

?D>:,+

是坚果系列产

品!图
!(

#%其设计的绝妙之处是包装袋上形态生动逼真的老

虎图形%组成图形的黑色线条是由,

T5

.

?D>:,+

-中的字母组

合设计而成&文字形象化设计%文字巧妙转变成图形%视觉

突出)个性鲜明&号称,来自喜马拉雅蜜蜂-的哈达谷蜂蜜

!图
!A

#%其产品包装严谨细腻)简洁大方%文字的块面形状取

形于哈达谷蜂产业基地,喜马拉雅山脉-%文字的细节及编排

设计与蜂蜜的原始形态及质感互为因果)浑然天成&

还有一种文字设计的方法%是让文字成为绝对主角%通

过文字的大小)行间距变化使文字打破传统文档的秩序%使

之块面化)个性化%把文字的张力发挥到极致&从图
!$

)

!1

中可以看出%文字的设计无序又有序%视觉丰富但不复杂)主

次分明)条理清晰&同样是糖果的包装设计%给人不一样的

风格和感受%或时尚甜蜜)或心意满满%符合不同的品牌

定位&

图
!!

!

T8?'?65b4D4

.

?

巧克力酱包装
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.

:D?!!

!
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图
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!

果酱包装
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图
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坚果系列产品包装
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图
!A

!

蜂蜜包装图
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.

:D?!A

!
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.

5E
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图
!$

!

糖果包装图
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I-
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.

图
!1

!

糖果包装
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I-
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5E

.
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从
B?E,4K4DH+

获奖作品的文字设计变化中%可以感受

到文字形象化的趋势%以及赋予文字多重语义的特点*

$

+

&画

中有话)话中有画%文字形态简洁聚焦%视觉单纯有趣)突出

不同个性&

!<(

!

包装材料及技术分析

包装材料是用于制造包装容器和构成产品包装的材料

的总称&在选择包装材料的过程中除了考虑保护产品的功

能之外%更要注重材料对产品的展示效果%与产品的个性)设

计理念是否一致&怎样选择合理的材质和肌理来提升包装

的安全性和品质感是包装材料亟待解决的新问题&

\4369+4

矿泉水包装采用独特的多层阻隔结构%因其

B2T

材质的环保低碳使作品更加突出%从而摘取
!"##B?E)

,4K4DH+

最高荣誉钻石奖!图
!/

#&全球首款纸瓶包装葡萄酒

!图
!0

#%

B4

-

?D@9

I

纸瓶由可回收纸压缩制成%重量仅
$A

.

%

是普通玻璃酒瓶重量的
#

(

1

&外包装印刷的酒标采用天然黑

色墨水印刷%整体图案复古%印有一个长着雀斑)边跑边喊的

可爱小报童&纸瓶很结实%其内部是与盒装葡萄酒内胆相似

的可循环材料%可以用冰桶安全冰镇
;8

*

1

+

&纸瓶对于传统

的玻璃酒瓶来说是一种颠覆性的改变%容易玩出新意%创造

全新的包装体验&

铂金奖作品,黔之礼赞-有机稻米包装是食品消费与食

品包装趋向天然有机的经典之作!图
;"

#%设计师怀揣着对自

然的敬畏和对生态环境保护的绿色设计理念%在包装材质选

择上拒绝任何工业技术的加工材料%纸张选择农家传统的手

工造纸%印刷的染料选择无任何化工添加的天然植物提取

物%包装材质的质感和设计理念彰显了传统文化中崇尚自

然)天人合一的理念%满足了消费者回归自然的心理需求&

图
!/\4369+4

矿泉水图
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红酒包装
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.黔之礼赞/有机米包装
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-
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新技术和新材料的出现会给包装带来革命性的进步%新

技术与新材料的应用也为设计衍生出更多新的理念和设计

潮流&喜力的
RTZ\

瓶!图
;#

#%改变了传统啤酒包装的单

一视觉%在新铝瓶上使用开创性的
=̂

油墨技术%可在黑暗

中呈现恒星和轨迹图形&其原理是利用
=̂

油墨对
=̂

的
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选择性吸收特性%在黑暗中
=̂

油墨中隐藏的稀土油墨便闪

耀在瓶子表面%荧光勾勒出更加丰富多彩的图形%形成独特

的视觉%符合当下年轻人不同的个性需求和社交诉求*

/

+

&技

术成就创意的另一个经典作品是绝对伏特加玻璃瓶!图
;!

#&

!"#(

年绝对伏特加从瑞典传统玻璃工艺品中获取创意灵

感%玻璃在高温进入模具时%为每一瓶伏特加注入一滴钴蓝

色%从上往下贯穿于整个玻璃瓶%像一条流动的蓝色河流&

(""

万瓶伏特加%在保持整体一致的情况下每一瓶还呈现出

独一无二的特征%以此而获得了
!"#(B?E,4K4DH+

铂金奖%同

时这也验证了其品牌的,

Z[ROÛ T

!绝对#-&

图
;#

!

喜力
RT\

瓶
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绝对伏特加
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食品包装设计发展趋势分析
通过以上分析%可以把握当下食品包装创意设计潮流%

展望未来食品包装设计发展趋势&

;<#

!

图形的扁平化与抽象化'以及手绘插画的回归

,一图胜千言-%创意和语义是图形的独特优势&在食品

包装中%图形设计主张,轻装饰)重传达-%围绕包装主题%用

最简单的方式生动)有趣地表达&

首先是图形的扁平化还在流行&生活中人们接触的图

形信息纷繁复杂%视觉的纯粹成为设计中的一股清流%更能

在繁琐和拥挤的食品包装中脱颖而出&扁平化是一种极简

主义的表达%化繁求简%抛弃复杂的装饰%用简单干练的图形

表达商品特点能使消费者快速接收食品信息&因此%扁平化

符合现代人的心理需求和审美需求&

另一趋势是图形的抽象化&无论是轮廓线为主的刻画

法)图案式的编织法%还是真实又充满味觉诱惑的摄影图片%

抑或是食物加工或原料信息图%都要在设计的原型上做减

法%越来越接近抽象图形&图形抽象化的同时更加注重图形

的细节和图形的精美%追求轻松)自由的视觉诉求%是感性思

维的体现%与快节奏生活下的理性思维形成互补%促进情绪)

压力的释放&

手绘插画风的强势回归%是图形创意设计的又一趋势&

一方面计算机图形图像处理软件的普及与发展%软件的使用

越来越简单)便捷%使设计师过分依赖电脑%甚至导致了手绘

能力的丧失$另一方面摄影照片的后期处理过度使食品面目

全非%对食品的过分渲染%引发消费者对食品的不信任&设

计师回归设计本源%手绘插画)手工制作的图形能传递自然

的味道%体现食物的真实性%并拉近产品与消费者的距离%引

发情感的认同与共鸣&

;<!

!

渐变色#单色#纯色及专用色的运用

渐变色的应用是食品包装的趋势之一&食品包装的渐

变色是通过同色系不同饱和度的渐变)不同色系的自然过渡

来实现的%可以使包装色彩统一)层次丰富&渐变色是受近

年来流行色的影响%我们可以在除包装以外的产品%如服饰)

家装)工业产品上发现渐变色的运用&食品包装的渐变色与

食品的味觉感有关%多为暖色系为主%在表现食品色味的同

时紧跟时尚潮流%能吸引年轻的消费人群&

色彩的单色)纯色的使用是食品包装的又一趋势&简约

化)扁平化在色彩中的体现就是色彩简单)色彩分明&单一

的色彩可从两个方面来进行设计&一方面是从色彩与味道

一对一的设计原则出发%利用色彩表达食品的感官体验%例

如红色对应的是辣味)黑色对应的是苦味等$另一方面是运

用品牌形象色%也就是将品牌识别力和号召力移情到品牌包

装上%体现出食品的个性和精神内涵%例如可口可乐的红色

包装)百事可乐的蓝色包装等&

为了凸显包装的品质感)吸引注目力%专色的使用也是

一大趋势&荧光色)金银色都是专色专印%在单色的基础上

植入专色能使提升包装的质感%使色彩更加灵动跳跃&通常

金银色在烟)酒)茶等高档食品包装中使用普遍%突出礼品的

精美贵重$荧光色在饮料)巧克力等食品包装中应用较多%色

彩跳跃醒目%彰显时尚个性%满足年轻人或炫)或酷)或潮)或

萌的个性需求&

;<;

!

文字的模块化#手写字体及无衬线体的兴起

文字在食品包装设计中保持可读性的同时%不断创新突

破%风格)效果各异%总结其趋势有以下三个方面&

首先是文字模块化趋势&模块化的字体极具未来感)装

饰性和视觉感染力&远看有造型%近看有内容)有细节%多重

视觉)耐人寻味&在食品包装设计中%模块化的文字集商品信

息与创意视觉于一身%画中有话%用最简洁的语言表达最丰富

的内容&与现代简约的设计理念趋同%在未来仍将持续发热&

然后是手写字体趋势&相比于印刷字体%手写字体不拘

泥于线条粗细)字符大小)行距间距%自然流畅)富有动感%变

化丰富)富有节奏%给人感觉更自由)更富有想象力&应用于

食品包装设计中%其手作的匠人精神给人温暖和感动%其中

流露出食品的天然纯正之感%迎合了现代人对食品天然健康
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营养的消费需求&

还有无衬线体趋势&文字清晰有序)笔画简洁)去立体

装饰是无衬线的表征%也与扁平化的风格保持一致&现代的

网络)新媒体已打破传统单一的食品实体店的销售方式%电

商)微商)

ZBB

的扁平风持续发酵%食品包装中无衬线风格将

继续与之比肩同行&

;<(

!

适度包装'天然材料及新材料的广泛运用

过度包装中最主要的表象就是包装材料的不合理运用

造成材料的浪费%环境的污染&适度包装主张,精巧俭

省-

*

0

+

%用最少的耗材包裹最大量的产品&因此%天然材料将

越来越受青睐%天然材料无污染)可循环再生%不需要复杂加

工%通过运用现代的技术手段%提高天然材料的性能%实现对

自然资源的合理开发和利用%给人返璞归真的怀旧感%顺应

绿色包装)生态包装之潮*

#"

+

&

兼具科技)环保)美学的现代新材料也是食品包装材料

的新趋势&这些新型材料质轻)易加工)安全环保%又具有丰

富的肌理感和品质感%是高成本)高污染的贵重包装材料的

替代品%既能提升商品的档次%又能提高商品的附加值&附

有生物指示剂的智能包装可以显示并监控包装物的保鲜状

况$通过在包装材料中包埋防腐或防霉物质或吸潮剂%可延

长食品的货架寿命%保持食品的质量和营养价值等$甚至还

可以在包装上增加灯光)声音等特殊效果%有利于通过产品

包装来吸引消费者*

##

+

&未来食品包装设计中%高科技的包

装材料将有望使食品保鲜)防腐)抗菌)防伪性能得到极大地

改善和提高&

(

!

结束语
在不同时代)不同经济环境的影响下%消费者的消费行

为和消费方式不断变化%滋生出的时尚潮流元素)网络流行

语),簈丝文化-,贫谈文化-在不断更新%传统的,民族文化-

,地域文化-在现代语境下不断传承与发展%因此食品包装的

设计潮流也会随之发生变化&作为食品包装设计师%一定要

把握包装传播的主导方向%重视流行方式对食品包装的影

响%及时更新设计理念%才能设计出符合时代需求的包装&
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